Consumo e identidad


Comienzo de bloque: Saludo


Q1 
¡Hola!



Te invitamos a responder esta encuesta respecto a temáticas sociales y de consumo. Tu opinión es muy importante para conocer y entender estas áreas. Recuerda que la información es anónima y tus respuestas sólo se utilizarán con fines estadísticos, de manera agregada y sin identificar las respuestas con las personas que participan.



Para continuar, selecciona ''Siguiente''
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Q25 Información Poblacional



Acorde a los artículos 5, 6 y 12 de la Ley 1581 de 2012, a continuación, te informamos que los datos que recolectaremos en esta sección son datos sensibles. Recuerda que no estás obligado(a) a compartir estos datos. Los datos sensibles son recolectados con fines netamente estadísticos. El fundamento legal para la recolección de esta clase de datos se deriva del cumplimiento de la Ley 1712 de 2014 y el Decreto 1083 de 2015.

¿Autorizas el tratamiento de datos sensibles?

Sí  (7) 
No  (8) 

Saltar a: Fin de la encuesta Si Información Poblacional Acorde a los artículos 5, 6 y 12 de la Ley 1581 de 2012, a continuación,... = No
Fin del bloque: Saludo

Comienzo de bloque: Información poblacional


Q2 Selecciona tu rango de edad
18 - 25 años   (9) 
25 - 35 años   (12) 
36 - 45 años   (13) 
46 - 50 años    (14) 
51 - 55 años    (15) 
56 - 60 años    (16) 
60 - 70 años    (17) 
70 o más  (18) 
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Q3 Indica tu nivel de estudios culminado
Básica primaria                                         	   (7) 
Educación secundaria                   	    (10) 
Educación media (técnica – tecnológica) 	     (11) 
Pregrado                                                    	     (12) 
Posgrado                                                   	    (13) 
Ninguno  (14) 
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Q24 ¿Haces parte de alguna de estas poblaciones de interés? Si es así, indica en cuál(es)
 Comunidades étnicas (Indígenas, palenqueros, afrocolombianos, mulatos etc.)    (9) 
Personas en situación de discapacidad    (12) 
Migrantes / Refugiados    (13) 
Población LGBTI    (14) 
Víctimas de desplazamiento forzado    (15) 
⊗Ninguna de las anteriores  (16) 
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Mostrar esta pregunta:
If ¿Haces parte de alguna de estas poblaciones de interés? Si es así, indica en cuál(es) = Población LGBTI  


Q26 Indica por favor el género con el que te identificas
Mujer cisgénero  (8) 
Hombre cisgénero  (11) 
Mujer transgénero  (12) 
Hombre transgénero  (13) 
No binario  (14) 
No deseo responder  (15) 
Otro, ¿cuál?  (16) __________________________________________________
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Q27 Selecciona tu orientación sexual

Lesbiana  (8) 
Gay  (11) 
Bisexual  (12) 
Heterosexual  (13) 
Asexual  (14) 
No deseo responder  (15) 
Otra, ¿cuál?  (16) __________________________________________________


	Salto de página
	





Q4 Selecciona tu ocupación actual: 

(Selecciona una o varias opciones)
Estudiante  (6) 
Empleado  (9) 
Cuidador(a) del hogar  (10) 
⊗Ninguna de las anteriores  (11) 
Otra, ¿cuál?  (12) __________________________________________________
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Q6 ¿Con quién vives? 
Solo/a  (10) 
Con mi pareja  (13) 
Con mi pareja y mascota  (14) 
Con mi pareja e hijo/s  (15) 
Con mis padres  (16) 
Con uno de mis padres  (17) 
Núcleo familiar y otra/s persona/s  (18) 
Con amigos / conocidos  (19) 
Otro ¿cuál?  (20) __________________________________________________

Fin del bloque: Información poblacional

Comienzo de bloque: Percepción y desembolso
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Q28 Hay una serie de desafíos que podemos enfrentar hoy, respecto a estos ¿cuáles son los que más te preocupan? (Máximo 5)
Acceso y calidad de la educación  (1) 
Acceso y calidad de la salud  (2) 
Calidad de servicios públicos (agua, luz, recolección de basuras)  (3) 
Corrupción  (4) 
Costo de arriendos, acceso y calidad de la vivienda  (5) 
Costo de vida y aumento de precios  (6) 
Desempleo  (7) 
Exceso de lluvias e inundaciones  (8) 
Migraciones  (9) 
Inestabilidad política y gobernabilidad  (10) 
Inseguridad, crimen y violencia  (11) 
Medio ambiente y cambio climático  (12) 
Pobreza y desigualdad  (13) 
Reformas del gobierno (salud, laboral, pensional)  (14) 
Retos de movilidad y tráfico en su ciudad  (15) 
Temporadas de sequía  (16) 
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Q9 En ese sentido, ¿Cuáles son los temas más relevantes para ti en este momento de tu vida? (Máximo 3)
El empleo  (1) 
La educación  (2) 
La familia  (3) 
La estabilidad  (4) 
Los viajes  (5) 
La situación ambiental  (6) 
Bienestar integral y salud  (7) 
La post-pandemia  (8) 
La economía de las comunidades  (9) 
La economía nacional  (10) 
La economía internacional  (11) 
La guerra  (12) 
La libertad  (13) 
La situación social/económica  (14) 
Otra, ¿cuál?  (15) __________________________________________________
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Q10 ¿Qué tanto te describen las siguientes afirmaciones?
	
	No me describe (1)
	Me describe ligeramente (2)
	Me describe moderadamente (3)
	Me describe muy bien (4)
	Me describe perfectamente (5)

	Prefiero destinar mi tiempo libre en actividades culturales (cine, teatro, actividades al aire libre, etc) (Q10_1) 
	
	
	
	
	

	Invierto en productos que sean amigables con el medio ambiente (Q10_2) 
	
	
	
	
	

	Prefiero marcas con responsabilidad social (su relación con comunidades, vecinos, proveedores, empleados, entre otros) (Q10_3) 
	
	
	
	
	

	Algunos productos prefiero comprarlos por internet, redes sociales, páginas web, etc (Q10_4) 
	
	
	
	
	

	Me gusta mucho mantenerme al día con la moda y las nuevas tendencias. (Q10_5) 
	
	
	
	
	

	Prefiero comprar en mis marcas habituales (Q10_6) 
	
	
	
	
	

	La innovación es muy importante a la hora de probar un nuevo producto (Q10_7) 
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Q14 Según tu percepción ¿Qué tanto inviertes o gastas en las siguientes categorías?
	
	


No gasto en esta categoría (1)
	Gasto muy poco en esta categoría (2)
	Gasto moderadamente en esta categoría (3)
	Gasto bastante en esta categoría (4)
	


Gasto demasiado en esta categoría (5)

	Eventos y actividades culturales (4) 
	
	
	
	
	

	Viajes y turismo (5) 
	
	
	
	
	

	Educación (6) 
	
	
	
	
	

	Moda y accesorios (7) 
	
	
	
	
	

	Restaurantes y domicilios (8) 
	
	
	
	
	

	Tecnología y gadgets (9) 
	
	
	
	
	

	Belleza y cuidado personal (10) 
	
	
	
	
	

	Electrodomésticos (11) 
	
	
	
	
	

	Decoración del hogar (14) 
	
	
	
	
	

	Salidas de entretenimiento (cine, teatro, conciertos, etc) (15) 
	
	
	
	
	

	Deportes y recreación física (13) 
	
	
	
	
	




Fin del bloque: Percepción y desembolso

Comienzo de bloque: Estilo de vida y satisfacción
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Q30 ¿Consideras que el consumo juega un papel importante en la construcción de tu identidad?
Sí  (2) 
No  (3) 
No sé  (4) 
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Mostrar esta pregunta:
If ¿Consideras que el consumo juega un papel importante en la construcción de tu identidad? = Sí
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Q34 En ese sentido, ¿Existen categorías específicas de productos o servicios que sientes que te permiten expresar mejor tu identidad? (Selecciona las que correspondan)
Ropa y accesorios para un estilo de vida más activo.  (1) 
Productos relacionados con la alimentación saludable.  (2) 
Muebles o decoración para cambiar el entorno en casa.  (3) 
Equipamiento para actividades al aire libre.  (4) 
Tecnología o dispositivos para mejorar la productividad.  (5) 
Libros o cursos para el desarrollo personal.  (6) 
Productos relacionados con la sostenibilidad y el cuidado del medio ambiente.  (7) 
Artículos de belleza o cuidado personal.  (8) 
Otros (por favor, especifica)  (9) __________________________________________________
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Q32 ¿Qué tipo de compras te generan más satisfacción? (Selecciona las que correspondan)
Compras de productos tecnológicos o electrónicos.  (1) 
Compras de productos en promoción.  (2) 
Compras de ropa y accesorios de moda.  (3) 
Compras de alimentos gourmet o de lujo.  (4) 
Compras relacionadas con el hogar y la decoración.  (5) 
Compras de experiencias, como viajes o eventos.  (6) 
Compras de artículos de cuidado personal y belleza.  (7) 
Compras de regalos para amigos y seres queridos.  (8) 
Compras de libros, música o productos culturales.  (9) 
Compras de artículos deportivos o de entretenimiento.  (10) 
Compras de automóviles u otros vehículos.  (11) 
Compras relacionadas con la salud y el bienestar.  (12) 
Compras de productos ecológicos o sostenibles.  (13) 
Compras de productos hechos a mano o artesanales.  (14) 
Compras de productos de marca reconocida.  (15) 
Compras de productos de segunda mano o vintage.  (16) 
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Q19 Teniendo en cuenta tu estilo de vida y decisiones de consumo, ¿con que frecuencia sientes que tus preferencias van en contra de las tendencias de moda?
A veces  (3) 
Casi siempre  (4) 
Siempre  (5) 
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Q21 En ese sentido, ¿te consideras una persona que sigue las tendencias de moda?
Siempre estoy al tanto de las últimas tendencias  (1) 
Sigo algunas tendencias, pero no todas  (4) 
No sigo tendencias de moda en absoluto  (5) 
Depende de la temporada  (6) 
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Q22 ¿Crees que la forma de vestir determina la aceptación en un grupo social? (Pareja, amigos, familia, universidad, trabajo)
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Q23 Finalmente, si tienes interés en recibir los resultados de esta investigación una vez que esté concluida, te invitamos a proporcionar tu dirección de correo electrónico. De esta manera, podremos compartir contigo el informe final.

En caso contrario, si prefieres omitir este paso, simplemente selecciona la opción "Siguiente" para concluir.
________________________________________________________________

Fin del bloque: Estilo de vida y satisfacción
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