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2. Resumen

Oink por Qink es un proyecto de investigacion creacion audiovisual, en el que se busca
conceptualizar una serie web de humor de actualidad colombiana y producir dos de sus capitulos,
dentro del marco académico establecido por los cursos de trabajo de grado 1y I, del pregrado de
Comunicacion Audiovisual y Multimedial de la Universidad de Antioquia. En medio de este
ejercicio creativo, Oink por Qink se pregunta por los elementos audiovisuales comunicativos,
connotativos y denotativos, que son propios de las narraciones en entornos web, para que a partir

de la reflexion sobre ellos, edificar una propia propuesta narrativa.

Palabras clave:
Humor de Actualidad, Politica Colombiana, Serie Web, Lenguaje Audiovisual,

Comunicacion Audiovisual, millennials, centennials.

Abstract

Oink by Oink is an audiovisual creation research project, which seeks to conceptualize a
current Colombian humor web series and produce two of its chapters, within the academic
framework established by the undergraduate degree | and Il work courses of Audiovisual and
Multimedia Communication of the University of Antioguia. In the midst of this creative exercise,
Oink por Oink asks about the communicative, connotative and denotative audiovisual elements,
which are typical of narrations in web environments, so that from reflection on them, build an

own narrative proposal.

Key words:
Currently humor, Colombian Politics, Webserie, Audiovisual language , Audiovisual

communication, millennials, centennials.
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3. Introduccioén

Oink por Oink es la serie web de humor de actualidad colombiana que presento como mi
trabajo de grado para optar por el titulo de Comunicador Audiovisual y Multimedia de la
Universidad de Antioquia. Nace como un spin-off* de la serie de television transmedia Todos
somos Lolo, que fue mi propuesta de proyecto para el quinto modulo del mismo pregrado en el
semestre 2017-2, la cual también tuve la oportunidad de dirigir. En dicho semestre, Oink por
Oink era un metarrelato inmerso dentro de la historia de Todos somos Lolo.

Las principales diferencias que tiene Oink por Oink respecto a Todos somos Lolo, es que
en primera medida, se aleja de una narracién bajo un hilo argumental por temporada, y propone
capitulos con tematicas auténomas que son conducidos por los mismos personajes de cuando era
un metarrelato, en especial su protagonista Lolo. Ahora la serie toma como insumo la realidad
colombiana que todos vivimos cotidianamente, asumiendo un rol activo y propositivo. De ahi el
nombre de la serie, que hace alusion a los problemas que actualmente atraviesa Colombia, que
pueden llegar a ser una “porqueria”, pero a través del humor no so6lo se hace mas llevadero el
problema sino que genera un ambiente prolifico para la generacion de soluciones. Por otra parte,
Oink por Oink plantea una investigacion articulada al componente creativo, que se pregunta por
los elementos audiovisuales comunicativos connotativos y denotativos de las series web, y los
lleva a la creacion de contenidos audiovisuales propios que se hayan nutrido de la mencionada
investigacion.

El contenido del presente informe final corresponde al resultado del proceso de
investigacion creacion adelantado en los semestres académicos 2019-1 y 2019-22,
correspondiendo a las actividades planteadas dentro de los cursos de proyecto | y 11 de trabajo de
grado. Estas actividades se resumen en la investigacion, conceptualizacion de una metodologia
de trabajo, ejecucion de la metodologia, resaltando en ella la creacion de contenidos
audiovisuales propios y por tltimo la socializacion pablica de los resultados obtenidos en el

proyecto “Oink por Oink, serie web de humor de actualidad”.

1 Es una narracion derivada a partir de un elemento principal o destacable de un producto ya preexistente.
2 Semestres académicos ubicados irregularmente entre los afios 2019 y 2020.
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4. Objetivo general

Identificar los elementos audiovisuales comunicativos presentes en las series web: Hola
soy Danny, Peter Capussoto y sus videos, y Peter Coffin, que se relacionan con la construccion
de la biblia de produccion y de los capitulos de la serie web de humor y actualidad colombiana

Oink por Qink.
5. Objetivos especificos

1. Identificar los elementos audiovisuales narrativos del corpus de series web para construir
el universo narrativo, guiones y caracterizacion de los personajes de Oink por Oink.

2. Sefalar los elementos de lenguaje audiovisual del corpus de series web para consolidar
los criterios de puesta en escena con los que se rodaran los capitulos de Oink por Oink.

3. Caracterizar los elementos audiovisuales de montaje del corpus de series web para

orientar la postproduccidon de los capitulos de Oink por Qink.
6. Planteamiento del problema

Desde que la humanidad conoci6 la imagen en movimiento ha sido testigo directo de su
evolucion, tanto en sus adelantos tecnol6gicos como en la constante reescritura de su lenguaje y
significados. Esto porque desde el ultimo siglo no se puede hablar de la evolucién de la
humanidad sin pensar en la evolucion de la imagen en movimiento articulada a ella. Sucesos
como la aparicién del sonido y el color en el cine, o luego la television, dan fe de ello. La
aparicion de los contenidos audiovisuales web, surgen como una ramificacion de la produccion
televisiva, que encontrd en este entorno en apogeo grandes posibilidades en el &mbito industrial,
creativo y de interaccion con el pablico, quien ahora asume un rol de usuario.

Cierto es que los ecosistemas televisivo y digital conversan entre si, se retroalimentan,
pero se comportan de manera distinta. La web 2.0, también Ilamada la web social, posibilité la
interaccion de un puablico con la informacion, propiciando un fenémeno de convergencia
mediatica, término acufiado por Jenkins (2006) que lo define como el flujo de contenidos entre

distintas plataformas que dialogan entre si, y junto a ellas sus audiencias. Esto es una evidencia
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de la metamorfosis de contenidos que permitié la evolucion de los medios. Otros autores como

Carlos Scolari, se refieren a los contenidos web como una hiper television.

Es una television més compleja, con muchas tramas narrativas, pantallas fragmentadas y
ritmo acelerado. Una television que, en definitiva, imita la dinamica de los medios
digitales interactivos. Yo la he bautizado como hiper television. Es la television que
simula ser lo que no es: un medio interactivo (Scolari. 2013.)

Segun la RAE (2005), el prefijo “hiper” denota superioridad o exceso, por tanto estamos
hablando de una narrativa que por su naturaleza se expandié de los canones establecidos. La
naturaleza comunicativa de las narrativas web, especialmente las series, se estudia mejor
partiendo de un dialogo constante y proactivo entre productores de contenido y su publico;
inclusive esta misma distincion tradicional entre emisor y receptor también llegaré a tornarse
difusa con el tiempo.

A pesar de tener un nuevo paradigma comunicativo, aun hay una tendencia clara a leer el
contenido de las series web seglin los parametros heredados de la television tradicional. “La
produccion de ficcion para la red ain presenta muchas caracteristicas heredadas del medio
televisivo, algo que a base de estudios sobre el tipo de usuario que visiona webseries, sus
habitos, sus preferencias y/o sus gustos deberia ir adquiriendo sus propios rasgos
definitorios”(Morales y Hernandez,2012,pag.147.). Si bien no se trata de negar el papel de la TV
como un antecesor, el contenido web debe ser estudiado bajo sus propios criterios, y de igual
manera, los habitos de consumo que los usuarios desarrollan frente a él.

En el informe Digital 2019, a cargo de Hootsuite?, se recoge informacion esencial sobre
cdémo las persona alrededor del mundo utilizan internet, dispositivos moviles, medios sociales y
comercio electronico. En Colombia hay 49,66 millones de habitantes, de los cuales hay 34
millones que son usuarios en redes sociales (un 68% de penetracion), y 31 millones que son
usuarios de redes sociales desde la telefonia inteligente (un 62% de penetracién). De los usuarios
de internet, el 96% usan YouTube principalmente para escuchar musica, y luego ver videos. Los

colombianos gastan un promedio de 3 horas y 12 minutos al dia consumiendo contenido

8 HootSuite es una plataforma web y mévil para gestionar redes sociales por parte de personas u
organizaciones.Se caracteriza por sus informes avanzados con integracion de Google Analytics y
Facebook Insights.
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audiovisual, y es un dato curioso que los contenidos web, especialmente contenido de YouTube
no ocupa un horario rigido. El contenido es consumido dentro de los espacios libres y tiempos de
espera. Es un contenido que al no tener un espacio fijo en el cotidiano, puede ser consumido en
cualquier momento del dia.

Esta serie de mediciones confirma que los colombianos no asumen un rol pasivo frente a
la revolucidn 4.0, caracterizada por una profunda articulacion a la vida diaria de una
interconexion masiva de dispositivos digitales. Si el ser humano es un animal social por
naturaleza, esto se contextualiza sin perder vigencia dentro de la red.

Una caracteristica de la web social es la interaccion, una suerte de familiaridad entre los
contenidos y las personas que los consumen, en ocasiones resultando en que la narrativa continta
ahora en la produccion desde el usuario en un acto reflejo mediatico. Los primeros pasos de una
cultura prosumidora®, se ven reflejados en la aparicion de los fendmenos de los youtubers, los
bloggers, los influencers, todas personalidades productoras de su propio contenido. Sumado a
esto, los creadores de memes especificos para la internet, que evolucionan de manera vertiginosa
en cuestion de meses. Todo se consolida en una tendencia creadora que hasta ahora tiene
vigencia, marcando sus patrones de contenidos y narrativas de moda. Esta emergencia de la
industria audiovisual en la web, crece mas rapido de lo que se puede detenerse a reflexionar o a
teorizar sobre ella. El llamado es a crear, tratar de destacar diferencidndose del resto, desarrollar
un publico y no desatenderlo, mediante la produccién constante de contenido. El entorno digital
es mas facil entender cuando se hace parte de sus dindmicas.

Dentro de este fendbmeno de creacion de contenido audiovisual web, aparecer el primer
topico por problematizar, y es que aun es necesario reflexionar sobre su naturaleza audiovisual
per sé, que son sus rasgos diferenciadores, sus elementos audiovisuales comunicativos como lo
son: el guion, la puesta en escena, la escenografia, la propuesta fotografica, el disefio sonoro, el
ritmo de su montaje, entre otros; si lo que se busca es crear una forma audiovisual que se
sostenga por su propio peso. Un rasgo comun en la mayoria de series web, es que sea cual sea su
tematica o tratamiento, el ‘no dejar de entretener’ debe ser una premisa paralela a cualquier

planteamiento. Para lograrlo hay muchos recursos entre los que se destaca un tono comico para

4 Es un acrénimo que procede de la fusion de las palabras productor y consumidor. El concepto fue
anticipado por McLuhan y Nevitt, quienes afirmaron que la tecnologia electrénica permitiria al
consumidor asumir simultdneamente los roles de productor y consumidor de contenidos.
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decir las cosas, el humor en si mismo como lenguaje universal y didactico que llama a la
interactividad.

El papel del humor dentro de la comunicacion ha tenido relevancia como generador de
empatia, dinamismo, generador de soluciones e inclusive tener un sentido, o bien un
contrasentido, transgresor, envuelto en una investidura que lo hace tan liviano como un chiste,
pero tan agudo como una critica. “A través de la historia el humor ha transgredido las
instituciones, siempre aparece, el factor diferenciador de lo instituido con lo improvisado, de la
autoridad con la ironia, de la improvisacién con la risa" (Bajtin.1974). La risa se ha articulado
como un lenguaje universal, en donde juega con los sentidos de las cosas, y produce
entendimiento y empatia en las zonas en las que un lenguaje convencional generaria friccion,

sobre todo cuando el tema del debate son las figuras de autoridad.

“Mientras aparecia “la figura imponente del rey salia de algiin lugar la silueta bromista y
desafiante del bufon, en lugar del héroe fundador corre en escena un atractivo tan
poderoso como aquel y en lugar del dios protector se aparece su heredero mas discolo.
Todos ellos han invertido la retdrica habitual del poder, improvisan un mensaje
transgresor, la verdad escapa corrosivamente por la boca del bufdn. (Bajtin.1974)

El humor no solo era el idioma que le permitia al bufén hacer que su mensaje llegue a
todos en el pueblo, sino que también evitaba que el rey le cortara la cabeza como si lo hubiese
hecho con cualquier cortesano que le hablase de verdades incomodas, pero verdades en todo
caso. Algunos tedricos como Javier Galan (2014) concibe en los medios de comunicacién un
cuarto poder, que debe estar en la capacidad de incidir en los otros tres, enfrentarlos y
cuestionarlos. Cuando el humor se cuestiona por el poder y la sociedad, con animos de reflexion
y transformacion, adquiere la valoracidn que puede calar inclusive en un género auténomo, el
humor politico, también como un mecanismo de contrapoder. “El humor es la valvula de escape
contra la que el poder establecido se siente impotente, pues es generado desde los propios errores
de los actores y de sus ridiculeces, entonces son un reflejo de lo humano” (Ulléa, 2008, p.72.).
En el fondo eso hace el humor, devolver a un plano humano cualquier institucion.

Volviendo en materia a la comunicacion, segun el modelo de Stuart Hall (1973), la
comunicacion no se puede reducir a un emisor y un receptor, sino que es mas acertado hablar de

un codificador y decodificador, y ambos procesos estan inmersos en un punto de enunciacion
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con una intencionalidad, y requieren de un bagaje cultural y epistemologico para llevarse a cabo.
El humor tiene la facultad de la masividad, y es incluyente con las herramientas de
decodificacion en un publico para que este reflexione en el caso del humor politico.

Si hay una realidad que hay que analizar criticamente, con ojo reflexivo y propositivo, es
la colombiana. La corrupcion, la violencia, la inequidad y el poco acceso a la educacion son el
pan de cada dia en este pais, llegando incluso a una normalizacién de los fendmenos. EI humor
puede ser la via para estimular la conciencia critica sobre la politica y sociedad, siendo un humor
politico o de actualidad. Al primero se lo relaciona popularmente con asuntos gubernamentales,
mientras que el segundo amplia su espectro a otros temas que junto con la politica, configuran
nuestro entorno: la salud, el entretenimiento, el género, la tecnologia, entre muchos otros. Si bien
hay varios referentes en cuanto al humor y satira politica, el humor de actualidad ain sigue
siendo muy poco tratado.

El humor politico en el audiovisual web ha sido un género mayormente abordado por el
periodismo, bajo rasgos informativos que miran al audiovisual como aliado, pero ain no es
frecuente considerarlo como parte esencial del mensaje. La comunicacion audiovisual es quien
deberia tomar parte en la reflexion en torno al lenguaje audiovisual de las series web de humor
politico y de actualidad, como un sintoma de compromiso social en la generacion de un
contenido transformador, que diste de la prensa rosa, la farandula politica, o entretenimiento web
superficial sin reflexiones sociopoliticas de fondo. Aqui aparece el segundo tépico a
problematizar, que es también una evolucion del primero. Aln falta mucha reflexion en torno a
los elementos audiovisuales comunicativos de las series web de humor politico y de actualidad.

Es necesario revisar la falta de propuestas audiovisuales de humor de actualidad en
Colombia que trasciendan la linea periodistica, y dentro de las series web disponibles que
incursionan en este género, entender su propuesta audiovisual a partir de sus elementos
constitutivos. Para ello se propone un corpus de 3 series web de humor de actualidad, entre series
nacionales e internacionales, partiendo de que entender su naturaleza audiovisual, es entender el
vehiculo que usan para incidir en la conciencia critica de su entorno. El entendimiento de dicha
naturaleza audiovisual propia de la web, da a nuevas propuestas como Oink por Oink la
posibilidad de plantear su propio discurso y participar dentro de estos entornos digitales como un

agente social activo. Para esto es pertinente plantearse la pregunta:
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¢Cuales son los elementos audiovisuales comunicativos mas representativos de las series
web, que son iddneos para orientar la conceptualizacion de Oink por Oink, y la preproduccion, la
produccion y la post produccion de los productos audiovisuales de esta serie web de humor de
actualidad colombiana?

7. Justificacion

Es menester leer la comunicacién en clave de su contexto historico y espacio temporal,
donde las narrativas tradicionales a veces pueden ser insuficientes, e inclusive caprichosas ante
un panorama en el que paulatinamente deben compartir, acaso ceder, su protagonismo, mas adn
cuando el publico objetivo a quien se dirige tiene un sello generacional de consumo de
contenidos, destacandose los de YouTube. “En los ultimos afios, YouTube ha ganado en la parte
social, dando mayor importancia a la interaccion y el sentimiento de comunidad” (Lopez,2019.).

El mencionado sentimiento de comunidad también se manifiesta como un sentimiento de
identidad, cosa que responde a rasgos generacionales que sirven para ubicar un patron de
actitudes y pensamientos en la linea de tiempo de la modernidad. Oink por Oink le habla a la
juventud comprendida entre un espectro que va desde los centennials® prioritariamente, hasta los
millennials®. Si bien existen diferencias suficientes para ubicarlos en categorias generacionales
distintas, un comdn denominador para ambos grupos es su familiaridad hacia la tecnologia, que a

su vez posibilita acceso a la informacion.

“La generacion Y fue la que vivio de primera mano la transformacion tecnoldgica desde
los afios 80°s y 90°s que se dio de forma acelerada y que tuvo un cambio paradigmatico
con el nacimiento de la internet, por ello, la generacion Z , nacida en los albores de la
internet, son quienes interacttan de primera mano con dicha tecnologia y la apropian a su
diario vivir, por tal motivo, ambas generaciones tienen un salto epistémico de la
significacion de la internet en sus vidas.” (Yepez.2018.)

® También llamada generacion Z o posmilénica. En Colombia corresponde a la generacion nacida entre
la dltima mitad de los afios 90°s y finales de la primera década del siglo XXI. (Sierray Yépez. 2018)

® También conocido como generacion Y o milénica. En Colombia corresponde a la generacion nacida
entre inicios de la década de los 80s y la primera mitad de la década de los 90°s. (Sierray Yépez. 2018)
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En los centennials y los millennials residen las ideoldgicas que trazaran el norte de la
sociedad en las proximas décadas. Ellos conciben el mundo mas perceptivamente, muchos bajo
la idea de aldea global, que segin Mcluhan (1989) es un espacio donde las conexiones
medidticas existentes posibilitan un flujo de informacién globalizado, inmediato y/o
omnipresente. “Mcluhan sostiene que el desarrollo de esta aldea global modifico al ser humano
en su esencia, ya que alteré desde su manera de comunicarse hasta la organizacion social” (Pérez
y Merino, 2017). Bajo el concepto de aldea global, no es descabellado el sentido de pertenencia
que alguien pueda llegar a sentir hacia problemaéticas lejanas del espacio en el que habita, y en
ese orden de ideas, la incidencia que tiene el accionar de un individuo frente a ellas.

Las plataformas digitales son el escenario que democratizé el ejercicio de opinar, dotando
a cualquier persona con la posibilidad de manifestarse frente a las distintas situaciones de su
entorno, y en ese sentido, pronunciarse ante los distintos fenémenos de disfuncion social y
politica. Es aqui donde aparece el fendbmeno de activismo digital, en el que como creador busco
involucrarme a través de la serie Oink por Oink. La plataforma YouTube posibilita este accionar
al ser el sitio web de videos méas popular en el mundo. YouTube es un recurso simbélico, a partir
del cual la cultura se construye, reproduce, transforma e interpreta.(Pardo.2012.pag.89, como se
citd en Heredia,2016).

YouTube influy6 en la manera en como los jovenes consumen contenido audiovisual, el
cual debe ser de facil digestion, sindptico, de un mensaje con el que se puedan identificar o des
identificar facilmente dentro de la enorme saturacion de informacion que circula en la red en
cada segundo, esto como algunas de las caracteristicas que definen la modernidad liquida.

El sociélogo polaco Zygmunt Bauman, describe a la sociedad contemporanea bajo este
término como una contraposicion al término de sociedad sélida con el que él se referia a su
predecesora. “La modernidad liquida y consumista donde todo, incluso el individuo, es algo
flexible y susceptible de adoptar el molde politico o social que lo contiene, en lugar de sus
generaciones anteriores donde valores y dogmas eran algo sélido" (Bauman.2000). Se podria
aplicar una lectura filoséfica o sociologica de este panorama, no obstante en el campo industrial,
estas dindmicas de consumo se convierten en un manual de bolsillo para pensar la produccion de

contenido audiovisual en congruencia con el momento histérico y publico al que buscan abordar.
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El aporte de Oink por Oink radica también en el entendimiento de su contexto nacional, y
en su traduccion en un contenido coherente con su target’. Primeramente, haciendo una
indagacion sobre cudl es el contenido audiovisual que se consume, y seguin qué caracteristicas
audiovisuales y discursivas, lo que lo conlleva en segunda instancia a una reflexion profunda
sobre el lenguaje audiovisual que constituye este tipo de contenido, para llegar a una proposicion
de elementos audiovisuales comunicativos unificados en un sélo discurso.

El ejercicio de reflexion en torno a una conciencia critica sociocultural, puede sonar de
por si complejo e inclusive agotador, sin perder por esto la enorme necesidad que tiene la
poblacién colombiana de practicarlo. Es aqui donde Oink por Oink busca aportar un contenido
pertinente bajo un lenguaje y formato mas familiar, buscando incluir a un publico necesario a
partir de un mensaje mas certero.

Los habitos de consumo de contenido audiovisual de los colombianos van cada vez mas
cercanos a las nuevas tecnologias. Segin Nielsen® (2015), 1 de cada 2 consumidores de
contenido audiovisual, lo hace frecuentemente a través de la web, usando sus dispositivos
electronicos. El director de Nielsen para Colombia, Pedro Manosalva (2015) afirma que “Lo mas
interesante que esta ocurriendo es el impacto que sobre estos también estan teniendo las redes
sociales. El poder se desplaza del proveedor de contenidos a las personas, que son gquienes hoy
en dia interactian con los contenidos a través de las redes”. Lo que dice Manosalva confirma el
potencial que tiene el espectador en influir en la produccion de contenidos, pues ya seria un error
evidente seguir considerdndolo un consumidor pasivo de contenidos.

Continuando con Nielsen, uno de sus articulos titulados: Dispositivos y géneros favoritos
de los colombianos a la hora de ver contenido de video (2015), argumenta que el dispositivo
predilecto para consumir contenido audiovisual sigue siendo el televisor. No obstante, los
dispositivos moviles y los computadores personales no se quedan atras, pues ademas de que su
uso sigue creciendo paulatinamente, tienen la ventaja de que a través de ellos se puede acceder al
contenido producido por la television dentro del fendmeno de convergencia mediatica, cosa que

la television no puede hacer con el contenido exclusivo de la web. El género méas consumido por

" Anglicismo para designar al destinatario ideal de una determinada campafia, producto o servicio.
(Wikipedia.Sf)

8 The Nielsen Company es una empresa de informacion y medios a nivel global, y es una de las fuentes
lideres en informacién de mercado, informacién de medios de comunicacion y audiencias de television,
informacion on-line, aparatos moviles, publicaciones de negocios y entretenimiento. (Wikipedia.sf)
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los colombianos, junto con los noticieros y los eventos deportivos, es la comedia, bien sea en
peliculas, cortos, documentales, series. La comedia se puede situar como un lenguaje mas
incluyente, al apelar a la risa como una emocion elemental de todos los seres humanos.

Cuando hablo de la comedia como un lenguaje mas familiar, pienso en el humor, la satira,
la parodia, un lenguaje masivo y generoso en medida en que forma, informa y entretiene. Oink
por Oink propone un entendimiento de la realidad a través del chiste; lo que hace que la
reflexion sobre la realidad colombiana no sea una actividad abrumadora, pues factores como la
violencia, la crisis de la educacion, la corrupcion y la inequidad, son conceptos inexorables para
comprender el presente de nuestro pais. Si bien ya ha habido programas que recurren a la satira
politica como recurso para la transformacion social, el aporte de Oink por Oink esta en expandir
la temética al incursionar en el humor de actualidad.

El humor que habita contemporaneamente en los ecosistemas digitales, tiene tintes muy
especificos. “El uso del humor en las redes sociales sirve de herramienta para promover cambios
positivos en la sociedad y mejorar la convivencia entre las personas” (EFE.2017). Esto
representa un abanico de posibilidades para Oink por Oink, en donde se destacan los memes, los
videomemes, las referencias, las parodias, las fake news, el humor negro, entre otros recursos
contemporaneos.

En la academia y demas procesos de formacion universitarios, el cine ain tiene un estatus
privilegiado como un medio de narracion audiovisual hegemonico. Incluso se habla de una
estigmatizacion hacia la creacion de algunos contenidos audiovisuales web dentro de la industria,
tachandolos de bésicos o facilistas, como si se tratara de un elitismo audiovisual.

En parte por la naturaleza del surgimiento de los videobloggers, como una reaccion de los
usuarios ante su oportunidad de participar de la conversacion mediatica por sus propios medios,
sirviéndose de conocimientos empiricos o de la repeticion de un patrén que ellos mismos
consumen. La produccion amateur de contenidos es una parte innegable de las nuevas dindmicas
de este medio, y es un despropdsito establecer juicios de valor. Cada medio explora sus propias
formas de produccion, y esta en el ingenio de la academia saber leer los contextos
contemporaneos con audacia, interpretarlos, problematizarlos, reflexionar en torno a las
posibilidades que brindan las narrativas web y acoger propositivamente los cambios que esta

micro revolucion ha ido gestando en el universo de la comunicacion mediatica. El FIS-MED® es

° El FIS-MED es el festival internacional de series web de la ciudad de Medellin, Colombia.
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un espacio universitario en el que se apuesta por las series web, y se premian segun el lenguaje
que ellas mismas han escrito. El festival concibe en las series web un fendmeno que puede
ampliar el campo laboral en la industria, la investigacion creacion y la formacion de un nuevo
publico.

Como una pequefia nota de realizador, no sobra exponer una motivacion personal que
justifica la realizacion de este proyecto. Asumir un rol activo en la construccion de tejido social,
educacion, democratizacién y divulgacion del conocimiento hablando directamente a las
juventudes dentro de las cuales aun me veo inscrito. Bien lo dijo Jaime Garzon en una
conferencia en la Universidad Autonoma de Occidente en 1997, inmortalizando lo que para
muchos es un manifiesto llamando a la accion: “Si ustedes los jévenes no asumen la direccion de

su propio pais, nadie va a venir a salvarselos, nadie”.

8. Estado del arte

Oink por Oink es una serie que cuestiona constantemente su entorno, no solo en sentido
politico y social, sino también mediatico. Mcluhan (1964) dijo que “el medio es el mensaje”,
afirmacion con completa pertinencia, pues entender las caracteristicas del medio es saber cémo
este incide en el mensaje, influyendo directamente en el acto comunicativo. El “qué digo” va
estrechamente relacionado con el “como lo digo”, lo que genera una unidad de sentido
inquebrantable. Oink por Oink explora los elementos audiovisuales comunicativos, connotativos
y denotativos, de las series web de humor de actualidad y cémo se relacionan entre ellos, para asi
poder constituir su propia propuesta en un discurso audiovisual unificado.

Este estado del arte identifica antecedentes tedricos y creativos, en una busqueda que
empieza en un contexto internacional, analizando cémo las tendencias globales, algunas con
mayor antigliedad, van encontrando su especificidad en el panorama local. El recorrido parte de
un ambito global, seguido por el latinoamericano, luego en Colombia, Antioquia y Medellin, y
por ultimo en el pregrado de Comunicacion Audiovisual y Multimedial de la Universidad de
Antioquia.

El estadounidense Lev Manovich plantea en su libro El lenguaje de los nuevos medios de
comunicacion (2006) que la comprension popular de los nuevos medios esta relacionada con la

distribucion y exhibicion con que se identifica al uso de las computadoras (Manovich,2006.).
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Esto indica que la revolucién informatica se vuelve por si misma mediatica, y esta
innegablemente presente en nuestra vida cotidiana dentro de nuestros habitos de consumo de
contenidos digitales. También permea las nuevas narrativas, pues asi lo indican los espafioles
Fernando Morales Morante y Paula Hernandez en su articulo La webserie: convergencias y
divergencias de un formato emergente de la narrativa en Red (2012), en donde se indagan tanto
por las dinamicas narrativas, y dentro de ellas, los rasgos audiovisuales propios de entornos web.
La conclusidn que arroja el articulo es que la produccion de audiovisuales para la red ain
presenta muchas caracteristicas heredadas del medio televisivo, todavia siendo este el punto de
referencia para analizar los contenidos web.

Esto en sintonia con la idea de que la web y lo digital han trazado un nuevo paradigma
comunicativo que se reescribe cada dia, y se distancia paulatinamente de la television, Oink por
Oink busca ser parte de esta nueva tendencia. Desde una perspectiva local, ser el reflejo de una
nueva manera de comunicar y narrar a nivel mundial.

El humor es un constructo social propio de cada espacio social, por lo que podemos
afirmar que pueden existir tipos y contextos humoristicos como hay paises en el mundo, e
inclusive mas, pues las diferencias culturales al interior de cada pais también representan aln
mas matices. Por otra parte, YouTube es una plataforma difundida en casi todos los paises del
mundo. Dentro de este rastreo que puede arrojar infinitas posibilidades en cuanto a productos
que hablen de lenguaje audiovisual en la web, o el humor de actualidad; destaco al
estadounidense Peter Coffin, con su canal de YouTube homoénimo Peter Coffin (2006), quien
arroja luces en ambos ambitos. Este videoblogger crea contenido de humor de actualidad, con
satira y una aguda critica hacia su pais, especialmente al gobierno del presidente Trump.

Coffin crea su propio sello de humor, con manejo de juegos de palabras y doble sentidos,
animaciones y parodias, que si bien es muy distinto al colombiano, es importante analizarlo para
Oink por Oink situandose dentro de su propio contexto, el cual reorientaria el lenguaje y
elementos audiovisuales de los que él dispone. Es importante mencionar que este tipo de
contenido web dista un poco al de los creadores latinoamericanos, quienes tienen mas rasgos
comunes entre si, en cuanto a narrativa, lenguaje audiovisual, e inclusive el tipo de humor que se
maneja; pues nuestra condicion hispanoparlante acerca mas a los usuarios de toda Latinoamérica.

Dentro del contexto latinoamericano, el articulo Arma del contrapoder: humor politico y

medios (2008) de la revista latinoamericana de comunicacion “Chasqui”, se hace un analisis del
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papel, caracteristicas de género y las posibilidades del humor en el periodismo respecto al mapa
politico de un pais. Como un dispositivo que ejerce un contrapoder, plantéa en el humor una

valvula de escape ante la cara ortodoxa y protocolaria de la politica.

“Debido a una suerte de interdependencia que nos es facil de irrumpir, los medios se
nutren de la vida politica como escenario primordial de la informacion diaria y el poder
politico se vale de los medios para que sus representantes sean visibles, lleguen a las
masas y sepan entrar en los hogares sin dificultad las 24 horas del dia”
(Ulloa,2008,pag.73.).

La simbiosis entre politica y medios, hace en el humor un puente, que facilita la
decodificacion del mensaje por parte de un pablico masivo. Por otra parte, el articulo advierte de
los peligros de practicar el humor politico, mas alla de las amenazas y sefialamientos, la
posibilidad de caer en una farandula politica al no ser lo suficientemente ingeniosos con los
chistes, o dejar que se desgasten. Concluye recalcando la vital importancia del humor dentro de
los escenarios politicos, para tomar distancia de las situaciones, bajar la tensién y no dejar que
evolucione en confrontaciones personales que desvinculan su objetividad.

El aporte a Oink por Oink esta en el entendimiento del humor politico en un inicio como
un género del periodismo, que sera el enfoque investigativo necesario para contemplar la
realidad nacional, materia prima para la construccion de los guiones de la serie web que mas
adelante incursionaran en materia audiovisual narrativa. Otro punto importante del estudio radica
en comprender que el humor politico y de actualidad es propio de la construccion cultural de
cada pais y sus habitantes. Si bien son distintos los contextos abordados en cada pais, los
recursos comunicativos para criticarlos con humor pueden tener un comin denominador.

En Argentina se destaca al humorista Diego Capussoto, quien dentro del fenémeno de la
convergencia de medios, migro desde la television a plataformas web, adaptando no sélo su
contenido sino también los elementos audiovisuales para transmitirlo. En su canal de YouTube
Peter Capussoto y sus videos (2010), que se llama igual que su programa de television, hace
humor de actualidad criticando la sociedad, la politica, los actuales habitos de consumo de
medios, y también la idiosincrasia argentina. Diego construyo su propio sello de humor al

combinar la comedia acida, el humor negro, la masica y la parodia, todo integrando dentro de su
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propia propuesta audiovisual discursiva. De manera similar, Oink por Oink busca eso, constituir
una propuesta original cuyo humor sea un sello caracteristico, que si bien responde a un contexto
colombiano, se puede readaptar a cualquier otro segun las caracteristicas de cada contexto.
Dentro del panorama nacional, es pertinente hacer una pequefia retrospectiva sobre como
la sétira y el humor, se han usado como canal para la critica, la protesta, o simplemente como un
gjercicio alternativo de la opinién. Eduardo Caballero Calderén, mas conocido bajo su
pseudonimo Klim, fue uno de los periodistas méas reconocidos en la segunda mitad del siglo XX.
Destacd por su ingenioso sentido del humor con el que criticaba con agudeza al gobierno de

turno y a la idiosincrasia bogotana méas conservadora.

Klim hacia tambalear al establecimiento con su prosa y su pluma porque la sociedad que
le toc era més solemne, cerrada y respetuosa. Hoy en dia todo es mas abierto, el humor y
el sarcasmo son moneda corriente y es muy dificil que el periodismo tenga la
contundencia que tuvo entonces” (Constain.2013.).

A pesar de habitar un plano literario y periodistico, Klim es un pionero para el humor de
actualidad y la sétira social en todos sus formatos, cosa que enriqueceria la apuesta humoristica
de Oink por Oink bajo una perspectiva historica.

Otro referente historico clave fue el personaje Climaco Urrutia, interpretado por el actor
Jaime Santos. Climaco se perfilaba como el candidato politico ideal. Proveniente de una refinada
familia cachaca y con intima cercania al lenguaje coloquial, incursiono en la satira desde la
parodia politica, como un personaje que adquirié una dimension critico social después de su salto
a la fama en la popular en programas de cuenta chistes. La caracterizacion del personaje Climaco
es un buen referente para Oink por Oink, especialmente para Lolo, pues integra caracteristicas de
una figura mediatica con estrecha cercania a lo popular, y por otra parte, sobresalié entre las
figuras que articulaban organicamente el humor politico a una plataforma audiovisual.

Dentro de la plataforma global para videos YouTube, se encuentra una oportunidad no
s6lo para ejercer el derecho a la libertad de expresion, opinion y prensa, sino que puede también
ser la oportunidad para respaldar una lucha organizada, y difundirla al alcance de cualquier
persona. Asi lo plantea Ricardo Heredia en su articulo Humor y discurso: una propuesta para el
analisis de la protesta en YouTube (2016), dentro del trabajo de investigacion La protesta en

YouTube: las estrategias discursivas contra hegeménicas para la legitimacion del Ethos politico



24

estudiantil en torno a la reforma a la ley 30 de 2011 (2016) de la Maestria en Linguistica y
Espafiol de la Universidad del Valle. En el articulo se revisa el proceso de construccion
discursiva de la resistencia en un video sobre la propuesta de reforma a la ley 30 que presento el
gobierno nacional en 2011, con el que se busca poner de manifiesto el proceso de legitimacion
de la protesta social, especificamente la estudiantil.

Oink por Oink se piensa como una semilla que germina en un contexto estudiantil, por lo
que la investigacion de Heredia fundamentaria la conceptualizacion de la serie como un eje
articulado a la lucha de la academia, desde y por la academia.

Sin duda, no se puede hablar del humor de actualidad en Colombia, sin hablar de Jaime
Garzon Forero, un periodista con la conviccion de que se podia aspirar a un pais mejor
cambiando la violencia por la “mamadera de gallo”. La tesis de grado Historias de un satiro
posmoderno: Quac! el noticiero y Jaime Garzon en la Colombia de los afios noventa (2017) de
Fabian Ortegdn, se pregunta tanto por el papel de la serie televisiva en formato de noticiero
Quac!, como por el de Garzon, en el entendimiento del mapa sociopolitico de Colombia de los
noventas, y la importancia comunicativa del humor en el seriado audiovisual.

Entre las conclusiones se destacan la disposicién de elementos audiovisuales,
sobresaliendo el manejo del plano, la luz y elementos plasticos, en la comunicacion de un
discurso de séatira politica y de actualidad. La importancia de este trabajo para Oink por Oink
radica en entender el fendmeno Garzén como un hito en el humor politico y de actualidad, el
compromiso social y divulgativo, y la innovacion en materia audiovisual que tenia para su época,
en consonancia con los habitos de consumo mediatico de un pablico objetivo. Un factor clave es
la diversa caracterizacion de personajes como un elemento constitutivo de la narracion, que de
manera analoga se busca lograr en Oink por Oink.

Actualmente en Colombia, hay programas que ven en el humor politico y de actualidad,
un pretexto para compartir un momento en familia, basandose en la masividad de la comedia.
Voz populi te ve (2016) es la apuesta televisiva del canal Caracol, actualmente al aire emitido en
la noche de los domingos. Otro referente que esta adquiriendo popularidad, es el personaje
Juanpis Gonzélez, interpretado por el comediante Alejandro Riafio en El boletin del gomelo
(2018), una serie web en formato de entrevistas donde caricaturiza a las élites del pais.

Asi como Juanpis, otros creadores encontraron en YouTube la plataforma ideal para el

ejercicio periodistico, como una alternativa que apuesta por lo dinamico, lo audiovisual y lo
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viral. Uno de los méas populares youtubers de humor politico y de actualidad, es el periodista
Daniel Samper Ospina, en su serie web Hola soy Danny (2016) alojada en su canal homdénimo.
Samper estudia las tendencias web en cuanto a contenidos de moda, tales como challenges'® e
invitaciones de celebridades de actualidad a su canal, generalmente otros youtubers. Paralelo a
esto, él estudia la propuesta técnica y elementos audiovisuales comunicativos, para llevar todo al
contexto de la realidad colombiana. Con esto hace del ejercicio de reflexion y la conciencia
critica sobre el acontecer colombiano, una tarea que apunta directamente a un publico no asiduo
de los medios tradicionales, como la prensay la television, o que simpatiza con estas nuevas
plataformas. Esto es sin duda uno de los mayores movilizadores para la realizacion de Oink por
Oink.

Dentro del panorama local y regional, se destaca el articulo de Jorge Urrea de la Revista
Lasallista de investigacion de la ciudad de Medellin, titulado Lenguaje y contenido audiovisual
de los programas en internet frente a los programas de television convencional (2014). El
articulo busca hacer un analisis comparativo entre el lenguaje y contenido audiovisual alojado en
estas dos plataformas, a partir de una muestra integrada por programas de television con sus
respectivos portales en la web, y un blog de produccién audiovisual exclusiva para internet. Si
bien la pregunta detonante es similar a la de este proyecto, los resultados son contradictorios a
los que se espera encontrar, puesto que aseveran que no existen diferencias sustanciales entre la
morfologia y sintaxis que constituyen un lenguaje audiovisual, que puede ser comdn a ambas
plataformas.

Las diferencias radican en una cuestion de narrativa para la web. Es un aporte
significativo para Oink por Oink ya que expande su necesidad epistemoldgica a otra esfera: Sera
un cuestionamiento por el lenguaje audiovisual, o la narrativa audiovisual que habita en las
redes, que en gran medida viene influenciado por una necesidad orientada por las tecnologias de
la informacion y la comunicacion (TIC’s). Entre estos elementos audiovisuales narrativos,
tenemos la preponderancia de un plano medio estatico, cortes rapidos y ritmicos, y un llamado
mas acentuado a la interactividad, que puede ser en tiempo real con el usuario.

Las mencionadas caracteristicas estan presentes en el contenido del referente local
Aquinoticias (2016) y conducido por José Marin bajo su personaje de Aquino, “un periodista

freelance de derecha” tal como ¢l se define. En este seriado se habla mayormente de politica y

10 30N retos virales, en su mayoria graciosos que los youtubers llevan a cabo para ganar popularidad
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formas de lucha popular, mediante entrevistas, notas informativas, video columnas de opinion a
través del videoblog, un tipo de seriado web, y todo en un tono de humor politico, parodia 'y
sétira social. Su aporte para Oink por Oink se basa tanto en el tema que se busca abordar, como
en la manera para hacerlo, la comedia; y por otra parte, la estética youtuber en cuanto a planos,
manejo del didlogo, sonidos, pueden aportar a entender los elementos audiovisuales de los
entornos web, como la propuesta propia fundamentada en dicho entendimiento. Un factor
aportante desde Aquinoticias, es la incorporacion del streaming!! como elemento narrativo, algo
recurrente en el contenido web.

De manera similar, la propuesta de serie web Noticopi (2016) a cargo de Alejandra
Carvajal, bajo su personaje clown Copito, integra elementos comunicativos y escénicos del teatro
clown con la comunicacién social, resultando un hibrido particular en el que aborda distintas
noticias de actualidad en clave de humor. Esto constituye una propuesta que Alejandra llama la
“Clownmunicacion”, elemento transversal en esta serie web video blogger. El aporte de Noticopi
a Oink por Oink esta en la integracion de elementos como la puesta en escena, la consolidacion
de un personaje cdmico en si mismo, al igual que se busca hacer con Lolo, y la hibridacion de
recursos audiovisuales y dramaticos para la consolidacion de una nueva propuesta audiovisual.

Respecto a la contribucién teorica y creativa del pregrado en Comunicacion Audiovisual
y Multimedia de la Universidad de Antioquia, el trabajo de grado titulado Narrativas y
contenidos audiovisuales en los canales de YouTube: (2018) del estudiante Jeisson Castrillon,
hace un estudio de caso sobre identidad audiovisual en torno a una misma tematica. Castrillon
(2018) afirmo que Alphalnvestments y Tolarian Community College son dos canales que tienen
como objeto principal el juego de cartas coleccionables Magic: The Gathering, aunque cada uno
tiene su enfoque principal en diferentes dindmicas existentes dentro del juego. El primero, como
su nombre permite suponer, produce contenidos “educativos”; el segundo, también como
menciona su nombre, habla principalmente de asuntos econémicos.

Este trabajo logré establecer un paralelo entre los componentes audiovisuales y narrativos
presentes en el contenido de estos dos canales de YouTube, mediante un cuadro comparativo
orientado por categorias de analisis como: estructura narrativa, personajes, montaje,

escenografia, sonido, entre otros. Si bien los hallazgos eran muy especificos, propios de la

11 Es la transmision en directo y distribucion digital de contenido multimedia a través de una red de
computadoras, de manera que el usuario utiliza el producto a la vez que se descarga.
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tematica de ambos canales de YouTube, la especificidad en si misma es una caracteristica
pertinente para Oink por Qink, pues siendo el tema el humor de actualidad colombiana, debe ser
capaz de identificar sus elementos audiovisuales comunicativos.

Una gran influencia para el anterior referente, fue el también trabajo de grado Formulas
audiovisuales nativas y representativas del entorno digital, alojadas en el repositorio YouTube
(2016) del estudiante Daniel Quintero Ramirez, en donde abarca, a un nivel més general, las
formas discursivo narrativas recurrentes en la produccion de contenidos audiovisuales masivos
desarrollados desde y para la web. El trabajo de grado parte de una muestra de series web
soportadas en analisis cuantitativos de las mismas para lograr establecer categorias en cuanto a
férmulas, signos e inclusive géneros dentro del contenido de YouTube. La proposicion de estas
categorias permitira a Oink por Oink llegar a agrupar patrones audiovisuales dentro del corpus a
investigar.

Al igual que Oink por Qink, el anterior trabajo de grado se plantea una indagacion por un
lenguaje audiovisual nativo de la web, donde cabe resaltar, es la misma web la que autorregula
sus formas comunicativas, respaldadas en términos de grandes volimenes de audiencias. Segun
Wikipedia (2019), algunos de los youtubers més exitosos del mundo como Felix Arvid UIf
Kjellberg (mejor conocido como PewDiePie), con ciento un millones de suscripciones, y
German Garmendia (conocido por su canal Hola soy German) con 39 millones de suscripciones,
comparten rasgos en comun como su expresividad verbal, su lenguaje corporal, sus referencias a
cultura popular, que no s6lo los hacen populares, sino que marcan patrones para una poblacién
interesada en crear su propio contenido para YouTube.

En materia de andlisis de critica social por parte de un producto audiovisual, se destaca el
trabajo de grado La critica social en el discurso audiovisual de la serie South Park: Un analisis
de tres episodios (2017) de Johan Orrego. La busqueda por la incidencia del discurso audiovisual
de la serie en un contexto sociopolitico, especialmente el estadounidense, se traduce en el reflejo
de una sociedad que pueda reconocerse en la pantalla, y cuestionarse a si misma, al verse narrada
en clave de una ficcion de humor. “No sabriamos si llevarlo hasta lo mas profundo, pero es claro
que pensar desde una postura critica para encontrar la verdad es hacer del mundo un lugar mejor
hablando desde la filosofia de Popper y las formas del pensamiento complejo de Morin”.
(Orrego,2017,pag.104.). La afirmacién de Orrego alude directamente a la construccion de una

conciencia critica como factor predominante para la transformacion social.
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Si bien South Park maneja una gama acida de humor de actualidad, que no es
exclusivamente la que Oink por Qink persigue, es un referente necesario para ver como la
problemaética social de un pais dialoga ingeniosamente con el humor que habita el guion, el
universo narrativo, y demas elementos narrativos de una serie.

En la produccion de series web de este pregrado, la comedia y el humor son poco
frecuentes, e inclusive escasos bajo un enfoque de critica social o humor de actualidad. En el
piloto de serie de television transmedia El latido de una nacién (2016), de Pablo Tapia, si bien
no habia un componente humoristico marcado, se aproximaba a la critica y conciencia social a
través de los formatos audiovisuales, entre ellos la web. La miniserie de television transmedia
Todos somos Lolo (2017), que personalmente tuve la oportunidad de proponer y dirigir, fue una
aproximacion al humor politico abordado desde el audiovisual, con un marcado componente web
por desarrollar. A pesar de tener un enfoque méas argumental, su indagacién por la conciencia
critica en el espectador a través de la comedia era un sello de identidad. Cabe decir que Todos
somos Lolo fué la semilla para que naciera Oink por Qink.

La impresion que deja haber hecho este recorrido por estos antecedentes creativos y
tedricos, es que el humor de actualidad y el humor politico, como vehiculo usado para la
conciencia critica y social, y soportado en un formato narrativo audiovisual para la web, es que
es un campo demasiado especifico para encontrar antecedentes. Se pueden encontrar por
separado referentes de series web que inciten a la reflexion critica sobre la sociedad, o productos
de humor de actualidad, o inclusive series web de humor de cualquier tipo, que a pesar de que
dispongan de abundante lenguaje y elementos audiovisuales, aun son referentes de uno o algunos
ambitos de lo que significa la totalidad de Oink por Qink.

No hay abundancia teérica y creativa en materia de lo que Oink por Oink busca
desarrollar, lo que implica una buena oportunidad para proponer esta serie. Haciendo una
triangulacidn con los antecedentes disponibles, se puede aproximar al concepto de lo que Oink
por Oink busca desarrollar, que es una serie web de humor de actualidad colombiana, con

contenido narrativo bajo un enfoque de conciencia critica y social.

9. Marco teorico



29

En el siguiente apartado se procedera a hacer la delimitacion tedrica de la investigacion.
“El marco tedrico es una inmersion en el conocimiento existente y vinculable al planteamiento
del problema y su correcto encuadre” (Hernandez, Fernandez y Baptista.2010.pag.65.). De esta
manera, el marco tedrico proporcionar el norte especifico bajo el cual se abordara el anélisis.

Las teorias sobre las cuales se va a fundamentar una investigacion, deben ser suficientes
en si mismas, puesto que deben suplir todas las necesidades tanto epistemologicas como
hermenéuticas. No obstante, puede ser posible que la disponibilidad tedrica no abarque el
enfoque necesario para una investigacion, bien sea porque el tema a abordar es poco estudiado o
demasiado especifico. En el caso de la presente investigacion, el tema es poco tratado al ser tan
reciente como vigente, ademas de que es muy especifico en cuanto a su formato, género y
contexto sociocultural.

Para las particularidades que tiene Oink por Oink, un camino idéneo es el planteamiento
de una teoria fundamentada. Parafraseando a Hernandez, et al, (2010) la teoria fundamentada
utiliza un procedimiento sistematico cualitativo para generar una teoria que explique en un nivel
conceptual una accion, una interaccion o un area especifica. Las proposiciones tedricas surgen de
los datos obtenidos mas que de los estudios previos.

En el caso de Oink por Oink, su especificidad se cimenta en cuatro ejes tematicos
recurrentes a lo largo de la investigacion, cuyo inter relacionamiento y respectivas
triangulaciones, proveen el sustento terico para el desarrollo de una teoria fundamentada. Los
cuatro pilares son: los elementos audiovisuales comunicativos, el discurso, el humor de

actualidad, y por ultimo, las series web.

9.1 Elementos audiovisuales comunicativos

Los elementos audiovisuales comunicativos parten de una integracion sintactica entre tres
topicos: Los elementos, el formato audiovisual y el acto comunicativo. Comenzando por los
elementos, segun la RAE (2018) un elemento es una parte constitutiva o integrante de algo. Un
elemento tiene un valor significativo propio, pero articulado a otros, su significado se reescribe
inmerso en una totalidad. Adquiere un significado denotativo, cuando depende de la literalidad
de su sentido objetivo, o connotativo, cuando su sentido se ve modificado bien sea por la relacion

con otros elementos, 0 un subtexto que alberga una intencionalidad subjetiva. Esto se puede
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entender mejor cuando contextualizamos los elementos en un area especifica, en este caso la
visual.

Oscar Colorado (2019) hace un simil entre los elementos quimicos de la tabla periddica, y
los elementos visuales de la fotografia, destacando su valor denotativo cuando hacen parte de
atributos fotograficos (distancia, luz, tiempo), composicion (perspectiva, ritmo, forma),
contenido (sujeto, forma, metaforas) y estilo (estilo, género, subgénero); y por otra parte,
destacando su valor connotativo cuando hacen parte de autoria (autor, época, escuela), intencion
(propdsito, concepto, recepcion) y elementos semioticos (icono, signo, simbolo). Ademas de ser
un ejercicio didactico, Colorado aporta una manera de entender la funcién de elementos
comunicativos dentro de un area especifica, en este caso la fotografia, ver como dialogan y se
significan entre ellos. Su analogia da pistas para entender las caracteristicas denotativas de las
unidades audiovisuales de sentido que conformaran el mensaje de Oink por Oink, y también
como se interrelacionan entre ellas connotativamente. Entender los elementos audiovisuales
comunicativos, da las herramientas necesarias para el siguiente paso que es categorizarlos segun
las necesidades del proyecto.

Continuando con las analogias, si situamos aqui el campo audiovisual podemos obtener
significados similares. Lo audiovisual se puede entender como un formato, una disciplina, un
lenguaje; e inclusive puede ser una manera de pensamiento, cuando se concibe el acto
comunicativo basandose en su manifestacion por medio de iméagenes y sonidos. La conjuncion
entre una progresiva imagen en movimiento y sonido dentro de un encuadre, hacen aparecer
elementos que se unifican en una sola proposicion. Estos elementos audiovisuales son la puesta
en imagen, la banda sonora, la plasticidad de la puesta en escena, el contenido narrativo del
lenguaje verbal (di&logos), y no verbal (interpretacion corporal), y el ritmo, definido por el
montaje; que a su vez hace parte de lo especifico del cine, junto con el emplazamiento de la
camara y el fuera de campo.

El profesor Pere Marqués (2003), de la Universidad Autdnoma de Barcelona, plantea que
en el lenguaje audiovisual, al igual que en los otros lenguajes verbales, se pueden considerar
cinco dimensiones. La dimension morfologica, que estudia la estructura interna de la proposicion
en funcion de definir y clasificar sus unidades gramaticales. La dimension sintactica abarca la
constitucion de sintaxis entre la relacion de sus componentes bajo un mismo sentido. La

dimension semantica alude al proceso de significacion que producen los componentes de la
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proposicion audiovisual. La dimension estética abarca atributos patronimicos de forma que
producen una sensacion de goce sensorial o reconocimiento de belleza y armonia. Por ultimo, la
dimension didactica cuando el material audiovisual tiene una intencion pedagdgica y de ella
depende la facilidad de transmision de un mensaje o sentido.

La anterior descripcion sobre las dimensiones del lenguaje, aporta un criterio adicional
para la categorizacion de los elementos audiovisuales comunicativos que se busca para Qink por
Oink, en base a las funciones y facultades de forma, sentido, significado, estética y pedagogia
que tendran sus unidades minimas constituyentes.

Seba (2019), plantea que hacer un producto audiovisual tiene como uno de sus principales
objetivos el contar una historia en imagenes y sonidos. Para ello, es necesario hacer uso de los
diferentes elementos comunicativos, como el guion, el montaje, la fotografia, el arte, el sonido, la
actuacion; y conocer a profundidad las diferentes especificidades de cada lenguaje.

El planteamiento de Seba, propone otra vision de categorizacion de los elementos
audiovisuales comunicativos, y nos permite ver que no existe una sola categorizacion, y que los
items presentados anteriormente son articulados y definidos por las necesidades de este proyecto,
como bien lo indica al inicio la teoria fundamentada.

Respecto a la comunicacion, la RAE (2018) la define como: “la accion de hacer a una
persona participe de algo que se tiene o se sabe, mediante la transmision de sefiales en un codigo
comun entre un emisor y receptor”. Dicha definicion resulta muy general al referirse a la mera
circulacion de informacion.

En su articulo investigativo titulado Teorias de la comunicacion: La comunicacion
audiovisual, Estefania Mariano (2019) hace hincapié sobre la comunicacion audiovisual
partiendo del modelo tradicional de comunicacion. Este Gltimo se constituye por un emisor que
envia un mensaje a un receptor inmersos en un contexto, mediante un cédigo linguistico comdn
entre ambos, y sirviéndose de un canal como vehiculo comunicativo. Al final una
retroalimentacion por parte del receptor develando los efectos que tuvo en él la interpretacion del
mensaje. Mariano caracteriza la comunicacion audiovisual como un sistema de comunicacion
multisensorial (donde los contenidos iconicos prevalecen sobre los verbales), que promueve un
procesamiento global de la informacion cuyos elementos adquieren sentido si se los considera

holisticamente, y que moviliza la sensibilidad antes que el intelecto.
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A pesar de enfatizar en el componente audiovisual del mensaje, como un factor iconico
que altera drasticamente su significado, el planteamiento de Mariano puede ser insuficiente para
Oink por Oink, ya que sigue siendo fiel a un modelo hegemonico y lineal, que no profundiza en
las condiciones particulares del emisor y el receptor como algo que puede permear el contenido
del mensaje.

Stuart Hall (1973) sugiere otro modelo de comunicacion que modifica al hegemanico.
Hall propone un proceso comunicativo entre 5 momentos que se interrelacionan. Estos
momentos son la produccion, la circulacién, la distribucién, el consumo, y la reproduccion. La
brecha entre la produccién y la reproduccién (que garantiza el éxito del proceso comunicativo)
equivale respectivamente al proceso de codificacion y decodificacion de un contenido discursivo
(mensaje), cefiido a un sistema semidtico afin a las condiciones socioculturales de las cuales el
codificador y el decodificador disponen para participar en el proceso comunicativo. Para mayor

entendimiento, se propone la grafica 1:

Mensaje

como discurso %
| significativo ‘

ﬁ Codificar Decodificar ﬁ

| Bagaije cultural ‘ Bagaje cultural
Manejo del codigo Manejo del cédigo
Rol en la sociedad Rol en la sociedad
Infraestructura técnica Infraestructura técnica

Grafica 1. Circulacién del proceso comunicativo segiin modelo de Stuart Hall. Fuente: Autoria propia.

En esta cadena, el proceso parte de unas condiciones de codificacion que deben coincidir
simétricamente con unas condiciones de decodificacion del discurso, para llegar a una exitosa
transmision del mismo. Sino hay apropiacion de “significacion”, no puede haber “consumo”. Si
la significacion no esta articulada en la practica, no tiene efecto (practica social) (Hall.1973). Sin

embargo en un contexto real dicha simetria se ve alterada por factores como el codigo, la carga
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ideologica del discurso, la interpretacion denotativa o connotativa en la decodificacion, factores
politicos, sociales y culturales disimiles entre ambos polos; lo que se traduce en una percepcion
selectiva del discurso. En sintesis, una significacion contextualizada bajo las condiciones
interpretativas del receptor.

El modelo de comunicacién de Stuart Hall es pertinente para Oink por Oink, puesto que
profundiza en un factor esencial en todo proceso comunicativo, el contexto. Si las condiciones e
intenciones de codificacion de un mensaje son en extremo disimiles a las de decodificacion, el
mensaje que recibird el receptor sera distinto al que se envio.

Cuando se aplica este modelo a la comunicacion en la web, se parte de que en ella las
dindmicas comunicativas se comportan distinto. La web democratiz6 la informacién de tal
manera que basta con tener conexion a internet para acceder a ella, y dentro del ecosistema
digital, no se manifiestan las diferencias sociales de la misma manera que en la vida real. Por
otra parte, la masividad de la web, con neologismos como el chateo, twitear o wifi; y portadores
de sentido con tendencia hacia lo grafico, como los memes de humor, proporcionan un marco
referencial que también democratiza el codigo de comunicacion. Tal como el modelo de
comunicacion de Hall, Oink por Oink busca un anélisis alternativo para entender la
comunicacion en este momento historico, y consecuentemente lograr resultados comunicativos
diferentes.

En conformidad con lo anterior, los elementos audiovisuales comunicativos se consideran
como valores unitarios vinculados, portadores de un mensaje que se codifica y decodifica por
medio de un lenguaje audiovisual. Dichos elementos cargan una intencion comunicativa
connotativa y denotativa, tanto independientes como al verse unificados en un mismo discurso

audiovisual, concepto que se profundizara a continuacion.

9.2 Discurso

Después de haber hablado de comunicacidn, el discurso surge como una evolucion del
mensaje, cuando se es consciente de una ideologia y del lugar de enunciacién que habitan dentro
de él.

Deborah Schiffrin en su libro Definiciones del discurso (2011), hace una exploracion

sobre las definiciones del discurso mediante la descripcion, aplicacion y comparacion detallada
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de seis diferentes enfoques de discurso: la teoria de los actos de habla, la sociolingistica
interaccional, la etnografia de la comunicacién, la pragmatica, el analisis conversacional y el
andlisis variacionista. Para interés de Oink por Qink, es importante mencionar los 2 paradigmas
linguisticos que la autora ofrece, los cuales hacen diferentes asunciones sobre la naturaleza
general de la lengua en el acto comunicativo, y son un eje tedrico transversal para el analisis de
los mencionados enfoques. Estos son el paradigma estructuralista, que concibe el discurso como
un 6rgano situado en la gramética, seméantica y sintaxis del lenguaje, y el paradigma
funcionalista, que concibe al discurso como un hecho que habita en el habla, de naturaleza
connotativa y social que rebasa las fronteras formales del lenguaje.

Para Oink por Qink es importante hacer esta diferenciacion, puesto que para producir su
discurso a partir de sus elementos audiovisuales comunicativos, se debe entender que tienen una
dimension estructuralista situada en su formay lenguaje, y una dimension funcionalista situada
en como esa forma se manifiesta dentro de la interaccion con los usuarios, es decir
connotativamente.

Van Dijk (1985) entiende el discurso como la lengua que reside més all& de la oracion.
“Las descripciones de naturaleza estructural caracterizan el discurso a diferentes niveles o
dimensiones de analisis y en términos de una multiplicidad de diferentes unidades, categorias,
patrones esquematicos o relaciones” (p. 4). Todas estas categorias hacen del discurso un evento
comunicativo completo inmerso en una situacion de interaccion social especifica, que devela
rasgos de quien lo enuncia, su punto de enunciacién y el sentido politico de los objetivos que

persigue.

Las palabras y oraciones declaradas son una parte integral del discurso, pero el discurso
no se encuentra en si mismo sélo en el conjunto de palabras y oraciones expresadas en el texto y
el habla. Como empiricamente hablando, el significado del discurso es una estructura cognitiva,
hace sentido incluir en el concepto de discurso no sélo elementos observables verbales y no
verbales, o interacciones sociales y actos de habla, sino también las representaciones cognitivas y
estrategias involucradas durante la produccion o comprension del discurso (Van Dijk 1989).

Interpretando a Van Dijk, el discurso es el subtexto que esta en el texto, el fendmeno que
esta detras de la oracion, y que para su respectivo entendimiento e interpretacion, se debe tener

un bagaje suficiente del contexto que maneja. En este sentido, la importancia del discurso de
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Oink por Oink esta en que debe ser ingenioso, de tal manera que invite al usuario a leer entre
lineas, puesto que el mensaje no estara de manera explicita en las imagenes y sonidos.

Para Michel Foucault (1970) en su libro El orden del discurso (1970), el discurso hace
parte de un trinomio, junto con el poder y el saber. Es un instrumento que incide en las
interacciones sociales bien sea como ente de dominacion, o bien, emancipacion. El discurso
permite la conservacion del poder, el cual por su parte, permite la institucionalizacion del saber.
Entre el saber y el poder, se produce lo que Foucault llama una “politica general de la verdad” la
cual distingue los enunciados falsos de los verdaderos, siendo lo verdadero, una extension
discursiva de un status quo, quien administra el poder. “En toda sociedad la produccion del
discurso esta a la vez controlada, seleccionada y redistribuida por un cierto nimero de
procedimientos que tienen por funcion conjurar los poderes y peligros, dominar el
acontecimiento aleatorio y esquivar su pesada y temible materialidad” (Foucault, 1970, pag.14.).

De conformidad con lo anterior, el discurso siempre esta presente, de manera explicita o
implicita, como una extension sociocultural, una carga politica que trasciende la gramatica de
cualquier enunciado. Acorde con Foucault, el discurso que propone Oink por Oink debe
dilucidar la intencion politica de los fendbmenos de actualidad, para que de esta manera sea un
facilitador para que el espectador desarrolle la conciencia critica y reflexiva sobre su entorno.

Para efectos de esta investigacion y en consonancia con todo el apartado, una sintesis de
lo que se entendera por discurso es que es el subtexto que reside en cada proposicion, y que tiene
implicaciones en la sociedad por su peso ideolégico y simboélico. En el campo audiovisual, la
unificacién de los elementos audiovisuales comunicativos, impregnados por el impulso subjetivo
de uno o mas autores, se traducen en un mismo discurso, que es un contenido manifiesto ante un
fendmeno o realidad social. Bajo un lenguaje audiovisual, cada cosa que se diga o se deje de
decir en Oink por Oink, debe llevar consigo un discurso, lo que siempre hace de ella una

decision politica.
9.3 El humor de actualidad
Si bien la risa es una manifestacién emocional universal, presente en todas las culturas y

en todos los tiempos, el detonante que la causa es un asunto cultural. Por ejemplo en Colombia,

hay referentes de comedia y humor muy iconicos, quienes han definido a lo largo de las décadas
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un imaginario de lo que los colombianos disfrutamos como gracioso. Por mencionar algunos
estan Don Chinche, El gordo Benjumea, La nena Jiménez, Andrés Lopez y por supuesto, Jaime
Garzon. El sentido del humor esté& adscrito a un marco cultural que hace que determinadas
situaciones y contextos sean graciosos para unas personas y para otras no.

Julio Césares (2002) es consciente de la dificultad de definir el término “humor”
afirmando gue el sélo hecho de tener que encasillarse en una definicién es una carencia de
sentido del humor. “El humor, pues, serd para nosotros una disposicién de animo, algo que no
trasciende del sujeto que contempla lo comico, y Ilamaremos «humorismo» a la expresion
externa del humor, mediante la palabra, el dibujo, la talla, etc.” (Caseres,2002,pag.170). El
humorismo es entonces, el suceso narrativo, que busca generar dialogos de fondo a partir de la
forma, hacer experimentos con la alegria y la tristeza, la gracia y la ironia.

Esto trae a colacion un punto interesante para este proyecto, si Oink por Oink sera
entonces humor de actualidad u humorismo de actualidad. Creo necesarios ambos términos, tanto
que buscar una disposicién hacia la risa en el espectador como encontrar las maneras
audiovisuales para producirla, son busquedas que no se excluyen entre si, es mas, se
complementan.

Dentro de una perspectiva mas técnica, Carbelo Baquero (2006) hace una investigacion
sobre el concepto del sentido del humor, indagandose por su historia, influencias culturales y las

teorizacion que se ha hecho al respecto, que el autor considera escasa.

La primera definicion relacionada con la ciencia de la que se tiene constancia fue referida por
Sully en 1902 y aludia a la complejidad que encerraba el término para definirlo con precisién,
haciendo hincapié en que a menudo se utilizaba la palabra humor para determinar la habilidad
con la que una persona puede hacer reir (Sully, 1902). Mas tarde, Baldwin (1905), Fowler (1926)
y Drever, (1952) comenzaron a distinguir el término humor, de humoristico, ingenioso,
sardonico, sarcastico y amplian el area y las variedades del humor apareciendo por vez primera en
diccionarios de psicologia.(Baquero,2006,p4g.75.).

En su retrospectiva histérica, Carbelo (2006) define el humor como la capacidad de
percibir y disfrutar de lo comico o divertido, habilidad de algunas personas para interpretar lo
que sucede desde una perspectiva jocosa. En concordancia con lo anterior, el humor es una forma
de relacion entre el sujeto y la vida que se ve desde su lado comico, es tener la capacidad de reir

ante los acontecimientos adversos. Esto deja por sentado que el sentido del humor necesita un
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contexto que sea el suelo sobre el cual levantar un chiste, determinado por factores culturales y

sociales.

Eysenck (1942) (como se citd en Carbelo,2006.pag.79.), cit6 el ingenio, o la capacidad de
las personas para interpretar las cosas de una forma divertida, e investigo las posibles
dimensiones del humor y explicé con un esquema triangular los componentes subyacentes al
humor, gue en su vértice afectivo, subyace una emocion basica que es la alegria. Ese componente
emocional de alegria de la persona que rie ante un suceso puede ir acompafiado de otras
emociones. El tercer vértice al que hacia referencia Eysenck es el conativo, como una especie de
"adaptacion superior" en la que el humor se traduce en fenémeno adaptativo, como si la persona
aprendiera a adaptarse a la situacion, al experimentarla de manera divertida.

Factor Cognitivo

CHISTE

Factor Afectivo Factor Conativo

Gréfica 2. Factores en la comprension de un chiste. Fuente: Eysenck, HJ. (1942). The
appreciation of humour: an experimental and theoretical study. British Journal of Psychology,
32: 295 309.

La grafica 2 es una herramienta de vital importancia para Oink por Oink, puesto que es
un formato aplicable a la realidad colombiana con su inherente carga cultural y social. Si se
ubica el grafico en nuestro contexto actual, se puede facilitar la ilustracion y circulacion de
informacidn para que se produzca un chiste o una situacion comica.

Ahora especificando el humor dentro de un plano politico, de actualidad nacional, segun
César Ulloa (2008) el humor politico incursiona en otra faceta que es el ejercicio de la opinion
publica. Es una herramienta con la que no solamente se abarca una situacion en un sentido
figurado, sino se asume un juicio critico y una posicion politica ante la realidad, pero que se
expresa de una manera alternativa y ladica. Al tener una incidencia politica, no solamente es una

herramienta de poder, sino también es un recurso de contrapoder cuando desde su expresion
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cuestiona, problematiza y reflexiona sobre un statu quo. Acorde a esto, Oink por Oink busca
bajar lo politico de un pedestal intocable, y llevarlo a un lenguaje masivo, inclusive coloquial,
para sentir familiares todas las eventualidades de Colombia, que de hecho, nunca han dejado de
afectar a su poblacion.

Por ultimo, y en este orden de ideas, es pertinente profundizar el término de humor de
actualidad para entender cual es su valor agregado, que es lo que compete directamente a este
proceso de investigacion creacion. El libretista de television César Betancur “Pucheros”,
reconocido por sus libretos en producciones como Los francotiradores (2001) y Las hermanitas
calle (2015), planted en una entrevista via teléfono (2017) efectuada por quien realiza esta
investigacion, la diferenciacion sustancial entre humor politico y el humor de actualidad. A
grandes rasgos, se asocia al humor politico con un panorama partidista y electoral, o también
referente a las criticas a malas administraciones gubernamentales. Por su parte, el humor de
actualidad busca ocupar otras esferas de la sociedad, en las que si bien tiene cabida la politica,
también la economia, el deporte, la tecnologia, la idiosincrasia entre muchos otros. (Betancourt,
C. Comunicacion personal. Octubre de 2017). No obstante, no sobra enfatizar que lo politico no
es unicamente lo partidista o lo gubernamental, puesto que como ya lo mencionamos
anteriormente, toda accion, critica o juicio llevan inherente una carga politica.

El humor de actualidad abre un abanico de posibilidades para Oink por Oink, pues
mediante su discurso audiovisual busca tener incidencia politica, pero la temética que manejaria
seria mucho més variada. De esta manera se busca captar el foco de atencion de personas que
carguen con el estereotipo de que una intencion politica es solamente hablar del gobierno, lo que
puede resultar aburrido y contraproducente.

En conformidad con lo anterior y para fines de este proyecto, el concepto de humor, o
mas concretamente, el humor de actualidad, se entenderdn como la capacidad de abordar la
actualidad de una perspectiva critica y jocosa, entablando una relacion de sentidos entre una

accion comica y una realidad objetiva.

9.4 Las series web

La web condiciona un nuevo entorno comunicativo, en donde las narraciones que

emergen en este ecosistema digital, lo hacen cifiéndose a las dinamicas propias de este. José Luis
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Orihuela (2002) sistematiza los diez cambios de paradigmas que dan lugar a la e-Comunicacion,

el nuevo paisaje mediatico que emerge con la Red.

El usuario como eje del proceso comunicativo, el contenido como vector de identidad de
los medios, la universalizacion del lenguaje multimedia, la exigencia de tiempo real, la gestion de
la abundancia informativa, la desintermediacion de los procesos comunicativos, el acento en el
acceso a los sistemas, las diversas dimensiones de la interactividad, el hipertexto como gramaética
del mundo digital y la revalorizacion del conocimiento por encima de la
informacién.(Orihuela,2002.)

Estos diez cambios que el autor propone no surgen con la intencién de enterrar las
dindmicas comunicativas predecesoras, sino proporcionar herramientas para saber desenvolverse
coherentemente entre las nuevas condiciones comunicativas que habitan este espacio. Tal como
Oink por Qink lo busca, es imprescindible conocer las dindmicas comunicativas de los
ecosistemas web para disponer estratégicamente de su contenido.

Fernando Morales, y Paula Hernandez (2012), en su articulo La webserie: convergencias
y divergencias de un formato emergente de la narrativa en Redserie, definen las series web
como todos aquellos seriales de ficcion audiovisual creados para ser emitidos por Internet. Esta
definicion amplia més el espectro, puesto que es mas incluyente con el contenido audiovisual
creado para web. Sin embargo, ain es timida al delimitarlo a la ficcién, entendiendo que lo
narrativo también puede abarcar un campo documental, y por qué no una mezcla de ambos como
lo requiere Oink por Oink, donde la unidad se da por tratamiento, personajes y estructura de
capitulo méas que por el seguimiento de una trama argumental.

Los autores ubican tres tipos de webseries segun su nivel de interaccion: Las
tradicionales, mas familiares a la television por su narrativa argumental ligada a una trama; los
videoblogs, producciones austeras enfocadas en la narracion o comentarios sobre una tematica
generalmente a cargo de un individuo; y las web series interactivas, caracterizadas por el uso de
la tecnologia digital para la participacion del usuario en la configuracion de la trama. La anterior
definicion es util para Oink por Oink porque le permite distinguirse a si misma en un tipo de
serie web especifico, los videoblogs.

El concepto de serie web, si bien ha ido adquiriendo suficiente peso tedrico y practico
para definirse por si solo, aun tiene un vinculo innegable con la television, llegando incluso a

todavia conceptualizarse en funcion de ella. Beatriz Gallego (2011) en su investigacion titulada
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De las series tradicionales a las series web, aporta una perspectiva en la que las series web se
consolidan como una evolucion de la television, impulsada por las nuevas necesidades en cuanto
a un entorno web y las exigencias de un publico no pasivo.

Comenzaron bajo la produccion de un publico amateur, emancipado de la rigidez de la
industria y la profesionalizacion, y paraddjicamente, con el tiempo quedaron en la mira de la
industria y de la profesionalizacion mismas. “Las web series comenzaron como un medio
alternativo a la produccion masiva, casi como un “golpe de estado” a las las televisiones
convencionales, poco a poco se van introduciendo también en el sistema que ellas mismas
combatieron y siguen combatiendo.” (Gallego,2011,pag.35). Quizas una de las caracteristicas
que sitian a las series web como un “medio alternativo” es su brevedad. Estan pensadas
industrialmente para un momento histérico en donde la brevedad y la condensacion diegética se
destacan. Oink por Oink espera lograr dicha brevedad, y mas alla de la brevedad, el ser concreto
y directo con el tratamiento de un tema de actualidad.

Para efectos de esta investigacion, y nutrido por lo expuesto anteriormente, las series web
se entenderan como el contenido narrativo audiovisual alojado en la web y pensado para ella,
desde su lenguaje, tematica y publico objetivo. Esta abierto a variedad de géneros y formatos,
pues despegandose de una trama, prima la intencion narrativa, que simpatiza también con las
intenciones informativa y educativa.

Con el anterior marco tedrico se pretende llegar a unos acuerdos de sentido, de tal modo
que cada vez que se refiera a un término o concepto en particular, se llegue al mismo significado.
Esto es de vital importancia para evitar ambigiedades y generar un cddigo conceptual comun,
para el didlogo, la retroalimentacion y las nuevas ideas que esta investigacion pueda suscitar. Al
ser un objeto de estudio tan especifico, en cuanto a tema, contexto y delimitaciones
metodoldgicas, la teoria fundamentada resulté una propuesta idonea. La particularidad de la
teoria fundamentada es que nace a la medida del objeto de estudio, a partir de los hallazgos
fenomenoldgicos y epistemoldgicos. Por esto se resalta su coherencia y unidad con el proyecto,

convirtiéndose en un componente inherente y transversal a la totalidad de Oink por Oink.

10. Metodologia
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Para el desarrollo del proyecto “Oink por Oink serie web de humor de actualidad
colombiana” es importante tener una ruta a seguir, una estrategia que permita canalizar esfuerzos
y optimizar medidas, orientadas por tres principios basicos: adecuacion, autonomia y
pensamiento estratégico. En primera instancia es importante entender la naturaleza de esta
investigacion, que busca generar un producto audiovisual para la web, dialogando paralela y
constantemente con teorias, referentes y demas conocimiento disponible que se haya adelantado
en materia. Es por esto que la metodologia a llevarse a cabo estara orientada bajo un proceso de
investigacion creacién, donde la conceptualizacion y la ejecucién de un producto es otra manera
de investigar.

Oink por Qink se pregunta por el humor de actualidad, las dindmicas comunicativas en
los ecosistemas digitales, y principalmente, por la comunicacion audiovisual emergente de las
narrativas web, adyacente a sus contenidos audiovisuales. La naturaleza de esta investigacion
creacion busca una realidad subjetiva del fendmeno de las series web, que puede experimentarse
a través de la experiencia, su visualizacion, su analisis y su discusion.

Los datos recolectados sobre caracteristicas especificas de las series web, no sélo le dan
forma a la investigacion, sino que le conceden un carécter iterativo en el que pueden cuestionar
la raiz del problema si es necesario, y transformar, e incluso redirigir, la pregunta de
investigacion sobre los elementos audiovisuales comunicativos especificos de las series web. La
metodologia propuesta para esta investigacion tiene un caracter inductivo, en la que se busca
Ilegar al conocimiento desde lo particular a lo general, partiendo de la visualizacion de un corpus
especifico de series. Acto seguido se vuelve deductiva porque vuelve de lo general nuevamente a
lo especifico con la realizacion de los productos. Es por esto que el enfoque que se busca para la
investigacion creacion es el cualitativo.

Respecto a su alcance, la conceptualizacion de Oink por Oink se inaugura con miras
descriptivas. “Los estudios descriptivos buscan especificar las propiedades, las caracteristicas y
los perfiles de personas, grupos, comunidades, procesos, objetos o cualquier otro fendmeno que
se someta a un analisis” (Hernandez, et al,2010,pag.80). Acorde a la anterior cita, Oink por Oink
busca recoger informacion especifica, caracteristicas y perfiles propios de las series web de
humor y concretamente su lenguaje audiovisual.

Mas adelante, y en medida de como los hallazgos de la investigacién lo puedan

posibilitar, se proyecta un alcance correlacional. “Los alcances correlacionales tienen como
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finalidad conocer la relacién o grado de asociacion que exista entre dos 0 mas conceptos,
categorias o variables en un contexto en particular.”(Hernandez, et al,2010,pag.81). Partiendo de
las caracteristicas de las series web que se hayan logrado describir, Oink por Oink busca
establecer relaciones, asociaciones y conexiones entre mas variables involucradas con los
elementos audiovisuales comunicativos, como el comportamiento del publico objetivo y sus
habitos de consumo, las plataformas web de difusién abierta y la retroalimentacion de los
usuarios. Todo este proceso estd enmarcado en la conceptualizacion de la serie y la
preproduccién, produccion y postproduccion de sus contenidos audiovisuales.

El desarrollo de Oink por Oink delimitard su metodologia al siguiente contexto: en
primera instancia no es posible definir un area geografica delimitada, puesto que el espacio en el
que se lleva a cabo es virtual. Tanto el fendmeno de las series web como los elementos
audiovisuales comunicativos estan ubicados en una red global, en el que el consumo de
contenidos de una poblacién determinada no siempre esta sujeto a la produccion que hay en la
regién o pais que habitan. Por el contrario, el consumo de contenidos de produccion externo abre
una ventana a la cultura de otra parte del mundo, como histéricamente siempre ha sido una
cualidad del audiovisual. No obstante, el género de humor de actualidad de Oink por Oink es una
variable que arroja una pista, aunque los criterios audiovisuales trascienden las fronteras de un
pais o region, el humor es un rasgo propio de cada cultura, y en este caso, la indagacion que se
hara por el humor de actualidad se dirige a los usuarios colombianos.

Otro factor delimitara el estudio es el tiempo en el que se ubicard Oink por Oink. “En
Colombia, internet ha sido uno de los sectores econdmicos que se ha mantenido fuerte y en
constante crecimiento”. (DNP, 2016, pag.16). En la tltima década el aumento de la produccion
de contenido audiovisual web ha venido en auge.

El pablico al que va dirigido Oink por Oink son los usuarios asiduos de la tecnologia,
bien sea porque han crecido dentro de ella o la han articulado con facilidad a las distintas
actividades de su vida cotidiana y laboral. Ellos son los millennials y los centennials, quienes son
grandes consumidores de contenido audiovisual en la web. Aunque esta distincion generacional
se aplica a nivel global, es importante mencionar que tanto sus rangos de edad como

comportamientos son influenciados por condiciones socioculturales locales.
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Las generaciones Y y Z, que son las que han tenido una influencia en la internet. La generacion Y
crecio en una época donde la tecnologia empez6 a crecer paulatinamente, la ciencia ficcion del
cine hollywoodense de los 80°s los llevo a idealizar el futuro, a pensarse en el futuro. Por ello,
dicha generacion vivio el avance significativo de las tecnologias computacionales, la transicion
del disquete al cd, los videojuegos de 8 bits a las consolas con graficos en tres dimensiones y la
Ilegada de los teléfonos moviles como proceso sistematico de comunicacion entre pares. La
llegada de la internet a la sociedad fue el punto de quiebre entre el ideal del futuro y el futuro, y
es donde empiezan a nacer la generacion Z. Ella es la primera en tener la tecnologia de internet
disponible y que ha estado expuesta a una cantidad sin precedentes de tecnologia en su educacion,
cortesia de la revolucion web que se produjo a lo largo de los afios noventa. La gente de la
generacion Z es naturalmente considerada habil y comoda con la tecnologia, que la interaccion en
los sitios web de redes sociales es una parte significativa de sus comportamientos de
socializacion.(Sierra'y Yépez. 2018).

Lo anterior lleva a pensar que los millennials y los centennials de Colombia no son
iguales a los de Estados Unidos, Inglaterra o Japdn. Las transiciones tecnoldgicas han coexistido
con una suerte de variables como el acceso a la tecnologia, la desigualdad social, la idiosincrasia
y la articulacién a las necesidades de los colombianos. Esto para decir que estas generaciones son
Unicas en si mismas dentro de su marco historico y sociocultural.

El disefio metodoldgico es el adn de una investigacion, ya que representa el valor
diferenciador que hace que se proceda de una manera Unica si se trata de un enfoque cualitativo.
Para empezar es necesario especificar que la teoria que orientara los métodos corresponde a la
teoria fundamentada detallada en el marco tedrico. En ese orden de ideas, el disefio metodologico
parte de los tres objetivos especificos de la presente investigacion creacién. Los objetivos
especificos hacen un simil de las etapas bésicas del proceso de realizacion necesarias para la
realizacion de los capitulos, siendo la preproduccidn, la produccion y la postproduccion,
excluyendo por ahora la exhibicion y la distribucién. Sumado a este simil, la investigacion sobre
los elementos audiovisuales comunicativos dentro de cada etapa proporcionara los insumos
necesarios para la produccion. Para la consecucion de los tres objetivos especificos, se acudira a
una muestra de series web denominada a partir de ahora como el “corpus audiovisual".

El corpus audiovisual planteado para este proyecto es una muestra orientada a la
investigacion cualitativa, especificamente una muestra por conveniencia. “En la muestra por
conveniencia se recurre a casos disponibles a los cuales se tiene acceso” (Sampieri, 2010,
péag.401). El corpus busca casos de series web disponibles a los cuales se tiene acceso por la

plataforma abierta YouTube, pero que fueron escogidos selectivamente segun las necesidades de
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la Oink por Oink. La muestra se empez0 a trabajar paralelamente al estado del arte creativo
audiovisual. Mientras se revisaban los productos e investigaciones que se habian hecho en torno
al tema, también se elegia qué contenidos eran idoneos para conformar una muestra a analizar,

que cumpliera con la mayor cantidad de las siguientes caracteristicas:

1. Que sea un contenido audiovisual seriado para la web, de preferencia alojado en
YouTube

2. Que su género sea humor de actualidad o humor politico

3. Que hayan sido producidos en la tltima década y que su produccién adn esté vigente.

4. Que cuente con nuevas aplicaciones y exploraciones de elementos audiovisuales

comunicativos, especialmente en cuanto a lenguaje y narrativas.

Sumado a lo anterior, un rasgo importante, mas no decisivo, se esperaba que las series
provinieran de distintos panoramas nacionales e internacionales, con el fin de analizar la
incidencia sociocultural que hay en la consolidacion del mensaje y discurso audiovisual.

Valiéndome de una tabla de registro categorizado, un instrumento empleado para el orden
y la esquematizacién, se ubicaron los referentes que arrojo la busqueda. Posteriormente se
escogid cudles de ellos eran ideales para conformar el estado del arte, y de este ultimo se
distinguid las series web que cumplian mas ampliamente los anteriores criterios mencionados.
De esta manera el corpus audiovisual quedd conformado por Hola soy Danny (2016), Peter
Capussoto y sus videos (2010) y Peter Coffin (2006).

El corpus esta integrado por 5 capitulos de cada serie, escogidos bajo diferentes fechas de
publicacién. Con la muestra consolidada se espera llegar a una abstraccién de los elementos
audiovisuales comunicativos que alimentaran la propuesta audiovisual y el discurso que tendra
Oink por QOink. Ya teniendo lista una muestra que soporte la investigacion, se continta con el
disefio metodoldgico en funcion de cada objetivo especifico.

En primer lugar, es importante aclarar que bajo la filosofia de adecuacion, autonomia y
pensamiento estratégico que guian el desarrollo de este trabajo de grado, de los cinco capitulos
que conforman la primera temporada de Oink por Oink, sélo son dos, mas un teaser
promocional, los productos audiovisuales que sobrepasaran el umbral de la guionizacion para

continuar con el proceso de rodaje, hasta consolidarse en un producto listo para la web.
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El primer objetivo especifico es el mas largo y complejo, pues construye los cimientos
narrativos de Oink por Oink, la construccion de sus personajes, el disefio del universo, el
tratamiento audiovisual, la guionizacion, el estudio del publico objetivo y su contexto
sociocultural, entre otras bases. El principal método escogido es el analisis de piezas
audiovisuales, correspondiente al corpus audiovisual. Lo que se busca es analizar sus elementos
audiovisuales comunicativos, bajo el enfoque de la construccion narrativa de sus guiones. El
instrumento desarrollado para ello es una tabla de andlisis comparado que funciona también bajo
el enfoque de la construccién narrativa de sus guiones. Algunas de las categorias que conforman
la tabla, ya que aun es un instrumento en construccidn, son: duracion de capitulo, nUmero de
personajes, tono comunicativo, lenguaje verbal y no verbal usado, tipo y claves de humor.

Un segundo método aliado al analisis de piezas audiovisuales de este primer objetivo
especifico, es el analisis de literatura cientifica. Su funcidn es proporcionar un bagaje tematico a
profundidad en algunos campos para apoyar la construccion de los guiones de Oink por Qink,
entendiendo que deben responder a un contexto historico y sociocultural para crear criticas y
reflexiones a través del humor. Para ello se propone una pequefia muestra de textos académicos
escritos en los Ultimos diez afios, en tres temas especificos que son:

e El universo narrativo del contenido audiovisual de Jaime Garzdn, por ser uno de los méas
notables representantes del humor politico en Colombia, con una profunda lectura de su
realidad y adelantado ingenio humoristico para su época. Si bien Garzén es anterior al
fendmeno de las series web, su propuesta tiene elementos audiovisuales comunicativos
gue son importantes de analizar.

e Las generaciones Y y Z en Colombia, porque ellas constituyen el publico objetivo. El
correcto analisis de su comportamiento y estudio de rasgos socioculturales,
proporcionaran hallazgos fundamentales para la conceptualizacion de Oink por Oink.

e Laincidencia social de las series web, porgue de ello depende el impacto social que se
persigue diagnosticar, al igual que la diferenciacién del impacto cultural que tienen las

series web, comparada con los medios tradicionales en especial la television

El anélisis de literatura cientifica se llevara a cabo mediante un cuestionario que propone
preguntas puntuales, y que seran respondidas mediante textos y reflexiones resultantes del

ejercicio de lectura. Las respuestas a este cuestionario guia proporcionara un entendimiento a
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profundidad sobre los temas en cuestion, que sera de gran utilidad en la construccion de los
guiones de QOink por Qink.

El segundo objetivo especifico va acorde con el proceso de produccion audiovisual, e
indaga por los elementos audiovisuales necesarios para consolidar una propuesta de puesta en
escena e imagen, con ello el rodaje de los productos de Oink por Oink. El principal método
escogido es el andlisis de piezas audiovisuales, correspondiente al corpus audiovisual. En esta
ocasion se busca analizar sus elementos audiovisuales comunicativos, bajo el enfoque de la
puesta en escena y criterios de lenguaje audiovisual autéctonos de la web. El instrumento
escogido es nuevamente una tabla de analisis comparado que también funciona bajo el enfoque
de la puesta en escena y criterios de lenguaje audiovisual. Algunas de las categorias que
conforman la tabla, ya que aln es un instrumento en construccion, son: puesta en cuadro,
iluminacion, locaciones, criterios técnicos de registro de fotografia, formato de imagen,
planimetria, angulacién, movimiento de camara, manejo de fuera de campo, criterios de disefio
sonoro (musicalizacidn, registro técnico, sonido diegético y extradiegético) y criterios de arte
(paleta de colores, vestuario, maquillaje, escenografia, utileria).

El segundo método aliado al analisis de piezas audiovisuales del segundo objetivo
especifico, son los ejercicios de aproximacion al género y formato. Aludiendo a los paradigmas
de la comunicacidn en entornos web, al Oink por Oink ser una propuesta de serie web videoblog,
la puesta en escena se construye bajo acciones especificas de interaccion: el rompimiento de la
cuarta pared, la manipulacion del plano en tiempo real, la evidencia de las “costuras
audiovisuales'®”. Por esta razon la funcién de este método aliado es proporcionar una
familiarizacion experimental con el humor de actualidad y el formato de serie web videoblog.

Aqui el protagonista llevara a cabo cinco simulacros de generacion de contenido web
interactivo en tiempo real, con estrategias como el streaming llevado a cabo por el equipo de
realizacion. La informacidn que se busca recolectar es en torno a variables como el
comportamiento de un grupo focal ante un contenido, y su reaccion ante las propuestas de humor
planteadas. Por otra parte, ademas de ser un ejercicio de familiarizacion con el entorno web y su
paradigma comunicativos, es un simulacro de interrelacionamiento entre elementos

audiovisuales que se proponen, de modo que se pueda testear la informacidn que solo otorga la

12 Este término alude a cuando se deja en evidencia procesos de produccion, equipos técnicos o
imperfecciones, de modo que el detrds de camara no se esconde y se convierte en otro valor narrativo.



47

practica. La informacion recogida en cada simulacro se sistematizara en una bitacora que rescate
reflexiones pertinentes segun el criterio del autor. Con ello se busca nutrir la propuesta de puesta
en escena de Oink por Oink, a partir de una experiencia practica que retina y testé los esfuerzos
del equipo realizador.

El tercer objetivo especifico va acorde con el proceso de postproduccion audiovisual, y se
indaga por los elementos audiovisuales de montaje. El principal método escogido es el analisis
de piezas audiovisuales, correspondiente al corpus audiovisual. En esta ocasion se busca analizar
sus elementos audiovisuales comunicativos, bajo el enfoque de montaje y edicion. El
instrumento escogido es nuevamente una tabla de analisis comparado que funciona bajo este
mismo enfoque. Algunas de las categorias que conforman la tabla, ya que adn es un instrumento
en construccién, son: puesta en montaje, administracion de las imagenes, ritmo, continuidad,
efectos digitales, colorizacién, sonido de postproduccion, motion graphics, disefio de interfaz,
animacion, graficacion y créditos.

Como se podra ver, la metodologia y los instrumentos son similares, pero se diferencian
en sus enfoques con el fin de que puedan dar respuesta a cada uno de los objetivos especificos de
esta investigacion. Su funcionamiento y proyeccién es similar, pero su enfoque tematico es
suficiente para hacer que cada tabla de analisis comparado sea Unica.

A continuacion se muestra un ejemplo de tabla de analisis comparado genérica. El
proceso de recoleccion de informacién en cada tabla se llevara a cabo analizando el corpus bajo
cada enfoque, y se registrara con datos sintetizados dentro de las celdas de la tabla. La tabla 1 es

un ejemplo gréfico que da una idea general sobre el funcionamiento del instrumento.

Tabla de analisis
comparado segln
X enfoque

Capitulos

Categoria 1 segun
el enfoque del
objetivo especifico

Categoria 2 segun
el enfoque del
objetivo especifico

Categoria N segun
el enfoque del
objetivo especifico

Serie X del corpus

Capitulo 1 de la
serie X

Capitulo 2 de la
serie X

Informacién
sintetizada

Informacién
sintetizada

Informacién Informacién
sintetizada sintetizada
Informacién Informacién
sintetizada sintetizada
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Capitulo 3 de la Informacién Informacién Informacién
serie X sintetizada sintetizada sintetizada
Capitulo 4 de la Informacién Informacién Informacién
serie X sintetizada sintetizada sintetizada
Capitulo 5 de la Informacion Informacion Informacion
serie X sintetizada sintetizada sintetizada

Tabla 1. Tabla genérica de anélisis comparado Fuente: Autoria propia

El procesamiento de la informacion recolectada se hara contrastando los datos de la tabla,
y a partir de ello generar interpretaciones y enunciaciones propias. La ventaja de las tablas de
andlisis comparado es que fungen tanto como un instrumento de esquematizacion y
categorizacion, como una bitacora que alberga un resumen global del analisis.

Los hallazgos producto del andlisis de piezas audiovisuales a través de las tablas de
andlisis comparado, serdn la materia prima para tomar las decisiones que construiran los
capitulos de Oink por Oink. Dichos hallazgos se sintetizaran en un informe que arrojaria un
producto en si mismo, el cual se llamara “Pastel para una serie web de humor de actualidad”, una
especie de propuesta de manual de bolsillo sobre elementos audiovisuales comunicativos para la
construccion de series web de humor de actualidad. EI mencionado producto se sumaria a la
entrega de los demas productos originales de Oink por Oink.

La metodologia brinda un plan de accion tangible a través del cual se puede llevar a cabo

la realizacion de los productos.

11. Aplicacion metodoldgica

El punto de partida para la aplicacion de la metodologia previamente expuesta es una
claridad que se me hizo durante la sustentacion de Oink por Oink, en su etapa de formulacion de
proyecto correspondiente al curso “Proyecto de grado 17, etapa previa al proceso de ejecucion
del proyecto en “Proyecto II”. La claridad fue que es un proceso que espera resultados a partir
de una linealidad de trabajo, con una causalidad no necesariamente predecible que esta abierta a
alterarse por factores externos, o bien por encontrar hallazgos inesperados que significaran la

reorientacion del proyecto. Como con todo proceso de investigacion creacion, la metodologia
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brinda una guia de procedimiento que no reemplaza a la realidad, a la que es la misma ejecucion
del proyecto a la que se encargara de aproximarse.

La primera actividad realizada fue la definicion de las categorias correspondientes a los
elementos audiovisuales comunicativos segin cada uno de los 3 enfoques, que se pondrén en
tres tablas distintas. Estas categorias permitirian escoger los parametros bajo los cuales se
escogerian los 5 capitulos de cada una de las 3 series que integran el corpus. A continuacion se
presentan las categorias que a su vez son los elementos audiovisuales comunicativos de los
contenidos web sobre los que se busca investigar. La organizacion se realiz6 a partir de una
taxonomia que distingue entre 3 categorias principales que corresponden a los 3 enfoques, de los
cuales se desprenden distintas subcategorias correspondientes a los elementos audiovisuales

comunicativos.

1. Enfoque de construccidn narrativa de guiones

1.1 ADMINISTRACION DEL TIEMPO
Duracion del capitulo, ademas de cémo se dosifica el tiempo en segmentos narrativos de

tal manera que haya una distribucion idonea para la transmisién del contenido.

1.2. TRATAMIENTO DE PERSONAJES

NUmero de personajes que intervienen, tanto principales como de reparto. También la
jerarquia que tienen entre ellos en donde cada personaje cumple una funcion en relacion con la
historia y el argumento. También cualidades especiales del personaje, en casos en los que el

personaje no es necesariamente una persona sino un ente personificado.

1.3 TONO COMUNICACIONAL
El tono general en que se mantiene la interlocucion con el usuario, si es informal, técnica,

“parcereada”.

1.4 LENGUAJE VERBAL
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Manera en cOmo se articula el lenguaje verbal en la progresion del capitulo. Se hace
especial énfasis en cdmo se construyen los didlogos, como se interactla entre los personajes, la

entonacion, el ritmo, el 1éxico, entre otros.

1.5 LENGUAJE NO VERBAL
Manera en como las miradas, los gestos y demas expresiones corporales se articulan en la

transmision del mensaje o complemento de una idea.

1.6 TRATAMIENTO HUMORISTICO

Es el hincapié en el toque humoristico que esta presente en el capitulo. Qué estrategias
maneja, queé tipo de humor, bajo qué soportes se manifiesta ese humor, y cémo el humor se
relaciona con la generalidad del capitulo. Se puede incluir también la opinion subjetiva del autor

sobre qué recursos humoristicos considera mas funcionales.

1.7 RELACION TEXTO SUBTEXTO
Como se maneja la relacion del fondo (subtexto) con los soportes explicitos (forma)

mediante los cuales la historia descansa en el argumento.

1.8 CONTEXTO SOCIO POLITICO
Relacion del tratamiento general del capitulo con el tema socio politico en torno al cual se

busca hacer satira o humor de actualidad.

2. Enfoque de puesta en escena y criterios de lenguaje audiovisual

2.1 PUESTA EN CUADRO
La relacién entre los elementos que componen el encuadre de la imagen, que cosas son
constantes y cuéles no, y también si dicha relacion funge como un componente que apoye la

narracion.

2.2. ILUMINACION



51

La manera en como se ilumina los elementos dentro del encuadre, si hay esquemas
definidos, luces de colores o0 movimientos con las luces, si predomina la luz artificial o natural o

si hay algun elemento particular de iluminacion que apoye la narracion.

2.3 LOCACIONES
Naturaleza y rasgos concretos de los lugares donde se lleva a cabo las grabaciones para el
capitulo. Si es un espacio construido, natural, urbano, y como dicho entorno influye en la

narracion.

2.4 DIRECCION DE FOTOGRAFIA
Generalidades en torno a la propuesta fotogréafica que se ejecuta en el capitulo; formato
de imagen, relacion de aspecto, planimetria, angulacion, movimiento de cAmara, temperatura de

color, encuadres especiales, equipo técnico (si es posible saberlo).

2.5 FUERA DE CAMPO NARRATIVO
El manejo y la relevancia que tiene el fuera de campo, siendo los elementos
comunicativos que se sugieren fuera del encuadre, y que plantean una relacion directa con los

elementos o las acciones que se ejecutan dentro del encuadre.

2.6 DISENO SONORO
Generalidades en torno a la propuesta sonora que se ejecuta en el capitulo;

musicalizacion, registro técnico (si es posible saberlo), sonido diegético y extradiegético.

2.7 DIRECCION DE ARTE
Generalidades en torno a la propuesta de arte que se ejecuta en el capitulo; maquillaje,
vestuario, escenografia, utileria, paleta de color, composicion y armonia, texturas, equilibrios

espaciales. Esta parte guarda estrecha relacion con la categoria de la puesta en cuadro.

2.8 ACCION CONNOTATIVA CONJUNTA
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Es una descripcion breve sobre cdmo todos estos elementos audiovisuales comunicativos
de puesta en escena, configuran una unidad comunicativa, el mensaje holistico que el capitulo

comunica.

3. Enfoque de montaje y edicion

3.1 PUESTA EN MONTAJE

Generalidades sobre la propuesta de montaje que se maneja, si hay montajes paralelos o
alternos, division de la imagen, preponderancia de los cortes rapidos al estilo “youtuber”, o bien
a dejar planos largos y contemplativos. En general las herramientas que sirvan para dosificar la

informacion ya registrada para que el mensaje sea lo mas digerible posible.

3.2. ADMINISTRACION DE LAS IMAGENES DE ARCHIVO
Uso y relacion que se da entre el material de archivo, imagenes registradas o bien

material mixto.

3.3RITMO
El ritmo que maneja el capitulo en su generalidad, si es agil, pausado, y si este se

mantiene constante o no.

3.4 CONTINUIDAD
Si hay rigurosidad al mantener el racor, tanto en los elementos de la puesta en cuadro

como en las emociones y drama dentro del capitulo.

3.5 CREDITOS
Manejo que se da a los créditos, la cantidad de informacion que muestra y si hay

estrategias creativas para hacerlo como los motion graphics.

3.6 COLORIZACION
Retoque de color (si es que lo hay) que se le da al final para resaltar detalles, tonos o bien

darle el look deseado.
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3.7 SONIDOS DE POSTPRODUCCION

Gama de sonidos que no tienen una apuesta narrativa demarcada mas que para generar
dinamismo entre los planos, y que bien pueden aparecer en la post sin pensarse necesariamente
desde el guion. Estan efectos, cortinillas y fragmentos musicales que complementan las acciones
y apoyan la narracion. Es en la post donde se toman decisiones respecto a ellos en funcion de su

comicidad y del gancho que puedan generar con el usuario.

3.8 DISENO DIGITAL

Aporte desde el componente digital y disefio grafico del capitulo como un elemento
estético que identifica la personalidad de la serie en general. Se registran elementos como la
interfaz web (si la hay), graficacion, animacion y efectos digitales para complementar la

direccion fotografica. Se destaca dentro de todo, el uso de la pantalla verde.

Una vez asimiladas estas categorias, se procedid con la visualizacion de varios capitulos
de cada una de las 3 series en su respectivo canal de YouTube. La busqueda era de 5 capitulos
que se destacan por una presencia generosa, a simple vista, de la mayor cantidad posible de
elementos audiovisuales comunicativos articulados dentro de una misma intencién comunicativa.
A continuacion se exponen los capitulos que fueron escogidos para conformar el corpus de series
web, los cuales se encuentran recopilados en el apartado de anexos. (Ver anexo 1: Corpus

audiovisual)

En la serie web Hola soy Danny, se seleccionaron los capitulos:

e Capitulo 1 "Mi primer video XXX: No apto para menores de 40". Publicado el 05/09/16
e Capitulo 2 "Noticias U, un noticiero para fachos". Publicado 09/12/19

e Capitulo 3 "Me disfrace de Duque y esto paso™. Publicado el 07/08/19

e Capitulo 4 "Premios Duque del afio”. Publicado el 02/09/19

e Capitulo 5 "Comprando votos para Juanpis Gonzales". Publicado el 19/09/19

En la serie web Peter Capusotto y sus videos, se seleccionaron los capitulos:
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e Capitulo 6 "La linea de Zeus - Programa nimero 54". Publicado el 28/09/19

e Capitulo 7 "El nuevo canal Encuentro”. Publicado el 28/09/19

e Capitulo 8 "Mi hija es trolo". Publicado el 12/10/15

e Capitulo 9 "Violencia Rivas - Programa numero 54". Publicado el 28/09/19

e Capitulo 10 "Micky Vainillay la pobreza - 8° Temporada (2013)". Publicado el 11/11/13

En la serie web Peter Coffin, se escogieron los capitulos:

e Capitulo 11 "Welch's Gen X Man Grapes | Adversaries™". Publicado el 31/10/18

e Capitulo 12 "Taking The Red Pill... BACK | Very Important Docs". Publicado el
31/10/19

e Capitulo 13 "Self-Help | Very Important Docs'®". Publicado el 01/01/19

e Capitulo 14 "Media Representation | Very Important Docs". Publicado el 30/04/19

e Capitulo 15 "Cultural Appropriation and The Spectacle | Very Important Docs".
Publicado el 28/10/18

Una vez conformado el corpus, el siguiente paso era desarrollar el método de andlisis de
piezas audiovisuales mediante las tablas de analisis comparado, segun lo indicado por cada
objetivo especifico. Si bien los objetivos especificos tienen un orden l6gico secuencial, su
ejecucidn no es necesariamente cronoldgica. Ya que para los 3 ejercicios de analisis de piezas
audiovisuales se requeria usar el mismo corpus. Bajo el principio de pensamiento estratégico se
decidio operativizar el proceso para tener que analizar el corpus s6lo una vez en vez de tres.
Cada uno de los objetivos especificos se dividio en dos partes. La primera giraba en torno a un
analisis del corpus mediante las tablas, una abstraccion de elementos audiovisuales
comunicativos y la consecuente construccion del “Pastel para una serie web de humor de
actualidad”. La segunda parte de cada objetivo especifico respondia mas al proceso de creacion
audiovisual correspondiente a cada etapa: guion y universo narrativo para la preproduccion,
criterios de lenguaje audiovisual y puesta en escena para la produccién y propuesta de montaje
de productos web para la postproduccion. En este orden de ideas, se ejecut6 al mismo tiempo la

primera parte de cada objetivo especifico, para que mas adelante se pudiera concentrar la
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atencion en la realizacion escalada de los productos audiovisuales y no sélo esto, sino también la
elaboracion de la primera version de la Biblia de produccién de Oink por Oink que, de igual
manera, se alimentaria de los hallazgos recopilados en el Pastel. La biblia es un texto que reine
elementos de disefio narrativo y de universo, disefio de produccidn, identidad y proyeccion a
futuro de un producto audiovisual, en este caso de Oink por Oink, mas alla del entorno
académico en el que se ubica este proyecto actualmente. La Biblia se escribira paralelamente a
todo el proceso creativo, a las experiencias, aprendizajes, hallazgos y conclusiones que este
proyecto arroja en el transcurso de su ejecucion.

De esta manera se ejecuto la primera parte de los tres objetivos especificos, haciendo el
analisis de piezas audiovisuales soportado en las tablas de analisis comparado. La actividad llevd
tiempo, puesto que segun el modelo de tablas de analisis comparado, el contraste de 15 capitulos
(5 por cada una de las 3 series) con 24 categorias (8 por cada tabla) resulta en la documentacion
de 360 elementos de analisis. (Ver anexo 2: “Tablas de andlisis comparado”).

Una vez realizado el analisis de piezas audiovisuales, se procedid con la interpretacion de
datos cualitativos brutos, seguido de un proceso de ideacidn y redaccion que desembocara en la
escritura del “Pastel para una serie web de humor de actualidad”. La importancia de la creacion
del Pastel radica tanto en que es el primer aporte epistemolégico del proyecto de grado al mundo,
como también ser el insumo principal que abre las puertas a la edificacién del componente
creativo de Oink por Oink.

En este componente creativo también se ubica el inicio de la paulatina y progresiva
escritura de la primera versién de la Biblia de produccion, al igual que la busqueda de un equipo
de trabajo para el proceso de rodaje tradicional y la produccion de los contenidos audiovisuales
que respaldan este trabajo de grado. Haciendo énfasis en la basqueda del equipo de trabajo, es en
esta etapa donde se consolida un equipo base de produccion al que se denominaria “Equipo del
primer impulso” del cual se detalla en el apartado de las memorias.

Continuando con la aplicacién de la metodologia, el paso siguiente fue ejecutar el
segundo componente de cada objetivo especifico orientado a la creacion.

Dentro del primer objetivo especifico se procedio con el segundo método aliado, el
analisis de literatura cientifica. Primero se llevo a cabo la creacion del cuestionario que
enunciaria las necesidades epistemoldgicas precisas, luego una busqueda de textos, articulos y

ensayos, cuya lectura sea pertinente para dar respuestas concretas a las preguntas del
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cuestionario. Las areas tematicas especificas y las respectivas preguntas que integraron el

cuestionario fueron:

A. Laincidencia social de los contenidos de YouTube en Colombia y los habitos de

consumo de contenido audiovisual web en los jovenes:

1. ¢Como influyen los contenidos audiovisuales web de YouTube en los habitos de
consumo de contenidos audiovisuales en los jévenes colombianos?
2. ¢Coémo los contenidos audiovisuales de YouTube transforman las Idgicas sociales de

creacion y circulacién de contenido audiovisual?

B. La descripcién de las generaciones Y y Z en Colombia con sus habitos de consumo de

contenido audiovisual web:

¢ Qué caracteriza actualmente a las generaciones Y y Z en Colombia ?
4, ¢Como se describen en la actualidad los habitos de consumo audiovisual web de las

generaciones Y y Z en Colombia?

C. El universo narrativo e impacto cultural de los contenidos audiovisuales televisivos del

humorista Jaime Garzon en Colombia.

5. ¢Qué caracteriza la propuesta de humor politico de Jaime Garzon, en cuanto a su formay
fondo, y como esta influiria en los contenidos audiovisuales de humor politico y de

actualidad posteriores?

Los textos, articulos y ensayos escogidos para dar respuesta a los anteriores interrogantes,

segun su area tematica especifica fueron:

A. La incidencia social de los contenidos de YouTube en Colombia y los habitos de

consumo de contenido audiovisual web en los jovenes
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- Televidencias juveniles en Colombia: fragmentacidn generada por un consumo
multicanal (2009) de German Arango Forero y , Manuel Ignacio Gonzalez Bernal

- Apropiacion y habitos de consumo de jovenes en Colombia frente al contenido de los
youtubers (2018) de Orlando Gonzélez Gomez.

- Lareconfiguracién del campo cultural, Ldgicas sociales de creacion y circulacion del

audiovisual en Internet (2010) de Juan Calvi

B. La descripciéon de las generaciones Y y Z en Colombia con sus habitos de consumo de

contenido audiovisual web

- Laidentidad cultural, el estilo de vida y las précticas de consumo frente al uso de la
plataforma digital “YouTube” en jovenes pertenecientes a las generaciones Y y Z (2018)
de Natalia Estefania Yepes Gomez e Ivan Rodolfo Sierra Cardozo

- Centennials : generacion sin etiquetas (2019) de Carlos Andrés Arango Lozano.

- Nativos digitales: Consumo, creacién y difusién de contenidos audiovisuales online
(2018) de Ainhoa Fernandez de Arroyabe Olaortua, Ifiaki Lazkano Arrillagay Leyre
Eguskiza-Sesumaga

- El millennial colombiano no es como lo pintan (2018) de Diego Gonzales Miranda, Jorge
Giraldo Arango, Pablo Roman Calder6n, Gustavo Garcia Cruz y Oscar Gallo Vélez.

- Estas son las preocupaciones de los 'millennials’ colombianos (2019) de Edgar Medina.

- Lageneracion de los millennials frente al consumo socialmente responsable (2016) de

Monica Pefialosa Otero y Diana L6pez Celis.

C. El universo narrativo e impacto cultural de los contenidos audiovisuales televisivos del

humorista Jaime Garzon en Colombia.

- Historias de un satiro posmoderno: Quac el noticero y Jaime Garzon en la Colombia de los
afios noventa (2017) de Fabian Ortegdn Vargas
- La Banda Francotiradores: cuando la politica es cosa de risa (2009) de Juliana Plata

Sanchez.
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Una vez leidos los textos de cada area, se procedio a responder, punto por punto, las
preguntas planteadas dentro del cuestionario, resultando asi en un texto de gran utilidad para la

construccién de los guiones para los contenidos audiovisuales.

El siguiente paso dentro de la metodologia fue la construccién de los guiones. Esta fue
una etapa de creacion colectiva del equipo del primer impulso, en donde se tenia reuniones
regulares para la discusién de temas de actualidad. Sumado a esto, el Pastel para una serie web
de humor de actualidad y el bagaje obtenido tras el rastreo bibliogréfico en areas especificas,

proporcionaban un escenario ideal para la construccion de los guiones.

Segun el principio de adecuacidn, la decision de escribir los guiones de sélo 3 contenidos
audiovisuales para su realizacion, resulto en la escritura de los guiones de un teaser promocional,
y de los dos primeros capitulos que conforman la primera temporada de Oink por Oink. El resto
de contenidos que no se realizaran dentro del marco académico de este trabajo de grado seran
registrados en la Biblia de produccion junto con otros elementos constituyentes del universo

narrativo y de identidad del proyecto.

Continuando con el segundo objetivo especifico, se procedid a desglosar los guiones y
elementos narrativos de la preproduccion para enfocarlos en materia de su rodaje. El Pastel fue el
sustento para los criterios de puesta en escena e imagen de los capitulos por realizarse. Paralelo a
esto, el equipo del primer impulso evolucioné a un nimero mas grande de personas con quienes
se pudiera distribuir roles de trabajo para un flujo de trabajo tradicional. De esta manera se
establecieron los departamentos creativos que prepararian una propuesta complementaria para el
rodaje a partir de su propia interpretacion de los guiones. Cabe resaltar que estos departamentos
gozaban de libertades creativas para proponer y de esta manera hacer del proyecto un escenario

de creacion colectiva.

Dentro de este segundo objetivo especifico, el método aliado de ejercicios de
aproximacion al genero y formato comenzo a ejecutarse. Se llevé a cabo un simulacro corto de
generacién de contenido web, que si bien no pudo ser transmitido via streaming por carencias

técnicas, fue documentado y presentado ante un grupo focal integrado por los compafieros de
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semestre y profesores con el fin de recibir una retroalimentacion integral sobre el contenido. El

titulo del simulacro fue “La transformacion de Lolo”. (Ver anexo 3: La transformacion de Lolo).

Se esperaba continuar con la ejecucion de este método para la consecucion de los 4
simulacros restantes, a la par de las reuniones por departamento proyectadas al rodaje cuando
ocurri6 un suceso inesperado y, sin miedo a exagerar, que partio el curso de todo el proyecto de
grado en dos. Se decretd pandemia mundial por el nuevo coronavirus COVID-19, resultando en
una cuarentena obligatoria que prohibi6 el ingreso a la universidad de Antioquia. Si bien hasta el
momento se llevaba un ritmo relativamente acorde al cronograma establecido, con pequefios
retrasos que se registraban dentro de otro cronograma interno mas dindmico, esta emergencia
alterd todas las actividades académicas congelando indefinidamente la metodologia hasta

encontrar una solucion.

Luego de un letargo de casi mes y medio, se retomd el proyecto a partir de la ideacion de
soluciones coherentes con la fuerza de trabajo, el tiempo, los alcances y las medidas de
bioseguridad que se debian tener presentes en todo momento. Primero se hizo una reorientacion
metodoldgica que contemplaba la generacion de otro tipo de contenidos de menor duracion y
complejidad, a realizarse dentro de mi domicilio y que puedan ser apoyados por el equipo a
partir del teletrabajo. Producto de estas nuevas circunstancias, la conformacion del equipo de
trabajo también se vio afectada dejando un nimero mas reducido de personas con participacion
activa, cosa que conllevo a redistribuir roles y en mi caso asumir nuevas tareas y
responsabilidades. De la misma manera hubo una reelaboracion del cronograma y del
presupuesto que estuviera en sintonia con mi realidad y en coherencia con las rutas estratégicas

planteadas por la Universidad de Antioquia.

Fue necesario adelantar nuevamente una investigacion, aunque mucho mas corta, para la
escritura de los “Cuarentellings”, los nuevos contenidos para rodar dentro de la cuarentena. De
igual manera unos contenidos audiovisuales menores que serian la equivalencia de los antiguos

ejercicios de aproximacion al género y formato adaptados a estas nuevas condiciones.

Retomando asi el segundo objetivo especifico, este se re adapto a las condiciones

materiales del espacio de grabacién al igual que a la re distribucion de roles, tareas y tiempos de
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ejecucion. A partir del Pastel, se plantearon criterios de puesta en escena e imagen para el rodaje
de estos nuevos contenidos. Se consiguieron los insumos plasticos y técnicos para llevar a cabo
el rodaje y segun el nuevo cronograma establecido, los Cuarentellings y los productos menores
fueron rodados exitosamente. En el caso de los productos menores se rodaron unos que no
estaban planeados y que surgieron espontaneamente, como también se dejaron de rodar unos

contenidos que si habian sido planeados.

Otra de las re adaptaciones que tuvieron los antiguos ejercicios de aproximacion al
género y formato es la documentacion audiovisual de los ensayos que se hicieron antes del
rodaje, testeando la interpretacion actoral ademas de las propuestas fotogréafica, sonora 'y
artistica. Dichos ensayos fueron igualmente socializados ante un grupo focal compuesto por el

equipo de produccion y el asesor del trabajo de grado. (Ver en anexo 4: Ensayos pre rodaje).

Una vez teniendo rodado el material audiovisual, se procedi6 con la fabricacion de las
piezas gréficas correspondientes a la identidad visual de Oink por Oink, como el logo, los
créditos, y el imagotipo; posteriormente la creacion de las piezas sonoras para los capitulos como
las cortinillas sonoras, la cancion original y los paisajes sonoros. Tanto las piezas sonoras como

graficas estan pensadas para la etapa de postproduccion que viene a continuacion.

Siguiendo con la ruta metodoldgica se procedio a ejecutar el componente creativo del
tercer objetivo especifico correspondiente a la postproduccion de los Cuarentellings y los
contenidos menores. La posproduccion fue orientada por una propuesta de montaje construida a
partir del Pastel. Durante el montaje fueron articuladas las piezas graficas y sonoras con las que
se empezaria a consolidar la identidad de Oink por Oink. Una vez la postproduccion de los
Cuarentellings y los contenidos menores finalizo, se culmind con el tercer objetivo especifico

resultando en 5 productos audiovisuales para entornos digitales.

En este punto también se culmind la escritura de la Biblia de produccién que se estaba
escribiendo paralelamente a todo el proceso de investigacion creacion. La primera version de la

Biblia de produccion reunio los siguientes items que se exponen a continuacion de forma basica:

1. Descripcién

2. Disefio narrativo
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Disefio de produccion
Ecosistema de medios
Propuesta estética de produccion
Proyeccion del proyecto

Perfil del publico objetivo
Guiones

Créditos

© © N o g B~ w

10. Anexos

El proceso de socializacién no se habia contemplado dentro de los objetivos especificos
ni de la metodologia del proyecto, mas alla de la sustentacion publica y la entrega de los
productos. Apelando al principio de autonomia, se decidio que se publicarian los contenidos
audiovisuales junto a material extra en plataformas digitales. Al principio se contemplaba la
publicacién de contenidos en clave de una estrategia digital, la cual se detalla en la Biblia, no
obstante, tanto la capacidad del proyecto, como la mia propia, fueron insuficientes para abarcar
este propdsito. Por tal motivo se decidié la publicacion de contenidos en 3 plataformas digitales,
YouTube, Instagram y Facebook; como si estas fueran un repositorio pablico que inauguraba el
contacto de Oink por Qink con los ecosistemas digitales. Si bien esto marcaria la activacion de
las paginas de Oink por Qink careciendo de una estrategia digital que permita publicaciones
constantes, no representaria el nacimiento oficial de la serie puesto que aun debe responder a sus
propdsitos académicos prioritarios como proyecto de grado. El nacimiento oficial de Oink por
Oink se proyectara en un futuro cercano una vez se haya superado su faceta de trabajo de grado,
COMO una pagina con movimiento constante y con propositos de ser un emprendimiento

sostenible.

12. HALLAZGOS

Dentro de los hallazgos se ubica un balance de la aplicacion metodologica en clave de lo
que se encontro, tanto esperada como inesperadamente, los problemas, las soluciones y la

posicidn que asumi ante todo el proceso desde mi rol de investigador creador. De igual manera,
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se ubican reflexiones en torno a los resultados obtenidos en términos de las piezas audiovisuales,
el aporte al medio y a nivel personal.

La definicién de los elementos audiovisuales comunicativos segln cada uno de los 3
enfoques fue una categorizacion muy intuitiva, producto de una reflexion sobre los items que
dialogaban activamente dentro de cada etapa del flujo de produccion. No obstante, también
acudi a un bagaje construido a lo largo de la carrera donde recordaba recursos, herramientas y
dispositivos audiovisuales que consideraba relevantes para este proceso, y dentro de ellos,
identificar claramente en qué me gustaria que se destacara Oink por Qink.

La seleccion de capitulos que integrarian el corpus fue un proceso de abundante
visualizacién de contenido. Segun las directrices que me daban las categorias, la busqueda
estaba orientada en encontrar capitulos que reunieran dichas caracteristicas, que a su vez
tuvieran una variedad tematica y hubieran sido publicados en distintos periodos de tiempo.

La seleccion de capitulos de la serie Peter Capussoto y sus videos tenia la particularidad
de que no era contenido exclusivo de la web. De hecho, nacié como contenido televisivo que
migro a la web teniendo aun presencia en la television. Esto llevo a reconsiderar si
efectivamente cumplia con las condiciones para integrar el corpus, resultando en un hallazgo
sobre la naturaleza de sus elementos audiovisuales comunicativos. Tanto como habitar
ecosistemas digitales, lo que le imprime el formato web a un contenido es la conciencia sobre su
lenguaje, recursos y discurso audiovisual unificado dirigidos a la web, y esto era algo que Peter
Capussoto y sus videos manejaba independientemente de su medio y de manera adelantada para
su tiempo, razén por la cual continué haciendo parte del corpus.

Con Peter Coffin también present6 una particularidad que lo diferenciaba de las otras
series. Tanto su idioma inglés como su intencion comunicativa explicita a un publico
estadounidense, particulariza los elementos audiovisuales comunicativos, al igual que el tipo de
humor, temas y posturas para abordar dichos temas. Esta particularidad cre6 un matiz
interesante en el corpus que valia la pena incluir.

Como se menciond anteriormente, bajo el principio de pensamiento estratégico se
decidid ver el corpus una sola vez abordando los 3 enfoques, en vez de visualizarlo 3 veces, una
por cada enfoque y separadas con un tiempo prudente. Esta decision se tomd porque de haber
visualizado el corpus en 3 ocasiones se hubiese fragmentado mucho la investigacion y

desordenado el ritmo de la metodologia. Acompafiando esta decision, también se dividio cada
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objetivo especifico en 2 enfoques, uno investigativo y otro creativo. Las ventajas de esta medida
fueron el ahorro de tiempo por una parte, y por otra, manejar un orden que permitia concentrar
la atencion en el método de visualizacion de contenidos audiovisuales en s6lo un momento de la
investigacion.

El anélisis de piezas audiovisuales tomé mas tiempo del presupuestado debido a la
subestimacion de la carga laboral, que demandaba hacer pausas regulares para evitar saturarse
de contenido que llevaran a lecturas poco acertadas. Las tablas de analisis comparado fueron un
instrumento fundamental puesto que permitian sistematizar los datos de manera que fueran
faciles de agrupar e interpretar. Los hallazgos mas relevantes e inesperados dentro de los datos
obtenidos fueron sobre la variedad en los planos sonoros, la importancia de una buena
iluminacion y el uso de efectos digitales.

Los datos de las tablas llevaron a plantearse un nuevo cuestionamiento sobre la
investigacion, si se estaba haciendo una indagacion por una narrativa audiovisual para la web, o
un lenguaje audiovisual para la web. La narrativa se enfoca en el “como” abarcar y administrar
un relato para su correcta comunicacion, en cambio el lenguaje habla de “con qué”
herramientas, mecanismos, dispositivos y recursos se cuenta para poder abarcar dicho relato. La
indagacion de este trabajo de grado es por el lenguaje, no obstante una vez consolidado un
lenguaje y estilo propios, lo consecuente seria preguntarse por una narrativa audiovisual web
propia, que se pregunte como abarcar los temas de cada capitulo mediante los elementos
audiovisuales comunicativos con los que ya se tiene manejo. Podria decirse que la basqueda por
una narrativa audiovisual web es un efecto de la busqueda por un lenguaje audiovisual web.

Otro hallazgo relevante de las tablas de analisis comparado, fue la diferencia existente
entre el humor como un género y como un tono comunicativo. EI humor como género asociado
a la comedia y la risa es la acepcion mas comun de la palabra, en cambio el humor como tono
comunicativo habla mas de la manera cémica, didactica, fresca o graciosa con la que se habla
sobre cualquier tema. Oink por Oink indaga sobre el humor como género, sin embargo se tiene
la claridad de que el humor como tono comunicativo es un factor esencial dentro del género,
mas aun en los contenidos digitales donde se puede encontrar como un factor recurrente dentro
de las expresiones y del lenguaje verbal.

Este tipo de hallazgos permiten ver que este método no perseguia el analisis del corpus

audiovisual en si mismo como un objeto, sino de la amplia gama de conceptos que
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representados en un proceso inductivo, responden a una necesidad de conocimiento. En este
sentido es acertada la figura del “Pastel para una serie web de humor de actualidad”, pues
dispone los hallazgos de modo que estén a la mano tanto para esta investigacion como para otras
futuras, dialogando también con el espiritu divulgador que tiene el presente trabajo de grado. Sin
embargo es importante resaltar que el papel del Pastel nunca suplié al de una guia o manual,
pues daba solo algunas orientaciones y bases para un componente creativo el cual se erigiria a
partir de sus propios hallazgos. De eso se trata también la experimentacion creativa, crear
también a partir de dudas e hipotesis, que si bien estan respaldadas por un conocimiento previo,
seran ellas las que conduciran la busqueda a una necesidad especifica de conocimiento.

El método de analisis de literatura cientifica fue un ejercicio demandante y prolongado,
en medida que involucrd un rastreo y andlisis bibliograficos de mucha autonomia. Tanto la
extension, el formato y la rigurosidad del analisis dependian de necesidades personales de
conocimiento, por lo que no se tenia un punto de referencia claro que definiera el limite de
saturacion tedrica. Revaluando la rigurosidad y extensién con la que fue respondido el
cuestionario, como también la pertinencia de su funcion epistemoldgica, este debid haber tenido
un papel méas protagonico dentro del planteamiento del anteproyecto de Oink por Oink mas que
como un método complementario en la aplicacion metodoldgica. Sin embargo, un punto a favor
del analisis de literatura cientifica es que permitid trazar un puente con la propuesta de Jaime
Garzon, pues a pesar de que este referente no tenia protagonismo en la investigacién por
pertenecer a un entorno alejado de las redes, fue un hito dentro del género en la historia de
Colombia, razén por la cual consideraba pertinente que para este trabajo de grado se ahondara
mas en su legado. Otro punto a favor del analisis de literatura cientifica fue que permitié
retomar lecturas e investigaciones que se dejaron de lado dentro de la conceptualizacion del
proyecto, que si bien no resultaron prioritarias, aportaban valiosa informacion que era
importante retomar. Las respuestas completas al cuestionario completo se pueden apreciar en el
siguiente apartado de productos.

La escritura tanto de los guiones iniciales como la de los siguientes a la reorientacion
metodoldgica fue un proceso colectivo que requirio una investigacion paralela en los temas
especificos de cada capitulo, destacandose en esta tarea la labor del Equipo del primer impulso.
El Pastel tuvo especial utilidad en la escritura de guiones, no obstante la mayoria de insumos

resultaron de la mencionada investigacion colectiva. En la escritura de los guiones,
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especialmente la de los Cuarentellings por su menor extension, uno de los hallazgos fue la
complejidad de escribir en clave de humor. Para el humor hay muchos factores involucrados
como el publico, el contexto politico, el espacio tiempo y también una pericia y habilidad dentro
del género que es necesario ejercitar. Un buen recurso para testear el humor que se queria
construir fue la socializacién de avances en grupos focales cuya retroalimentacion activa
otorgaba mas pistas para la construccion de los guiones.

Otro hallazgo relevante durante la preproduccion fue el descubrimiento de un ritmo de
produccion de contenidos de actualidad. La escritura de material de actualidad en general es
coyuntural, por lo que debe estar en constante sintonia con el contexto sobre el cual se escribe y
con los ritmos de produccién propios o de un equipo de trabajo. Cabe resaltar que el quehacer
audiovisual es un proceso dispendioso y en muchos casos lento, por lo que se debe tener
estrategias para enfrentar la inmediatez caracteristica de los contenidos de actualidad. Entre
estas estrategias estan:

e Laescritura no debe ser sobre supuestos ya que en un futuro se pueden convertir en
hechos facticos que contradigan lo que se escribid.

e Es aconsejable dejar puntos sujetos a la flexibilidad del acontecer nacional, de modo que
se pueda hacer una ultima revision antes del rodaje para hacer inyecciones de actualidad
basadas en hechos mas vigentes o coyunturales.

e Laescritura debe ser atemporal, sin saludos o referencias directas al tiempo ya que esto
puede anclar el contenido a un momento temporal restandole alcance.

e Es aconsejable que el contenido no esté argumentalmente afincado en hechos que
puedan perder vigencia rapidamente, pues esto podria disminuir la sensacién de
actualidad.

e A nivel industrial, con una agenda de publicacion regular de episodios, la produccion de
contenido de actualidad se hace bajo una dinamica escalonada, en la que la publicacion
de un contenido se puede hacer a la par con la postproduccion del contenido siguiente, y

a su vez con la produccion y preproduccion de los contenidos posteriores.

Para los objetivos de este trabajo de grado, Oink por Oink no tenia intenciones de
generar contenido periddico y bajo una dindmica industrial, por lo que el ritmo de trabajo fue el

tradicional para contenidos unitarios.
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Los Cuarentellings fueron mas faciles de escribir por su concrecion tematica y duracion,
siendo una carta de presentacion mas agil que los guiones iniciales, para que el pablico se
aproxime a la propuesta de Oink por Oink. A pesar de que los guiones eran fieles al universo y
la propuesta estética de la serie, dificilmente podian abarcar todos los rasgos representativos de
la serie como personajes Yy locaciones, por lo que los Cuarentellings fungen también como una
campana de expectativa del lanzamiento de los capitulos de temporada, los cuales representan
una mayor parte de la esencia de la serie y se contemplan realizar fuera del marco académico del
trabajo de grado. En términos de la viabilidad fue acertado realizar un fragmento de todo el
contenido contemplado en la Biblia, sirviendo también como un ejercicio de pilotaje ante la
futura proyeccion de la serie.

Hubo un hallazgo importante en la escritura de los contenidos menores luego de la
reorientacion metodoldgica por la pandemia. Se planifico la produccion de dos contenidos
menores titulados “Tik Tok del antes y después™ y “Lolo el traductor”, de ellos sélo se realizo el
segundo. No obstante en un didlogo constante con las dindmicas de las redes sociales, los
sucesos coyunturales de la actualidad colombiana y concibiendo la padgina como un ente
organico y cambiante, se realizaron dos contenidos adicionales: “El baile de la verdad” y el
“Meme de los huelguistas”. Estos contenidos también fueron orientados por el Pastel y son
coherentes con la propuesta conceptual y estética de Oink por Oink. Este hallazgo permitid
entender que la escritura de contenido bien puede estar sujeta a un plan, cronograma y
metodologia, pero tanto la actualidad nacional como el dinamismo de una pégina activa son
factores que permiten que se cree contenido espontaneo, aprovechando la oportunidad
comunicativa que nace de un suceso coyuntural.

Dentro del componente creativo del segundo objetivo especifico, desglosar los guiones y
ponerlos en funcion de un rodaje también fue un proceso colectivo. Tener un equipo de trabajo
por departamentos mas alla de representar una mayor fuerza laboral, aporta diversidad de
criterios para el proceso creativo. No obstante, las circunstancias de la pandemia afectaron tanto
la disposicion del equipo como la nueva distribucion de roles. En la reorientacion metodologica
se replante6 una distribucion en torno a las posibilidades del equipo y las necesidades
inmediatas, y entendiendo la dificultad de asumir compromisos presenciales con el equipo,
desde mi rol de realizador asumi el liderazgo adicional en los departamentos de produccion, arte

y montaje. Esto significo un incremento significativo en la carga laboral, pero a su vez potencid
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mi experiencia en el manejo de la pantalla verde en la edicion, el manejo del color y disposicion
de la escenografia en el arte, y la interpretacion de multiples personajes en el ambito actoral.

Al momento del rodaje era distinta la disposicion para los cuarentellings que para los
capitulos que se tenian pensados previamente, en cuanto a complejidad y duracion, pero para
ambos casos las orientaciones para una propuesta de puesta en escena e imagen fueron dadas por
el Pastel. Desde mi rol como realizador, debia hacer dialogar los recursos con los que
contdbamos en el rodaje con el catdlogo de posibilidades que brindaba el Pastel. Para llevar a
cabo el rodaje fue necesario apoyarse en herramientas para el orden y operatividad tales como
un guion técnico, story board, esquemas de luces y emplazamiento de la cAmara. Si bien con
estas herramientas no se hizo especial énfasis en la metodologia, las dindmicas propias y en
tiempo real de un rodaje demandaban su existencia, convirtiéndose esto en un hallazgo tanto
como ensefianza.

El método aliado de “Ejercicios de aproximacion al género y formato” era una estrategia
pensada para los primeros contenidos que pensaban rodarse, tanto a nivel de forma y fondo
audiovisuales, como para la articulacion de un equipo y la identificacion de sus propias
dinamicas de trabajo. Después de la reorientacion metodoldgica, este método se transformo en
ensayos los cuales cumplian una funcién equivalente respecto a los Cuarentellings y contenidos
menores, especialmente por las condiciones de trabajo en cuarentena que era necesario
descubrir. Tanto los ejercicios de aproximacion para género y formato que lograron hacerse,
como los ensayos de Cuarentellings pueden apreciarse en el apartado de anexos. (Ver anexo 3y
4 respectivamente).

Un hallazgo importante dentro de los ensayos fue la exploracion de mi faceta como actor
y el redescubrimiento de mi propia comicidad, esta vez aplicada para humor de actualidad.
Desde un principio tenia intenciones de interpretar a Lolo por mi formacion paralela en teatro,
pero fue una medida inesperada y producto de la cuarentena el tener que encarnar a dos
personajes mas. Esto representd un reto de actuacion que se logré a través de los ensayos y
testeos frente al equipo de produccion. Por otra parte, para profundizar en la preparacion actoral,
se tuvo una asesoria virtual con una profesional en direccion de actores. La asesoria permitid
encontrar un referente para la conceptualizacion e interpretacién a futuro de los personajes del

universo de Oink por Oink: La comedia del arte italiana. Este estilo juega con roles, arquetipos
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y representaciones socioculturales a traves de los personajes, un rasgo caracteristico que se
espera imprimir de Oink por Oink.

La creacion de los recursos de identidad grafica y sonora se hizo muy apegada a la
propuesta estética y conceptual que se estaba construyendo en la Biblia, pues estos son
elementos fundamentales para la proyeccion a futuro de Oink por Oink fuera del campo
académico. Dentro de la nueva distribucién de roles, yo asumi la creacion de algunos elementos
de identidad grafica, destacandose el logo. El disefio de la identidad sonora, que incluyo la
definicion de leitmotivs de los personajes, paisajes sonoros y la composicién de la musica
original, fue la experiencia mas propositiva por parte de los departamentos en cuanto a
exploracion y creacion. Los disefiadores sonoros supieron abstraer bien el concepto y propuesta
estética de Oink por Oink para llegar a un resultado satisfactorio para la proyeccion de la serie.

El componente creativo del tercer objetivo especifico fue el Unico que se desarroll6 tal y
como la metodologia lo habia planteado. Construir una propuesta de montaje nutrida por el
Pastel y a partir del material que se haya rodado fue algo que se logré independientemente de la
reorientacion metodologica. El Unico factor a considerar era que luego de que yo asumiera el
montaje de los contenidos, debia revaluar el tiempo que demandaria esta etapa, bien sea por la
carga laboral como las limitaciones que se podian presentar debido a la cuarentena.

El tiempo de produccion detallado mediante un cronograma fue uno de los aspectos que
mas se transformd, saliendo de aqui un hallazgo importante. En un principio se manejaban dos
cronogramas, uno fijo que daba un marco general del proyecto, y uno dinamico que era una
modificacion del fijo, entendiendo las variaciones minimas en tiempos y tareas en tiempo real.
Una vez llegada la pandemia, el cronograma, la metodologia y el presupuesto se vieron en la
necesidad de transformarse seguln las circunstancias, pero respetando el objetivo general de
Oink por Oink que se tenia desde un principio. La naturaleza misma del proyecto, por
desenvolverse en entornos digitales y ser su propio sustento en cuanto a concepto y universo
narrativo, le da la capacidad de modificarse y poderse adaptar a las circunstancias, siendo una
ventaja decisiva que le dio la posibilidad de poder seguir ejecutando luego de la contingencia
global por la pandemia. El presupuesto y cronogramas fijo y dindmico como una evidencia de
ello pueden verse en el apartado de anexos (Ver anexo 5y 6 respectivamente).

La escritura de la Biblia de Produccién fue demandante ya que se debia hacer de manera

paralela mientras se ejecutaba la metodologia. No debia pasarse por alto que en todas las
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decisiones que se tomasen, estaba involucrada la escritura de la Biblia como un proceso pasivo
pero constante, articulado directamente a todo el proyecto. Siendo un entregable, la Biblia es el
producto que mas esté relacionado con la proyeccion a largo plazo de Oink por Oink como una
serie sostenible en si misma, de ahi la importancia de su escritura. Gracias a la Biblia se valido
la vocacion que tiene la serie como un contenido transmedia, que cuente con estrategias para
expandir su relato canon en otros medios sirviendose de su concepto y universo narrativo. Al
principio la Biblia tenia muchos puntos igualmente necesarios, pero apelando al principio de
adecuacion, se decidio dejar los puntos més necesarios dentro del marco del trabajo de grado,
resultando de esta manera una primera version de la Biblia. Se prescindié por el momento de
puntos como estrategias de financiacion, disefio de interfaz digital, plan de divulgacion, entre
otros, que seran necesarios mas adelante en la proyeccion a largo plazo de la serie.

Tal como se aclaré en la aplicacion metodolégica, Oink por Oink es una serie web que
prioritariamente busca cumplir con unos objetivos dentro de un marco académico antes de
posicionarse como una serie activa y constante dentro de la web. Sin embargo aparecio el
cuestionamiento sobre qué es lo que define a un contenido para redes, si su concepcion desde el
lenguaje, temas, tratamiento; o bien, la necesaria interaccion digital y con los usuarios. Un
hallazgo fue que ambos factores son importantes a tener en cuenta. En la conceptualizacion de
un contenido para redes se contempla la interaccion como un factor presente desde la escritura
de guiones, con elementos como llamados a la accidn, hipervinculos 0 momentos de interaccion
con el usuario. Por esta razon se decidié que Oink por Oink debe contemplar un momento de
interaccion digital de los contenidos producidos dentro del proyecto como un plus dentro del
marco académico, sin que esto signifique el lanzamiento oficial de plataformas activas y
constantes, que persigan la viralidad o la monetizacién como principal objetivo. De la
publicacion de contenidos en entornos digitales resultan valiosos hallazgos que se describiran a

continuacion.

Hallazgos de la interaccion digital

Con la intencion de compartir publicamente el proceso de investigacion creacion y de
visibilizar los esfuerzos colectivos que se invirtieron, se tomd la decision de compartir todos los
resultados en 3 plataformas digitales: Facebook, Instagram y YouTube. En un principio también

se contemplaba la plataforma Twitter, pero esto representaba una mayor carga de trabajo por el
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formato predominantemente textual que se maneja en las publicaciones de esta red, por tal
motivo se decidi¢ trabajar inicialmente solo con las 3 redes mencionadas anteriormente. Al
principio se contemplaba que la principal red de Oink por Oink seria YouTube, y Facebook e
Instagram en un segundo plano, no obstante la experiencia indico que Facebook terminaria
siendo la principal red de la serie. Esto se debi6 a sus mayores posibilidades de publicar y
compartir contenido multimedia, y su mayor capacidad de generacion de comunidad mediante la
interaccion entre usuarios. A pesar de que YouTube es considerada la principal plataforma en
cuanto al manejo de contenido audiovisual, Facebook se ha fortalecido significativamente en
esto, sumado a las caracteristicas anteriormente mencionadas convierte esta plataforma en la mas
idonea para ser el principal canal de Oink por Oink. Mas que lanzar y posicionar una pagina
activa inmersa en las dindmicas de los entornos digitales, el principal objetivo dentro de este
proceso académico es tener un repositorio web abierto al publico el cual méas adelante podra
potenciarse como redes activas y con publicaciones constantes. En un principio, la publicacion
de contenido en estas 3 plataformas se pensaba bajo una estrategia digital basica con otro tipo de
contenidos y publicaciones reposteadas para que el primer contacto de Oink por Oink con las
redes sea bajo un minimo esquema de orden. Inversamente a lo esperado, en el transcurso del
proceso se encontrd que mis capacidades eran insuficientes para la demanda de tiempo y trabajo
de la administracion de esta estrategia digital. Por tal motivo las publicaciones se decidieron
hacer intuitivamente sin un plan de accion especifico.

En esta primera etapa Oink por Oink exploré mas una faceta de pagina o paginas con
contenido audiovisual que la de una serie web propiamente dicha, la cual a pesar de que se
buscaba sea su faceta mas representativa, seguird consolidandose dentro de la proyeccion futura
de la serie. Las publicaciones en cada una de las redes sociales se hicieron a manera de
crossmedia, es decir, replicando el mismo contenido de la pagina principal segun la especificidad
de cada plataforma. A continuacion se presentan algunos hallazgos especificos segun la

interaccion digital presentada dentro de cada red.

Facebook

Como se menciond anteriormente, Facebook fue el principal sitio web de Oink por Oink,

a partir de donde se derivaron las publicaciones de Instagram y YouTube. En esta plataforma se
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publicaron contenidos gréaficos, sonoros, audiovisuales e incluso textuales, concentrando el
mayor nimero de seguidores como también la mayor interaccion con los usuarios.

La pégina fue creada el 18 de Junio del 2020, y hasta la fecha del diagndstico (mediados
de Septiembre de 2020) cuenta con 267 likes y 302 seguidores. Una gran mayoria de estos
seguidores pertenecen a mi entorno social de Medellin y Pasto (ciudad en la que vivo y de la que
soy oriundo, respectivamente), por lo que su difusién ain no tiene un nivel de viralidad que
trasciendan los contactos de mi entorno cercano. No obstante, también la mayoria de estos
seguidores y likes se han obtenido organicamente®® lo que refleja un resultado satisfactorio en el
uso del canal y el codigo comunicativo. La traccidn de la pagina se ha sustentado principalmente
en las invitaciones via mensaje y los reposteos de contenidos que tanto mi persona como algunos
de mis contactos han hecho desde sus perfiles personales. Esto ha propiciado que los usuarios
visiten la pagina recomendada y la sigan bajo una difusion principalmente orgénica, aunque es
importante resaltar el alcance que se tuvo con dos publicaciones que fueron pautadas.

Al momento se han realizado 25 posts en diversos formatos. Las interacciones como
likes, comentarios y “compartidos” aun se quedan en mi entorno social, que son fuertes solo
algunas horas después de su publicacion y respectivos reposteos. Lo anterior indica que atn no
se alcanza un minimo nivel de viralidad que mantenga fluyendo los contenidos por mucho
tiempo en paginas que trasciendan la propia influencia e injerencia.

El contenido més exitoso fue el Meme de los huelguistas, creado espontaneamente a
proposito de la exitosa huelga de hambre de 6 estudiantes en pro de la consecucion de la
gratuidad en la matricula para el semestre 2020-2 en la UdeA. Tuvo un alcance totalmente
organico de 10.413 personas, 674 clicks y 454 interacciones (likes, comentarios y compartidos).
La clave de su éxito fue el aprovechamiento de una coyuntura, la afinidad temética y contextual,
su simpleza, concrecion, y haber sido reposteado paralelamente en otras paginas de memes con
una traccion y un publico previamente construidos.

En segundo lugar, otra publicacion exitosa fue el Cuarentelling “La Tata VS El Covid”,
para el cual se pag6 pauta publicitaria en la plataforma. Tuvo un alcance organico de 747
personas y un alcance pautado de 7.254 personas, 501 clicks y 102 interacciones. Este contenido

13 El contenido orgénico es aquel que se publica y difunde por mecanismos gratuitos, por lo cual su
alcance depende de las propias caracteristicas del contenido.
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al ser pagado, fue el que méas tiempo durd activo generando interaccion con los usuarios, a pesar
de no haber tenido un alcance tan exitoso como el Meme de los huelguistas.

La tercera publicacion més exitosa fue el primer post publico realizado en la pagina 'y a su
vez compartido desde mi perfil personal. El lanzamiento oficial de la nueva version de Lolo
mediante una serie fotografica de 3 fotos. Tuvo un alcance totalmente organico de 6.422
personas, 667 clicks y 364 interacciones. La clave del éxito de esta publicacion fue la novedad
del lanzamiento y la solidaridad de mis contactos quienes compartieron el post desde sus cuentas
personales por aproximadamente 24 horas, generando mayor difusién y visibilidad.

Los dos contenidos que fueron pautados reportaron alta difusion, pero dentro de su
alcance no organico, fueron muchas las vistas que no superaron los 3 segundos de visualizacién
de los videos. Esto deja un aprendizaje que para posicionar exitosamente un contenido, es
indispensable que sea tanto grafica como sonoramente llamativo en sus primeros segundos, de
manera que logre resaltar dentro de la abrumadora oferta de contenido que tiene el usuario
mientras scrollea’* en su pantalla.

A nivel general, se encontr6 que los periodos de tiempo mas activos de la pagina son los
martes, miércoles y viernes en horas, potenciandose en la tarde y finalizando el pico a
aproximadamente las 7:00 p.m. Entre todas las personas que vieron al menos una vez una
publicacién se destaca un publico entre los 18 a 24 afios, principalmente conformado por
mujeres. Los lugares en donde més se centran los seguidores son las ciudades de Medellin con
116 personas y Pasto con 98 personas, seguidas en menor cantidad por otros municipios de
Antioquia y la ciudad de Bogota.

El proposito inicial de la incursion de los productos audiovisuales en los entornos
digitales no era comercial, aunque si se tomaron valiosos apuntes de la interaccion para un futuro
en donde si sea esta la intencion. El propdsito era iniciar un dialogo en torno al contenido, testear
los espacios virtuales, y hacer una presentacién mas informal de Oink por Oink a manera de
pilotaje, para proyectarse al momento en que la pagina si albergue una serie web activa, con
publicaciones constantes y con un espacio dentro de la dinamica digital del humor de actualidad

web.

14 Accion de deslizar con el dedo o con el mouse en una pantalla, la mayoria de veces buscando
contenido relevante en una oferta caracterizada por primeras vistas y titulares.
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Instagram

El tratamiento que se le di6 a la cuenta de Instagram dentro de esta primera etapa de
interaccion digital fue como un repositorio publico de material gréfico y audiovisual, que en su
mayoria era proveniente de Facebook, plataforma en donde se hacian los post por primera vez y
luego se reposteaban en Instagram en busca de llegar a otro pablico en otro tono comunicativo.
Las mayores fortalezas de Instagram es su generacion de historias a partir de las publicaciones,
lo que fue muy util para que tanto la pagina como sus seguidores puedan re postear, generando
mayor visibilidad y traccion entre sus contactos. Sumado a lo anterior, la plataforma permite un
vinculo directo con Facebook para hacer publicaciones, lecturas y re posteos, vinculacion que
permite tener una mayor cohesion a una figura de community manager®® en la administracion de
los distintos canales de comunicacion. La péagina fue creada el 3 de Julio de 2020 y a la fecha
actual, inicios de Septiembre, cuenta con 22 publicaciones, 124 seguidores y 60 seguidos
(Unicamente paginas o figuras publicas afines al humor de actualidad colombiana, satira politica
0 activismo digital desde el arte). Mediante la aplicacion GamGage®® se midié algoritmicamente
el engagement 17 segtin factores como los likes de las Gltimas publicaciones, comentarios de las
ultimas publicaciones, seguidores de la cuenta y fecha de la ultima publicacion.

Segun el periodo de mas actividad que fue el mes de Agosto, algunos de los hallazgos
arrojados fueron una media por publicacion de 30,75 likes, 6,33 comentarios y un engagement de
13,12%. Una frecuencia de un post cada 3,67 dias. Los hashtags mas utilizados fueron #Lolo,
#OinkporOink, #Serieweb y #Humor. Por otra parte el contenido fue re posteado al menos una
vez mediante historias de 6 usuarios distintos.

Si bien no se tenia una estrategia digital o una meta en cuanto al alcance de las
publicaciones, la interaccion con la cuenta de Instagram permite afirmar que es un espacio
idéneo para el crecimiento de la serie y comunidad. Por otra parte, la fortaleza de la plataforma
es su formato visual, cosa que dialoga muy bien con los contenidos pensados para Oink por
Oink.

15 Figura encargada de la gestion digital de una marca y administrar su actividad en redes.

16 Aplicacion que calcula algoritmicamente el engagement real de una pagina o perfil de Instagram.

17 Neologismo que hace referencia a cuan activos e involucrados se encuentran los usuarios respecto a
la actividad de la pagina.
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YouTube

A diferencia de Facebook, que tiene mas posibilidades para la generacion de un dialogo
activo entre una comunidad en torno a un catdlogo mas multimedial, YouTube establece un
vinculo siempre en torno a la Unica figura de los videos. Por otra parte, el chat de YouTube aun
depende mucho de los contactos que un usuario tenga en Google, que no tienen un enfoque tan
definido de red social, como si lo tiene Facebook. Es por esto que si no se tiene una estrategia o
cuentas vinculadas que impulsen el surgimiento de un canal nuevo, empezar en YouTube desde
cero significa un crecimiento lento. Sumado a lo anterior, existe una enorme competencia y
variedad de contenido en este ecosistema digital. Por estas razones el canal de YouTube de la
serie, a diferencia de como se esperaba inicialmente, no tuvo el mismo éxito que en Facebook e
Instagram.

El canal de YouTube fue creado el 7 de Julio de 2020, y a la fecha, inicios de Septiembre,
cuenta con 7 contenidos de los cuales 4 corresponden a productos audiovisuales contemplados
dentro del trabajo de grado. Los otros 3 corresponden a contenidos creados dentro del proceso
respondiendo a una dindmica comunicativa en tiempo real, como memes y notas de director. Se
cuenta con 24 suscriptores provenientes entre familiares y amigos de mi persona. Las
visualizaciones de los contenidos dependian directamente de su re posteo en Facebook, por lo
que el alcance dentro de YouTube no fue muy prolifico. EI contenido mas exitoso fue uno de los
Cuarentellings titulado “La Tata VS el Covid”, con 154 reproducciones, 15 likes y 2
comentarios.

Es dificil hacer un diagnostico sobre el éxito que tuvo Oink por Oink en YouTube, pues
al carecer de una meta y estrategia digital que ayude a conseguirla, esto se volvio6 un ejercicio de
experimentacion. Méas adelante cuando la pagina esté guiada por una estrategia digital se podra

diagnosticar los beneficios de tener un canal de YouTube articulado a las otras redes activas.

Ademas de los contenidos contemplados inicialmente, surgieron otros adicionales como
fotos de los personajes y del proceso, memes, making off, produciendo una interaccion digital
con los usuarios que no se habia contemplado o magnificado en un principio. Comentarios de
apoyo y reposteos de los contenidos son un balance positivo en un nivel general. Estos hallazgos

van en coherencia con la observacion que tuvo Oink por Oink luego de la sustentacion de su
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anteproyecto. Esto no fue un proceso automatico que nace de la aplicacion automatica de los
hallazgos registrados en el Pastel, por el contrario, el proceso se hizo durante la marcha
alimentandose de los hallazgos encontrados a la par del camino, la ejecucion de la metodologia
y de la proposicion activa de soluciones ante los sucesos inesperados. El proceso finaliz6 con
una pagina inaugurada en los entornos digitales, no propiamente activa pero si con todas las
posibilidades para serlo en un futuro, ya con una estrategia digital sélida, un equipo consolidado
y un concepto y propuestas estéticas autosuficientes para ser una serie web de humor de
actualidad sostenible.

A nivel general, los hallazgos obtenidos en las 3 plataformas digitales cumplen un
ejercicio de pilotaje, en el que se ponen a prueba elementos de la serie que estén o no guiados
por una estrategia digital, dan una nocién del impacto que genera en los usuarios al igual que
una aproximacion del alcance que pueda llegar a tener. Estos elementos son los personajes, el
tono comunicativo, los colores, el tipo de humor entre otros. El balance de su acogida es
positivo sentando asi un punto de partida optimista para Oink por Oink cuando busque

profundizar mas en su interaccion en internet.

13. PRODUCTOS

13.1 Pastel para una serie web de humor de actualidad

13.1.1 Elementos audiovisuales comunicativos segun el enfoque de construccion

narrativa de guiones

13.1.1.1 ADMINISTRACION DEL TIEMPO

Usualmente se ubica al inicio una introduccion al tema, personajes o espacios, pues se
maneja una expectativa en torno al punto central del capitulo. Por su parte, el final de los
capitulos tiende a no ser totalmente concluyente, pues deja la idea de que hay mas contenido
audiovisual en el canal por consultar. La duracion del capitulo es relativa a cada tipo de

contenido.
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13.1.1.2 TRATAMIENTO DE PERSONAJES

- Los personajes son contundentes por su peso simbdlico en funcion de la historia, cuando
encarnan una carga o contracarga narrativa entre ellos. Se complementan, se contrastan,
entre lo razonable y lo absurdo, y las zonas grises que pueden brotar entre ellos. Por otra
parte, esta la presencia de personajes planos con rasgos marcados y asociados a algun
estereotipo o rol, que confluyen con personajes redondos con un mayor nivel de
complejidad en su personalidad. La interaccion de estos dos proporciona un relieve entre
los personajes que enriquece el producto.

- Allas personas les gusta verse representadas en la pantalla, y sea a ellos o una de las
circunstancias de su entorno con la que pueden estar o no de acuerdo. Esta representacion
otorga un papel activo al usuario, muchas veces haciéndolo parte de la conversacion o de
los fendmenos narrados al romperse la cuarta pared.

- Esrecurrente la presencia de un invitado en el capitulo buscando la creacion de enlaces
mediaticos de popularidad, o tener la presencia de una autoridad en el tema para darle
mas peso al contenido.

- El rol del presentador o protagonista es fundamental. Debe tener el carisma y empatia
suficiente para conducir el hilo argumental, y conocerlo bien, de tal manera que sea el
acompafante guia en la interaccion del usuario. Debe ser polifacético en la interpretacion
de varios estados de &nimo y tonos comunicativos, e inclusive en la interpretacion de
personajes paralelos a su rol.

- Enlos personajes se ven representaciones, referencias a iconos populares, caricaturas y
satiras de fendmenos sociales con un trasfondo politico.

- El humor surge de un personaje que es contradictorio a su contexto

- Es comun usar estereotipos que el usuario pueda identificar facilmente, sin que por esto
sean personajes planos. Esto permite al usuario dedicar su atencién a otros elementos

audiovisuales comunicativos distintos a descifrar la complejidad del personaje.

13.1.1.3 TONO COMUNICACIONAL
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- Se juega con el contraste entre un tono formal y serio que se mantiene constante mientras
se abordan situaciones comicas.

- En general las conversaciones son espontaneas, didacticas, directas y fluidas para evocar
al usuario frescura y naturalidad, e inclusive un tono cotidiano o coloquial que varia
dependiendo del pablico que lo ve.

- Se parodian tonos comunicacionales de iconos populares, por ejemplo noticieros o galas
de celebracion, lo que genera un cédigo narrativo comico.

- También se usa lenguaje vulgar y soez con distintos fines como el efecto comico a partir
del humor verde o chabacaneria. Su tratamiento varia dependiendo del tipo de contenido.
Se puede naturalizarlo, o articular al tono general del producto, como también hacer
énfasis explicito en el contraste entre el lenguaje vulgar y el tono general para un efecto
comico.

- Se suele acompanfiar la groseria con algun elemento que le genere contraste y enriquezca

el mensaje, puesto que la groseria por si sola corre el riesgo de tornarse basica.

13.1.1.4 LENGUAJE VERBAL

- Un elemento particular en el lenguaje de la satira es la no directividad, un ejercicio de
comunicacion integral de un mensaje en el que se explora posibilidades creativas para la
no enunciacion directa del sentido. Entre las herramientas pueden estar el doble sentido,
la ironia, el sarcasmo, la metéfora, entre muchos otros.

- No hay un seguimiento riguroso del guién, pues da pie para hacer comentarios que
surjan de la situacion con normalidad.

- Alahora de saludar o despedirse, hay expresiones frecuentes que se consolidan como
sellos de identidad tanto del personaje como de su contenido.

- Hay una tendencia a una comunicacion verbocéntrica en estas piezas audiovisuales. El
ritmo, la entonacion y la velocidad de los dialogos son claros, permitiendo una eficaz
transmision del mensaje.

- Muchos dialogos son pensados en una articulacion con algin material audiovisual de

apoyo, tal como el material de archivo.
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- Se parte de un marco referencial del tema de actualidad que se va a tratar, y cuando no lo
hay, se hace una contextualizacion del mismo. De la misma manera, se explican términos
0 palabras que responden a este marco referencial y que seran recurrentes a lo largo del
video.

- Se alude frecuentemente a expresiones populares dentro de la jerga del medio, o icdnicos
de la cultura popular convertidos en memes.

- Hay una distincion entre los didlogos humoristicos, que son planteamientos verbales
dentro de un lenguaje en torno a un tema 'y con un fin comico; y las acciones coémicas,
gue son sucesos que provocan comedia o risa por su contexto y relacion con el personaje.

- Hay una alternancia entre comentarios humoristicos y acciones comicas, que parten de
ideas populares entre el publico objetivo y validadas con un proceso investigativo sobre
actualidad. Esto para crear una articulacion entre un componente educativo y critico con
uno recreativo y de entretenimiento.

- Elidioma, los dialectos, los acentos, son rasgos culturales a tomar en cuenta para la
configuracion del humor y los dialogos de una indole verbo céntrica.

- Es importante tener en cuenta el pablico y el contexto en el que se trabaja, y si es

pertinente un lenguaje técnico, uno coloquial, uno contemporaneo, entre otros.

13.1.1.5 LENGUAJE NO VERBAL

- Se acompafia el discurso con movimientos de manos y gesticulaciones en el rostro para
hacer énfasis en palabras, generalmente con un sentido hiperbdlico. También se recurre a
movimientos manieristas buscando generar comedia y darle frescura al capitulo.La
comunicacion no verbal es una de las estrategias mas importantes para darle dinamismo a
las piezas audiovisuales.

- De la presencia y administracion del lenguaje no verbal dependen los grados de realismo
y verosimilitud que tengan las interpretaciones de los actores. Si pertenecen a un campo
cotidiano o extra cotidiano

- Del lenguaje no verbal depende el tono actoral que se busca para los personajes, si es mas
histridnico de un tono mas alto, o por el contrario de un tono mas mesurado, una

tendencia teatral, de cine, de television, etc.
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13.1.1.6 TRATAMIENTO HUMORISTICO

- Enel plano del humor politico y de actualidad, los recursos méas recurrentes son la ironia,
el sarcasmo, la parodia, que son recursos no directivos en donde se satiriza una realidad
sin ser explicito al criticarla, como si lo seria en un ejercicio informativo o critico formal.
Entre otros recursos esta la promesa dramaética, la sorpresa, los gags, el slapstick, jugar
con la literalidad de las palabras o expresiones, la triada de “hacer, repetir y transformar”,
las referencias a memes o iconos de la cultura popular, las comparaciones o analogias
graciosas, entre otros.

- Un elemento recurrente, que no funciona en lo absoluto, son los chistes recitados. Deben
verse naturales y espontaneos, de lo contrario se tiene una comicidad postiza que es
contraproducente.

- Una caracteristica del humor de actualidad es bajar ingeniosamente de pedestales a
figuras, personajes o temas que son intocables, de manera que permita una masividad del
tema y la eliminacién de barreras mentales entre las personas que se resisten a tratarlo.
Aqui se destaca especialmente la parodia. Se juega con lo anecddético, que llega a veces a
rayar en el absurdo, encontrando cosas absurdas hasta en los temas mas serios.

- Es pertinente hacer la diferenciacién entre un tono comico y una propuesta humoristica.
El tono comico es un conjunto de estrategias comunicacionales integrales que buscan
acompafiar de elocuencia, gracia y simpatia la transmision del mensaje, mientras que la
propuesta humoristica son las estrategias e instrumentos formales para articular la
transmision del mensaje desde el lado cdmico o irrisorio de su realidad.

- Un recurso humoristico recurrente es la presencia de contrastes, por ejemplo lo extra
cotidiano con lo cotidiano, lo l6gico con lo absurdo.

- Unrecurso muy utilizado, tanto efectivo como polémico es el humor negro y el verde.
Ambos limitan entre la codificacion de una propuesta humoristica, y 1o que puede ser
irrespetuoso o sensible para cierto grupo de personas. Su efectividad en un nicho es
inversamente proporcional a su masividad, de modo que hay que saber administrar el

“picante” necesario dentro del humor.
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- Esrecurrente develar los artificios, por ejemplo cuando se rompe la cuarta pared o se
manejan planos metanarrativos.

- Se propone una categorizacion entre el tipo, el tono y el formato de humor. El tipo
responde a la manera en que el humorista los aborda (humor blanco, verde, negro); el
tono la manera en como se administran las herramientas humoristicas (exaltado, pasivo,
charlado, neutral) y el formato alude a formas o formulas narrativas predominantes

(parodia, caricatura, sketch, stand up)

13.1.1.7 RELACION TEXTO SUBTEXTO

Esto es muy especifico dentro de cada propuesta audiovisual en particular. Una
generalidad es que se pueda ver un contraste entre fondo y forma, que permita explorar
creativamente entre lo que los enlaza, y de esta manera evidenciar la riqueza de la pieza
audiovisual. Es importante que la relacion entre el fondo y la forma no sea encriptada, es decir,
cuya transmision no sea asequible a la mayoria de su publico, pues es él quien debe ser capaz de

interpretar el mensaje sin la necesidad de la mediacion del autor.

13.1.1.8 CONTEXTO SOCIO POLITICO

Esto es muy especifico dentro de cada propuesta audiovisual en particular. Una
generalidad es que son temas coyunturales, de cualquier campo pero que se tratan desde su
incidencia social y politica. Para ello hay que tener un trabajo investigativo riguroso, identificar
nombres claves, fechas y fuentes confiables. Es pertinente estructurar un guién que contemple
los tiempos de relevancia, y por ende, capacidad de incidencia social que puede tener un tema de

actualidad nacional.

13.1.2 Elementos audiovisuales comunicativos segun el enfoque de puesta en escenay

criterios de lenguaje audiovisual

13.1.2.1 PUESTA EN CUADRO
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Se tiende a encuadres Unicos al no haber movimientos de camara. Estos son irregulares y
no armonicos. Se prioriza al sujeto en el centro del encuadre siendo el foco de atencion,
sobre todo cuando est& hablando. No hay una bdsqueda tanto por armonizar la relacion
del sujeto con su entorno, sino por hacer un seguimiento constante de las acciones del

sujeto en el entorno.

ME DISFRAGE DEBUQUE Y.ESTO PASO

‘ |
COmidas rapidas |

> b o) 1:13/7:37

Fotograma Hola soy Danny Cap 3 del corpus

En los casos en los que no se trabaja con material pre existente, cada segmento trae su
propia puesta en cuadro independiente a todas las demas.

También se hacen composiciones mas formales, heredadas del cine o de la television,
para emular otro tipo de look o atmdsfera y hacer referencia a otro tipo de contenidos
audiovisuales tomando prestados sus criterios tradicionales de composicion como la ley

de tercios, ley de miradas, horizontes y puntos de fuga, ley del eje, entre otros.

Peter Gapusotto y sus videos - Mi hija es trolo

Bapusen
7l v

Fotograma Peter Capusotto y sus videos Cap 8 del corpus
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13.1.2.2 ILUMINACION

- Bajo la misma idea de seguimiento constante a las acciones del sujeto en su entorno,
cuando él esta en exteriores se juega con luz natural la cual a veces se maneja con

algunos recursos técnicos, ya sean ajustes de la camara o menos frecuentemente difusores

y flexes.

COMPRANDO VOTOS PARA JUANPIS GgNZALEZ
hJ

> M ) 1:46/17:39 v

Fotograma Hola soy Danny Cap 5 del corpus

- Eninteriores se suele manejar las luces propias de la locacion, o bien se arma un set
casero con esquemas de luces basicos como triangulos, que permite una iluminacion
bésica, neutra y homogénea, que sea pareja y tenga propositos de aclarar y estabilizar una

imagen profesional, sin necesariamente miras narrativas o estéticas.

or where they come from,
that the red pill is misogyny

P Pl o) 455974717

Fotograma Peter Coffin Cap 12 del corpus
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Cuando tiene el componente narrativo, la luz busca transportarnos a una atmaésfera en
particular, ya sea con la temperatura, la intensidad, juego de luz y sombras, los colores de

la luz, etc. En estos casos mediante la luz se puede establecer un c6digo narrativo que se
usa a lo largo del capitulo.

Self-Help | Very Important Docs™

That must be it.

» »l o) 649/3105 v

Fotograma Peter Coffin Cap 13 del corpus
Una buena alternativa es trabajar con luces practicas, puesto que inciden tanto en la
accion del sujeto como en la escenografia de manera natural y esponténea a la par que se

sirve de sus propiedades luminicas.

Self-Help | Very Important Docs™

Do you even et 10 hours a week?

P » o) 058/3105 v

Fotograma Peter Coffin Cap 13 del corpus
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13.1.2.3 LOCACIONES

- Lalocacion suele estar relacionada con el espacio que se quiere representar en la forma,
una oficina, un parque, o el espacio real que habita el sujeto en el caso de una propuesta
mas documental. Hay una tendencia por buscar el espacio real mas que una

representacion del mismo, pues los youtubers se destacan por su naturalismo.

NOTICIAS U: UN NOTICIERO PARA FACHOS.

orEanento sospechoso detfet ado B
licéptero hace reconocimiento biométrico.

Fotograma Hola soy Danny Cap. 2 del corpus

- Hay una tendencia a ubicar al personaje en una locacién neutra, con un fondo iluminado
o intervenido sin muchos elementos fisicos. Se busca que el espacio pierda relevancia

ante un discurso afincado en el verbocentrismo.

Peter Capusotto y sus videos - Micky Vainilla y la pobreza - 8° Temporada (2013) o0
Peter Capusotto.te TV Publica o
B &

> : ) 0:11/9:26

Fotograma Peter Capusotto y sus videos Cap 10 del corpus
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- Cuando se tiene la posibilidad de la pantalla verde, y al saber usarla técnicamente bien, es
un recurso que permite estar en espacios reales, simbélicos, abstractos, o ampliamente
conocidos. Esto le da un toque simbdlico y hace del fondo o el espacio un elemento

audiovisual discursivo fuerte.

Premios Duque del aiio

=~ delos F’remiosDuquc del Ano,
-— Ry

PREMIOS DUQUE DEL ANO

“Daniei Samper Ospina

Fotograma Hola soy Danny Cap 4 del corpus

13.1.2.4 DIRECCION DE FOTOGRAFIA

- Larelacién de aspecto mas recurrente es de 16:9 y un formato de 1280 x 720 en adelante.
- Los planos mas frecuentes son aquellos en donde se destaca al sujeto y lo que dice, el
plano medio y el medio corto, y primer plano, y en menor medida un plano entero o

plano general para ubicar el sujeto en relacién con su entorno.

Violencia Rivas - Peter Capusotto y sus videos
v pp—

n['

| I D)

Fotograma Peter Capusotto y sus videos Cap 9 del corpus
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- Unrasgo distintivo es que los cambios de valores de plano no se hacen cambiando el
emplazamiento de la cAmara o variando su 6ptica, sino desde la escalada en
postproduccion de un plano més abierto a uno mas cerrado.

- Amenos que se busque explicitamente una cdmara movil, versatil u organica, la
tendencia es a un plano estatico dejando que las acciones ocurran dentro del encuadre, a
un angulo de 90 grados respecto al suelo y sin movimientos de camara.

- Se destaca el autorecording (registro selfie) de este tipo de contenidos.

Self-Help | Very Important Docs™®

Fotograma Peter Coffin Cap 13 del corpus

- A menos que el proposito sea mostrar explicitamente con un sentido narrativo un balance

de blanco o una temperatura de color distintos, la tendencia es a la neutralidad.

El nuevo canal Encuentro - Peter Capusotto y sus videos

Fotograma Peter Capusotto y sus videos Cap 7 del corpus
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- Se hace la analogia entre la camara y un perrito acompafiante, que cuando su amo lo
Ilama a la accion esta se desplaza con él, de lo contrario la cdmara se queda quieta a la
par del sujeto.

- Cuando la propuesta se construye en la post, bien sea con material de archivo o
animaciones, se usan criterios de montaje y composicion, reemplazando el montaje a la
propuesta fotografica.

- Cuando hay disefio grafico y material de archivo junto al material rodado, es en su
mayoria una decision que viene desde la organizacion del guidn, ya que dicho material se
pone a disposicion de los dialogos y las imagenes.

- Cuando hay microhistorias o sketches en medio del capitulo, las directrices de fotografia
cambian sustancialmente para evidenciar el contraste, bajo criterios como los planos, la

temperatura, el foco, la atmdsfera en general.

13.1.2.5 FUERA DE CAMPO NARRATIVO

No hay tendencia a usar el fuera de campo narrativo, pero cuando se los usa con fines
creativos especificos da un buen efecto al ampliar la gama de la “audiovisualidad” del producto.

Ademas es una manera creativa de resolver inconvenientes de produccion.

13.1.2.6 DISENO SONORO

- Hay una tendencia a manejar 2 planos sonoros elementales, la voz, la musica, y uno
complementario que corresponde a los efectos de sonido. El primer plano debe estar muy
claro, en él estan los didlogos, las risas, los susurros y si hay una tendencia verbo céntrica
es fundamental que haya un correcto registro de la voz pues es aqui donde habita el
mensaje. En el segundo plano esta la masica que ambienta, dinamiza, da ritmo y canaliza
las emociones. En el tercer plano estan los efectos sonoros como leitmotivs o simulacién
de sonidos que acompafian las acciones fisicas, o en la mayoria de los casos para hacer un
efecto comico que haga el contenido mas simpatico.

- Lamdasica es una herramienta indispensable para hacer referencias a la cultura popular, y

es un gran aliado para conducir la comedia o crear un ambiente en particular. Puede ser
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diegética y extradiegética, como un recurso para revelar el artificio como al romper la
cuarta pared, lo que desemboca facilmente en un efecto comico.

Con los efectos sonoros se debe ser cuidadoso de no caer en clichés, o en manifestaciones
explicitas aisladas del resto de la historia, pues que se le da protagonismo en funcién de si
mismo, y no en funcion de otra accion.

El disefio sonoro preexistente del material de archivo debe sentirse homogéneo y
armonico, y si bien no se pierden los contrastes, los relieves excesivos sobre todo en la
calidad del audio generan ruido y suciedad.

Se debe ser cuidadoso y detallista con los paisajes sonoros, que no sean elementos
fortuitos o afiadidos por el azar junto a otras grabaciones sonoras que se consideran
prioritarias. Si es pertinente se puede registrarlos por separado para potenciar el valor
narrativo que subyace en el paisaje sonoro.

A partir del disefio sonoro, con dialogos, musica o efectos, se puede consolidar un sello
de identidad caracteristico del contenido audiovisual, que sea identificable como un

leitmotiv del producto.

13.1.2.7 DIRECCION DE ARTE

Cuando la locacion es neutra o no tiene una vinculacion fuerte a un espacio determinado
0 conocido, se suele cargar mas simbolicamente que con escenografia, esto para apoyar el

discurso unificado de los EAC, es decir, la accidn connotativa conjunta.

= Welch's Gen X Man Grapes | Adversaries™

1€ P Pl o) 048/1634

Fotograma Peter Coffin Cap 11 del corpus
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Si hay suficientes recursos y el flujo de trabajo lo permite, se hacen grandes inversiones
en la direccion de arte. Caso contrario, la austeridad y la recursividad son caracteristicas
comunes en las piezas audiovisuales web, donde se juega méas con la representacion y los

cddigos narrativos frescos que con el realismo y la verosimilitud plastica.

Taking The Red Pill... BACK | Very Important Does?®

L

> »l o) 41:40/471

Fotograma Peter Coffin Cap 12 del corpus

La propuesta de color se sirve mucho de imaginarios y asociaciones comunes, por

ejemplo el azul con frialdad y elegancia, o el rojo con calor y erotismo.

MI PRIMER VIDEO CON ESPERANZA GOMEZ: No apto para menores de 40

-
Pl o) 536/636

Fotograma Hola soy Danny Cap 1 del corpus
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- Cuando es méas una propuesta naturalista, la propuesta artistica suele partir de los

elementos propios con los que cuenta la locacion.

COMPRANDONOTOS PARA JUANPIS GONZALEZ

>l o) 11:40/17:39

Fotograma Hola soy Danny Cap 5 del corpus

- Ladireccion de arte se potencia en torno a la escenografia basica, la utileria, el maquillaje

y el vestuario.
- Laescenografia cumple con la funcién de transportarnos a un lugar, crear un ambiente

que nace de un cadigo narrativo preestablecido mas que de emular un ambiente realista.

Violencia Rivas - Peter Capusotto y sus videos

Fotograma Peter Capusotto y sus videos Cap 9 del corpus
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La utileria, que interactia mas con el personaje, puede servir para ilustrar un dialogo e

inclusive crear un efecto comico.

Taking The Red Pill... BACK | Very Important Docs?®

B Pl o) 04274717

Fotograma Peter Coffin Cap 12 del corpus

El maquillaje y el vestuario cumplen codigos narrativos pactados como elegancia, moda,
etc, para caracterizar a los personajes.
Los 4 ejes de direccion de arte mencionados, también pueden hacer alusién directa al

hecho de actualidad al cual el capitulo busca referirse.

ME DISFRACE DE DUQUE Y ESTO PASO

o) 007/737

Fotograma Hola soy Danny Cap 3 del corpus
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Cuando se trabaja con material pre existente, la propuesta de arte se gira a criterios
estéticos de composicion visual, respondiendo a veces a un estilo o tendencia

determinados como el collage.

La linea de Zeus - Peter Capuseotto y sus videos

pl" o) 1:26/2:59

Fotograma Peter Capusotto y sus videos Cap 6 del corpus

Es gracioso cuando usan dispositivos plasticos que revelan el artificio a proposito, como

el uso de mufiecos nara realistas para representar a los actores.

Violencia Rivas - Peter Capusotto y sus videos

P Ml o) 5547746

Fotograma Peter Capusotto y sus videos Cap 9 del corpus
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13.1.2.8 ACCION CONNOTATIVA

Esto es especifico de cada pieza audiovisual, pero se tiene que ver un trabajo conjunto, un
sentido holistico donde los elementos audiovisuales comunicativos actuan en funcion de un
mismo fin. Los elementos audiovisuales comunicativos tienen en claro que hay una accion
connotativa que juntos buscan transmitir y ese es el meollo del asunto de la integracion entre el

fondo y la forma audiovisual.

13.1.3 Elementos audiovisuales comunicativos segun el enfoque de montaje y edicion

13.1.3.1 PUESTA EN MONTAJE

- Los planos son cortos y agiles, no hay espacios que estén vacios de informacion. Se
realizan cortes representativos del formato youtuber al final de cada oracion,
generalmente al cerrar una idea. Cuando hay un toque humoristico suele acompariarse de
un corte rapido, para “no esperar aplausos” y no quitarle fuerza al chiste.

- Hay una tendencia a ubicar grandes cantidades de informacion en lapsos muy cortos, por
lo que su asimilacion puede ser densa para algunos usuarios.

- Si hay herramientas de corte estructuralista para administrar la informacion, el espectador
tiene una guia esquematica para organizar la informacion que esta recibiendo. Una buena
estrategia de montaje son los textos y letreros extradiegéticos, mas la voz en off del
narrador que marca el ritmo de la progresion narrativa. EI montaje esta hecho para
conocer informacion de muchos temas en tiempos muy cortos, pero bajo un grado basico
de profundidad y desglose.

- Cuando se trabaja con material pre existente, es aqui donde la narracién toma forma

- Enlos contenidos web vuelven a tomar vigencia las transiciones, en las que se destacan

los ruidos blancos y las barras de color SMPTE
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Violencia Rivas.-.Peter.Capusotto.y.sus.videos

B Sl d)nenel i

Fotograma Peter Capusotto y sus videos Cap 9 del corpus

- Una herramienta Gtil de montaje es el uso de montaje alterno o paralelo, o tener una
situacion dramatica que atraviese transversalmente el capitulo.

- Otro recurso frecuente es la fragmentacion del encuadre para administrar la informacion.

ME DISFRACE DE' DUQUE Y ESTQ PASO

Fotograma Hola soy Danny Cap 3 del corpus

- El montaje usualmente termina con la emocion por lo alto, o sin una sensacion de
conclusion, esto para motivar al usuario a ver a que explore otros contenidos del canal. la

sensacion de que una serie web debe acabar siempre con la emocién por lo alto.

13.1.3.2 ADMINISTRACION DE LAS IMAGENES DE ARCHIVO
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- Enel audiovisual web es muy comun insertar material de archivo, ya sean fotos o videos
en una parte del encuadre o en su totalidad. EI material de archivo suele ir alternado con
el material que se ha rodado.

- El material de archivo tiene el fin de contextualizar, proporcionar un bagaje o rematar un
chiste. Y se muestra sélo un fragmento, el momento exacto de la intencion comunicativa,
de lo contrario haria perder ritmo a la progresion del capitulo.

- Cuando solo se cuenta con material de archivo, de su relacién armonica dependen los
sentidos y contrasentidos que se quiere transmitir.

- Re sonorizar el material de archivo es una propuesta creativa muy efectiva para hacer
humor.

- Se puede concebir el material de archivo también como un formato o un estilo estético,
dado que se puede dar esta apariencia a material rodado con un fin comunicativo
especifico.

- El material de archivo puede venir de una pelicula, television, videojuegos, comerciales,
segmentos de noticieros, entre otros, y es comun que se utilicen distintas fuentes para dar

un relieve o apariencia de collage, que también responde a otro tipo de unidad estética

13.1.3.3 RITMO

- El ritmo en la mayoria del tiempo es &gil, rapido y concreto.

- Tiene gran cantidad de informacién superficial en planos muy cortos

- Se suele cambiar el foco de la informacién en distintos elementos audiovisuales
comunicativos, para no dejar que la informacion recaiga enteramente en los dialogos,
pues se puede volver tedioso.

- Entre tanta cantidad de informacion, se suele dejar pequefios espacios distribuidos a lo
largo del capitulo para darle al usuario la oportunidad de tomar aire o detenerse a

procesar alguna idea.

13.1.3.4 CONTINUIDAD
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- Cuando no hay un pacto de ficcion, en el que se muestra algo ficticio lo mas verosimil
posible (caracteristico del cine de ficcidn), no se es tan rigido en la realidad que pretende
emular el capitulo. Todo es una simulacidn o una representacion, por lo que no se es tan
estricto con la continuidad o verosimilitud. Esto se asemeja al efecto de distanciamiento
brechtiano dentro de las dramaturgias. En donde si hay un pacto de ficcion se mantiene el
racor fisico con detalle.

- El racor emocional esta siempre presente porque las emociones son muy reales

- El racor fisico se puede evidenciar mas en los vestuarios y maquillaje.

- Eneste tipo de contenidos también se aplica el recurso de la elipsis para hacer cambios en
la continuidad fisica 0 emocional.

- Una emocidn postiza o artificiosa esta bien cuando esta es su intencionalidad, de lo

contrario rompe con la continuidad emocional y el capitulo se torna forzado.

13.1.3.5 CREDITOS

No hay créditos formales en la mayoria de capitulos. Hay identidades visuales que suelen
tener hipervinculos a otro contenido, o una invitacién a inscribirse al canal. Los creditos suelen
ser solo unos letreros al inicio presentando el capitulo. Hay una estética gréafica de la interfaz que
esta presente en todo. Es frecuente poner una lista animada de los patrons del canal por sobre el

equipo de produccién del mismo.

= Cultural Appropriation and The Spectacle | Very ImportantlDécs®
s —— Alba John Caldwell
iy - Alejandro Herrera  jordan hoxsie
Alex Wennberg Josh Gallant
Alexander Tas Josh Rowan
American Anarchist  Juhani Lahtinen
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. P, (T Anaphlaxis Maximus K Hicks
) Anastasia Lewis KafkaLovesYou
Andi Kais Omar
Andi_and_ Brad Kara Freeman
André Rodrigues Katy Brown
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AS ENTERTAINMENT
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Fotograma Peter Coffin Cap 15 del corpus
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13.1.3.6 COLORIZACION

- No es frecuente un trabajo de colorizacion de los productos. Cuando lo hay, esta
enfocado en igualar la luz y hacer retoques minimos de la imagen.

- Se usan variaciones de la temperatura de color o poner un tono especifico a la imagen con
una finalidad estética o narrativa. también para darle un look televisivo o lo que se
busque emular, esto como ejemplo de fin narrativo

- Cuando se usa pantalla verde es muy importante colorizar para lograr una homogeneidad

para que funcione el efecto.

13.1.3.7 SONIDOS DE POSTPRODUCCION

Los sonidos o efectos que no se pensaban desde el guidn, pero ayudan a dar dinamismo.
Se destacan los sonidos que pueden acompariar los cambios de plano, cortinillas y transiciones
sonoras. Es en la post donde se toman decisiones respecto a ellos en funcién de su comicidad y

del gancho que puedan generar con el usuario.

13.1.3.8 DISENO DIGITAL

- Hay una variedad de efectos digitales recurrentes como el juego de imagenes en blanco y
negro, efecto glitch, la superposicion de imagenes, escalada y desescalada de imagenes, o

el mas comun, la pantalla verde.

NOTICIAS U: UN NOTICIERO PARA FACHOS:

> » o) ons/7E

Fotograma Hola soy Danny Cap 2 del corpus
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- Los sellos de identidad deben estar presentes en los disefios propios del canal.

#EIRetoDelCoscorron ft. Pirry (A la manera de Vargas Lleras)

SUSCHIBEIA

Fotograma Hola soy Danny Cap 1 del corpus

- Las animaciones y graficaciones son muy importantes porque le dan vida a lo inanimado,
interviene lo existente, y hace dialogar la digitalidad con un mundo audiovisual en
desarrollo.

- Hay una variedad de recursos digitales recurrentes como las cortinillas, transiciones.

plantillas para imagenes en otro formato u otra relacion de aspecto, letreros.

ME DISFRACE DE DUQUE Y ESTO PASO

Corriendo: A Ivin Duque le toco salir de la marcha de lideres sociales
en medio de insultos

el A\ S CUCCRIBETE %
»  »l o) 2:59/7:37 - B L7 B

Fotograma Hola soy Danny Cap 3 del corpus
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Hay efectos que develan las costuras de la produccion y consiguen efectos comicos,
popularmente llamados macheteros o mafies, y se hacen con esta intencion. Otros efectos

tienen éxito cuando se ven de la manera mas articulada o invisiblemente posible.

Peter Capusotto y sus videos - Micky Vainilla y la pobreza - 8° Temporada (2013)

AV apusoti <

> »l o) 400/926

Fotograma Peter Capusotto y sus videos Cap 10 del corpus

Se puede parodiar o emular efectos o disefios referentes a la cultura popular, como la
transicion de Batman o de SailorMoon por ejemplo.

Self-Help | Very Important Docs®

3 >l o) 11:12/31:05

Fotograma Peter Coffin Cap 13 del corpus
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13.2 Cuestionario para analisis de literatura cientifica

A continuacion se hara una sintesis de los hallazgos en el método de analisis de literatura
cientifica que acompafia al primer objetivo especifico. Se partid de tres topicos en cuyo analisis
estd un aporte significativo tanto en la conceptualizacion de Oink por Oink, como en la
ampliacion del dominio de los campos tematicos y de accion en los que la serie se desenvolvera.

Los tres topicos son:

A. La incidencia social de los contenidos de YouTube en Colombia y los habitos de
consumo de contenido audiovisual web en los jovenes

B. La descripcion de las generaciones Y y Z en Colombia

C. El universo narrativo e impacto cultural de los contenidos audiovisuales

televisivos del humorista Jaime Garzon en Colombia.

El andlisis se hara respondiendo el siguiente cuestionario, el cual condensa las

necesidades tematicas y puntuales de conocimiento que se pretende solventar.

A. La incidencia social de los contenidos de YouTube en Colombia.

1. ¢Como influyen los contenidos audiovisuales web de YouTube en los habitos de

consumo de contenidos audiovisuales de los jévenes colombianos?

Los contenidos audiovisuales web alojados en plataformas como YouTube, marcan no
solo tendencias de consumo audiovisual en los jovenes, sino que permiten hacer lecturas de la
transformacion en la comunicacidn que se vive en este tiempo, bajo dindmicas y lenguajes
propios de los entornos digitales. “No podriamos considerar los medios audiovisuales como una
simple evolucion de la tecnologia, ni como un simple instrumento “mecanizante” a través del
cual discurren los discursos comunicativos de hoy. Las caracteristicas propias del medio también
influyen y determinan la naturaleza y las formas de los procesos comunicativos. Pero ademas,

ejercen una poderosa influencia en las maneras de socializacion.” (Gonzéalez y Arango, 2009, p.
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219). Hablar de nuevas maneras de socializacion, otorga a los contenidos digitales un rol activo
como mediador o proveedor de marcos de interaccion en los jovenes, tanto en redes como en el

mundo real.

Para hablar de nuevos habitos de consumo en contenidos audiovisuales online, es
necesario volver la mirada hacia los antiguos, correspondientes a la television como un antecesor
del auge de internet, que si bien no se puede afirmar que esté extinta, ni siquiera en decadencia,
tiene una linea lo suficientemente gruesa que la dista de las redes. El fendmeno de contenidos a
la carta, o personalizados a cada espectador, no son nuevos ni estan ligados a la internet. La
aparicion de la sefial por cable, aunque siendo privada, brinda una variedad de contenido en
canales y programacion que se ajustan cada vez mas al perfil de cada televidente. “La dinamica
de las transmisiones digitales via cable y satélite, caracterizadas principalmente por la
sobreoferta de contenidos, ha obligado también a una nueva relacion entre el medio y su publico,
generando de paso una compleja reclasificacion y redefinicion de las audiencias” (Arango y
Gonzales 2019, p. 216). Dicha oferta permite crear lazos de identidad entre el espectador y los
contenidos que consume, en contraste con los que no, reflejandose en nichos de consumo
determinados por factores como la edad, intereses tematicos o capacidad adquisitiva de cara a la
pauta publicitaria que acomparia los programas. Sunstein (como se cité en Gonzélez y Arango,
2019, p.219) afirma que “Es aqui cuando hablamos de la polarizacion, fenémeno que podemos
definir como el resultado de la reconfiguracion de la audiencia masiva en maltiples nichos de
audiencias pequefas, caracterizadas por integrar comunidades alrededor de intereses muy
especificos y particulares, dando como resultado diversidad de puntos de vista y divergencias de
opinion frente a otros nichos igualmente fragmentados. Aungue dicha polarizacién puede ser
abordada bajo distintos enfoques como el sociolégico, para una industria productora de
contenidos significa que su publico esta lejos de ser un ente homogéneo y pasivo. Parafraseando
a Toffler (1990) vivimos en una enorme sociedad multicanal, que en términos de mercadeo es

tanto un reto como una oportunidad.

Una investigacion realizada en el afio 2009 por el Observatorio de Medios de la Facultad
de Comunicacién de la Universidad de La Sabana, permitié hacer un diagnostico de los habitos
de consumo televisivos en 7.432 jovenes, universitarios y colegiales, en distintas ciudades de

Colombia. El estudio arrojé que la gran mayoria de encuestados cuenta con un sistema de
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television por suscripcion, al que dedica las horas nocturnas entre semana. En los fines de
semana el panorama de consumo cambia, pues la tarde se convierte en el momento preferido

para ver television con un consumo promedio de 3 horas.

Se podria concluir que la variedad en habitos de consumo es un efecto de la variedad y
flexibilidad horaria en la oferta, donde es esta la que se adecua a los tiempos del espectador y no

al revés como se hacia en otro tiempo.

Es importante destacar que dentro del contenido de la programacion televisiva, los
jovenes tienen diversas perspectivas sobre el grado de representacion que se tiene de la identidad
nacional. Por una parte hay quienes aseguran que en formatos como la telenovela costumbrista,
se refleja la idiosincrasia de algunos sectores del pais, sobre todo en la caracterizacion de
personajes. Otros opinan que se representa parcialmente en algunos contenidos, tanto en aspectos
positivos como negativos, destacandose entre estos ultimos las narconovelas. Para Oink por Oink
es importante la percepcion de la representacion del pais, puesto que al ser la actualidad nacional
su mayor insumo tematico, debe saber qué estrategias y referentes de identidad han sido exitosos

en los televidentes, quienes afios después también seran usuarios del contenido audiovisual web.

El estudio se llevo a cabo hace poco mas de 10 afios, no obstante muchos de sus hallazgos
aun tienen vigencia para entender las dindmicas de consumo televisivo en los jovenes. La
investigacion esta ubicada en un momento en el que las redes sociales ya estaban tomando fuerza
en Colombia para llegar a ser lo que son hoy. En ella se dedica un apartado a explorar tendencias
de consumo de television a través de Internet en la juventud colombiana, lo que abriria las
puertas a la indagacion de los habitos de consumo de contenidos audiovisuales web, uno de
tantos factores que convocan el presente proyecto de investigacion creacion. EI 53% de los
encuestados consume television a través de internet. De igual manera, se encontré que el 52,4%
de quienes consumen lo hace menos de una hora en un dia entre semana, y el 50,7% lo hace
menos de una hora en un dia de fin de semana. Si bien en este momento no es equiparable al
consumo de television, tiene significativos niveles de penetracién en los jovenes, siendo los

contenidos de entretenimiento y los culturales los de mayor preferencia.
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Hablando en términos de los hdbitos de consumo mas actuales, el articulo “Apropiacion y
habitos de consumo de jovenes en Colombia frente al contenido de los youtubers” (2016) de
Orlando Gonzalez Gdmez, buscaba examinar los nuevos habitos de consumo de jovenes
colombianos frente a los contenidos audiovisuales web, especialmente los alojados en la
plataforma YouTube, realizados por sus prosumidores nativos, los youtubers. Esto se llevo a
cabo aplicando una metodologia cualitativa y cuantitativa, con una poblacion conformada por
jovenes entre los 14 y 20 afios. Para elaborar la muestra se hizo una seleccion de 200 estudiantes
del Colegio Kennedy I.E.D., institucion ubicada en la localidad de Kennedy, al sur de Bogota. La

recoleccion de la informacion se realizo entre julio y octubre de 2016.

Entre los resultados que el estudio arrojo, tenemos que el publico analizado prefiere a
YouTube por sobre otras redes sociales; reconoce y se identifica con los youtubers locales y
busca mayoritariamente contenidos en formato de tutorial. Entre los formatos mas
representativos, Pérez y Gomez (como se citd en Gonzales, 2018) destacan el remix, los fan-vids,
el lip-dub, los videos de habilidades artisticas o fisicas, los bloopers, el videoblog testimonial o
vlog, los webisodes, los sketches, los tutoriales, los gameplays y los registros documentales. Las
audiencias juveniles se decantan por los temas de educacion y tecnologia, en especial a través de
los tutoriales, lo que muestra una necesidad de conocer y aprender. Un 40% consume tutoriales,
seguidos por contenidos humoristicos (15%) y videos musicales (12%). Es también tema de
busqueda la narrativa argumental de las series (9%), videojuegos (7%) al igual que contenidos
educativos (7%), asi como relatos de vida (5%) y cine (5%), y ho muestran interés en la
publicidad. Nuevamente la sectorizacion es un sintoma de la abundante oferta que tienen los

usuarios, esta vez al alcance de un click.

Por otra parte se aprecia un cambio en los habitos de apropiacion, debido a la
identificacion con los discursos y a los formatos ligeros, espontaneos y con narrativas creativas,
que los jovenes consumen en simultaneo a la realizacion de otras tareas y que pueden repetir y
compartir en cualquier tiempo y lugar. Un 29% hacen labores o quehaceres domeésticos mientras
reproducen los contenidos multimedia en YouTube; un 23% realiza actividades escolares; un
22% mira los videos mientras come. Otros habitos que conviven con el consumo de esta

plataforma son estudiar (4%), reunirse con amigos (6%), descansar (6 %) y escuchar masica
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(10%). La habilidad multitask o multitarea es una caracteristica de este tiempo, marcado por una

sobre estimulacion mediatica del usuario y el culto al maximo aprovechamiento del tiempo.

Otro estudio relevante es el de ConsumerLab TV & Media, que en su septima edicion del
reporte anual sefiala que en Colombia el promedio de consumo de television y video en
dispositivos moviles ha aumentado en mas de 500 horas desde el 2012: de 13,3 horas semanales
en 2012 a 23,6 horas en 2016. El informe, ademas, detalla que los consumidores de 16 a 34 afios
emplean cuatro horas mas a la semana viendo contenido generado por usuarios. Asimismo, el
64% de los encuestados reconocieron que miran contenidos en YouTube a diario y un 25%
permanece en la plataforma de videos mas de tres horas por dia. Esto muestra que esta red social
se ha convertido en un medio relevante para los consumidores colombianos, que pasan un buen

tiempo alli y encuentran una variedad de contenidos, profesionales y amateurs.

Al analizar qué ven los jovenes se pueden tejer las perspectivas mas relevantes acerca del
impacto de YouTube en sus vidas, puesto que se comprende como buscan en los contenidos
audiovisuales digitales reflejos y aproximaciones de lo que ocurre en su cotidiano. Los habitos
de consumo de contenidos audiovisuales web en los jévenes colombianos estan definidos por
una programacion que se ajusta a sus intereses y propio ritmo de consumo, con contenidos
agiles, dindmicos, que se consumen a la par con la realizacion de otras tareas y con una
preponderancia de la imagen sobre cualquier otro elemento. Contenidos con los que se puedan
identificar y mediante un rol activo y participante, verse representados en un contenido que es la

metonimia de toda una generacion.

2. ¢Cdémo los contenidos audiovisuales de YouTube transforman las Idgicas sociales de

creacion y circulacion de contenido audiovisual?

El actual escenario por excelencia de creacién y circulacion de contenido audiovisual
web, las redes sociales, son un espacio no hegemonico, que no se define o guia exclusivamente

por un ente regulador, a diferencia de medios como el cine, la prensa o la television, que a pesar
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de estar en continua transformacion, ain responden a una industria, agenda setting o intereses
privados demarcados. Son escasas las personas que pueden acceder a un set o un estudio de
grabacion, en cambio un nimero significativo de personas, aunque no todas, puede acceder a un
celular o un computador. Deleuze (como se cit6 en Calvi, 2010, p.3) afirma que «Es sencillo
hacer corresponder a cada tipo de sociedad un tipo de maquina, no porque las maquinas sean
determinantes, sino porque ellas expresan las formaciones sociales de las cuales surgen y a las
cuales sirven». El hecho de que haya mayor acceso a dispositivos tecnoldgicos y recursos
técnicos para facilitar la informacion, es un reflejo de nuestra sociedad, donde son muchos los
gue quieren crear porque tienen algo que decir o contradecir, ofrecer o consumir. Esta realidad
podria acercarnos a una democratizacion de los medios e informacion, pero no significa que deje
a todos a un mismo nivel de interlocucion, pues hay otros factores mediadores que nacen del

mismo eco de las dindmicas digitales internas.

Dentro de la sociologia, Emile Durkheim propone una perspectiva macrosocial, la cual
plantea que las estructuras sociales funcionan como un agente regulador externo, y condicionan
desde un nivel general las relaciones localizadas entre los individuos. El problema de estas
perspectivas es que no pueden explicar la multiplicidad social, ni cdmo se produce la creacion de
lo nuevo, lo diverso, lo singular y lo diferente (Calvi, 2010, p.3). Una perspectiva macrosocial
puede resultar reduccionista para ciertos campos, pues parte de la existencia de fuerzas sociales
externas que subordinan, condicionan o predicen el actuar de millones de individuos de una
sociedad en una determinada conducta. Sin embargo, una perspectiva microsocial, como lo es la
que defiende Gabriel Tarde (como se cita en Calvi, 2010, p.3) plantea otro panorama. La
perspectiva inversa, de acuerdo con Tarde, explica lo social como expresion de las infinitas
variaciones individuales y al individuo no como producto de la determinacion de lo social, sino
lo social como expresion de la accion de millones de individuos singulares. Segun lo
microsocial, son dichos lazos entre individuos los que configuran las estructuras sociales desde

un nivel interpersonal a uno més general.

Analizando sociol6gicamente la creacién y circulacion de los contenidos audiovisuales
web, hay una clara tendencia a lo microsocial por sobre lo macrosocial. Los entes reguladores no
son externos, mucho menos absolutos, y no marcan un ritmo de comportamiento social digital o

dinamicas creadoras de contenido. Las dindmicas de creacion y circulacion de contenidos nacen
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de la misma interaccion entre individuos, auto regulada y espontanea, que atendiendo a ciertas
tendencias, fendmenos y marcos referenciales ligados a nichos particulares, hace que el actuar
social en red esté regulado entre los mismos creadores, consumidores, y prosumidores. La
industria por su parte se presenta como un agente que detecta las tendencias a partir del manejo
de datos y mediciones estadisticas, siendo éste su modus operandi para un marketing que se

inventa a partir del estudio del comportamiento e inter relacionamiento entre individuos.

La viralidad en redes se convierte en un tesoro, y para llegar a €l hay una competencia por
la innovacién y valor agregado que cada creador inyecte a su contenido, para captar la poca
atencion disponible dentro un océano de sobre estimulacion y sobreoferta. El surgimiento de
herramientas para hacer diagndsticos como hashtags, la consolidacién de figuras como
influencers, estrategias digitales lideradas por community managers, con llamados a la accién
dirigidos a cada individuo; son sintomas de la necesidad de entender al usuario como una unidad
bésica para hacerse una imagen holistica del comportamiento social digital. Por otra parte, no es
casualidad el enorme interés que tiene el digital marketing en la suma de comportamientos
individuales, e incluso el exitoso negocio de datos de millones de usuarios con fenGmenos como
la Big data, siendo testimonios de la importancia del usuario como poblacion potencial para la

creacion y la decision a futuro.

Para que una conducta exista socialmente debe ser imitada, y en este contexto se vale
decir que replicada o compartida en red. Esto consolida la formacion de conductas patronimicas
que ademas son efimeras y volatiles, y desaparecen a un ritmo mas veloz que cualquier intento
de teorizarlas. Estos flujos no conforman circuitos de comunicacién separados, sino que
constituyen un mismo territorio de elementos audiovisuales que se penetran y se retroalimentan
(Calvi, 2010, p.4). Este territorio de elementos audiovisuales es autbnomo, creando su propio

marco referencial que se autorregula, y por tanto se sostiene a si mismo.

A manera de conclusion se podria decir que un analisis microsocial para la creacién y
circulacion de contenidos audiovisuales web es acertado, en virtud de que concibe al usuario
como unidad minima fundamental. Resulta importante para Oink por Oink una perspectiva

microsocial, por el caracter innovador que busca lograr, indagandose por la particularidad de los



107

individuos que componen su publico objetivo, en el campo del humor de actualidad colombiana,

dentro del cual es necesario un espacio para la proposicion y la creacion.

B. La descripcion de las generaciones Y y Z en Colombia con sus habitos de consumo de

contenido audiovisual web

1. ¢Qué caracteriza a las generaciones Y y Z en Colombia actualmente?

Las generaciones 0 grupos generacionales son segmentos de poblacion que se agrupan
por su fecha de nacimiento y rasgos culturales comunes correspondientes a un momento
histdrico. Es dificil trazar una frontera cronolégica que delimite a estas dos generaciones. En ello
intervienen factores culturales y sociales de cada contexto, que particulariza a las generaciones
dentro de cada espacio, pero en una sintonia constante con los rasgos generacionales mas
comunes en una escala global. La brecha entre las generaciones Y (millennials) y Z (centennials)
en Colombia, esta influenciada por el nivel de penetracion de la tecnologia en el pais,
relacionada con factores como una predominante herencia rural en las ciudades, y el conflicto

armado interno.

Generacion Y (millennials)

También Ilamada generacién milénica. Teniendo en cuenta el desfase de los millennials
colombianos respecto a los paises desarrollados, Sierray Yépez (2018), ubican a la generacion Y
entre los inicios de los afios ochenta y la primera mitad de los afios 90.

Se caracterizan por haber vivido a temprana edad y en un nivel desarrollado de
conciencia la migracion de lo analdgico a lo digital. Por este motivo, encuentran en las
tecnologias y los medios digitales de informacion herramientas que dinamizan y los aproximan a
sus ideales de vida, sin que las tecnologias sean ejes fundamentales en la misma.

Ellos conciben los adelantos tecnolégicos como una manifestacion del futuro que se
proyectaba en las peliculas y otros relatos de ciencia ficcion con los que crecieron. El uso de

redes sociales se basa més en la interaccion cercana y dialogo de oportunidades de
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emprendimiento. A diferencia de sus padres, una estabilidad econdmica acompafiada de una gran
acumulacién de capital familiar deja de ser una prioridad en sus vidas. Segun una encuesta
publicada en el portal web “Bogoté te escucha” de la alcaldia de Bogota en el 2019, los intereses
de los millennials en Colombia van més por la linea de fundar su propio negocio, impactar
positivamente en la sociedad y recorrer el mundo. “El 98% de los millennials en el pais
consideraria unirse a la economia geek, un modelo de empleo basado en trabajos cortos,
freelance y relacionados con el desarrollo de las tecnologias de informacion.”(Medina,2019). Al

igual que otra informacidn referente a su panorama econdmico y social, se puede apreciar en el

siguiente gréafico:
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Gréfica 3. Estadisticas sobre millennials colombianos. Fuente: Estas son las preocupaciones de los
millennials colombianos en 2019. Medina (2019)

Los millennials tienen claro que su identidad no depende del trabajo, sino que se
construye en otros escenarios paralelos al mismo, por ejemplo sus hobbies, su familia y sus
suefios a corto y largo plazo. Asumen una actitud diferente a la figura jerarquica del jefe, pues
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optan por la figura del lider, quien no ve en ellos un valor utilitario de produccion, sino un valor
humano que buscan destacar en su trabajo. Giraldo (2018) afirma que un mal lider trata a todos
por igual, en cambio un buen lider segmenta. Dicha segmentacion se hace ubicando el valor
humano de las personas dentro de una dinamica laboral, buscando trascender una cadena de
produccién y llegando a una experiencia laboral integral.

Hay una heterogeneidad bastante marcada por las condiciones sociodemograficas para la
generacion Y en Colombia. Una investigacion realizada por la universidad EAFIT en el 2018,
propone una clasificacion del millennial colombiano en cuatro grupos en torno a dichas

condiciones sociodemograficas.

Tipo A TipoB TipoC Tipo D

Gréfica 4. Combinacion de categorias y tipos de millennials. Fuente: El millennial colombiano no es

como lo pintan Gonzalez et al (2018)

La anterior categorizacion en 4 grupos de millennials permite ver la relacion entre 3
factores representativos de los intereses de este grupo generacional: La familia, las aspiraciones
econdmicas Yy las aspiraciones educativas. El didlogo entre estos factores resulta en distintas

proyecciones de vida para cada individuo, quien las jerarquiza segun sus prioridades e ideales a
futuro.

Generacion Z (Centennials)
También llamada generacion posmilénica. Respondiendo al mismo desfase de los

millennials, segun Sierra'y Yépez (2018) los centennials se pueden ubicar entre la Ultima mitad

de los afios noventa y finales de la primera década del siglo XXI.
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Son nativos digitales, cuyo crecimiento se ha dado de manera paralela al desarrollo de la
digitalidad y de los avances tecnoldgicos, especialmente la internet. Lo que para la generacion Y
0 sus antecesores era el futuro, para la generacién Z pasa inadvertida como un presente. Al dia de
hoy, finales de la segunda década del siglo XXI, ain estan en proceso de crecimiento y
configuracion de su caracter y personalidad. Usan las redes sociales como una bitacora de los
sucesos cotidianos, siendo participes de tendencias mediaticas y modas que los invitan a
compartir su intimidad con el mundo en tiempo real. Para ello, son comunes herramientas como
la geoubicacion y las etiquetas. La imagen vuelve a tener protagonismo como vehiculo de
mensajes y sentidos, de ahi la importancia de la selfie como dispositivo de auto reconocimiento
en sociedad, y emoticones y memes contemporaneos como lenguaje eficaz y pragmatico.

Su vida gira en torno a la conectividad a internet, y por consecuente, a una relacion con la
informacion y los fendmenos basada en la inmediatez. En el ejercicio de su autoreconocimiento
en el mundo, los centennials estan hiperconectados con la otredad, y con diversos puntos de
referencia en la sociedad del consumo, cosa que los hace susceptibles de padecer ansiedad y
depresidn. Sus padres frecuentemente los consideran desprovistos de herramientas para lidiar con
su entorno, cosa gque generalmente retrasa su proceso de independencia hacia ellos. Su facilidad
para acceder a la informacién los ha dotado de una conciencia en torno a la globalidad, donde se
perciben como individuos del mundo y para el mundo, y cuyas acciones pueden tener
repercusiones no solo a un nivel local, sino también global. Por esta razon su singularidad es un
tesoro, puesto que les da la oportunidad de ser Unicos, cosa que los lleva a incursionar en
diversidad de tendencias para evitar ser encasillados.

Los centennials se han construido en relacion con los fendbmenos tanto globales como
locales que les han acontecido. La publicacion “Centennials, una generacion sin etiquetas
(2018)” de la Universidad Jorge Tadeo Lozano, describe algunos hitos relevantes en los Gltimos
20 anos para el desarrollo de los centennials colombianos en relacion con la historia reciente

tanto de Colombia como del mundo. Dichos sucesos estan organizados en la siguiente tabla.

Boom de la telefonia movil 1998

- Asesinato de Jaime Garzon 1999

- Estreno de la pelicula “Matrix”
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- Lanzamiento del primer Ipod Classic
- Atentados del 9/11

“Wikipedia” se abre a todo el mundo

2001

Alvaro Uribe Velez asume la presidencia de

Colombia

2002

Lanzamiento de la telenovela mexicana
“Rebelde”

2004

Creacion de YouTube

2005

- Reeleccion de Alvaro Uribe como
presidente de Colombia
- Cualquier persona mayor de 13 afios

puede registrarse en Facebook

2006

Lanzamiento del primer Iphone (masificacion

de los teléfonos inteligentes)

2007

- Gobierno colombiano interviene
piramides como DMG Y DRFE
- Barack Obama se convierte en el
primer presidente negro de los Estados
Unidos

- Inicio de la crisis econémica mundial

2008

- Primera criptomoneda Bitcoin

- Muerte de Michael Jackson

2009

- Juan Manuel Santos se posesiona
como presidente de Colombia
- Lanzamiento de Instagram

- Lamayor filtracion de la historia en

2010
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Estados Unidos realizada por
“Wikileaks™

- Argentina legaliza el matrimonio gay

- Dilma Rousselff es la primera mujer

presidenta de Brasil
- Mundial de Fatbol en Sudéafrica

Ejecucidn de la operacién Odiseo que
dio de baja al maximo jefe de las
FARC alias “Alfonso Cano”

- Lanzamiento de Snapchat
- Muerte de Osama Bin Laden

- Comienza la guerra civil en Siria

2011

Whatsapp revoluciona la mensajeria

instantanea en la telefonia movil

2012

- El papa Francisco es el primer
pontifice latinoamericano
- Primera union civil entre una pareja

del mismo género en Colombia

2013

La sefiorita Colombia Paulina Vega es
elegida Miss Universo
Atentado en Paris en contra de Charlie
Hebdo

2015

- Ganael “No” en el plebiscito por la
paz en Colombia
El youtuber German Garmendia asiste
a la feria del libro en Bogota
El game profesional colombiano Julian
Escobar asiste a la copa

2016
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latinoamericana norte de League of
Legends
- Primer episodio de la serie

estadounidense “Stranger Things”

- Concierto de Justin Bieber en
Colombia
- Se lanza la cancién “Felices los 4” de
Maluma
- Lanzamiento del hit mundial
“Despacito” de Luis Fonsi y Daddy

Yankee

2017

- Lanzamiento de la pelicula “Ready
player one”

- Mundial de Fatbol en Rusia

2018

Los anteriores sucesos histéricos responden a ambitos politicos, econémicos, sociales,

pero principalmente mediaticos y de la industria del entretenimiento. Esto habla directamente

sobre la influencia gque tienen los medios en esta generacion, las tendencias, el ocio, la

comunicacion y la interactividad. Bajo la idea de aldea global, la generacién Z asimila con

mayor facilidad los fendémenos mundiales sintiéndose directamente involucrados, y con ello

asumen su propio pensamiento e ideologia. Es a partir de estos sucesos que construyen su ser

politico, asi provengan del ocio o lo mediatico, pues esto es un testimonio de que cada cosa en el

mundo tiene y puede devenir en un acto politico.

Respecto a su percepcion del futuro y lo que buscan para sus vidas, los centennials

consideran que el dinero no es un artefacto central en sus vidas. Mas bien el dinero puede ser una

consecuencia de otras busquedas como seguidores y posicionamiento en redes sociales, ya que

en este tipo de entornos es en donde ellos han encontrado distintos valores de cambio. La

generacion Z es precoz en usar la creacion de empresas como herramienta de cambio social en
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materias como medio ambiente, la desigualdad o la participacion ciudadana, y el eco que esto

debe tener en las redes sociales es indispensable.

Conclusiones sobre las generaciones Yy Z

Para ambas generaciones, esta distincion no es mas que una generalidad, pues no brinda
mas que una aproximacion al entendimiento de la complejidad de un grupo social. Inclusive sus
rangos cronologicos pueden ser inexactos, presentandose fendmenos como espectros de
transicion en la frontera entre dos generaciones, lo que hace que se pueda tender mas hacia la
anterior o la siguiente, depende de las condiciones de cada individuo. Estas dos generaciones
constituyen una gran fraccion de la sociedad, y dentro de algunos afios seran su fuerza productiva
maés abundante bajo dindmicas que aln siguen evolucionando.

Su proximidad a la tecnologia, el didlogo constante de informacion y oportunidades en la
web, y la busqueda de un entendimiento de la sociedad para influir en su transformacion, son
caracteristicas comunes en millennials y centennials. Por esta razon se posicionan como el
publico ideal para la serie web de humor de actualidad colombiana “Oink por Oink”. No
obstante, de estas dos generaciones, son los centennials quienes encarnan el grueso del puablico
objetivo, puesto que los audiovisuales web estan presentes en su vida transversalmente,
configurando un lenguaje comun entre pares para relacionarse con el mundo, y no tanto como
una alternativa informativa o de entretenimiento como lo puede ser mas para los millennials. El
crecimiento de los centennials se ha dado a la par con el desarrollo de los contenidos
audiovisuales web, tanto que alimentan su caracter y personalidad a través de un dialogo
bidireccional con ellos. Si bien Oink por Oink va dirigida tanto a millennials como centennials,

son en estos Ultimos en quienes se enfatiza el mensaje.

2. ¢ Como se describen los habitos de consumo audiovisual web de las generaciones Yy Z

en Colombia en la actualidad?

El consumo de contenidos audiovisuales web se ha ido abriendo frente a los contenidos
tradicionales. Si bien el cine y la television convencional ain se mantienen, y se mantendran

vigentes, han tenido que reconocer el papel que tienen los contenidos y plataformas web en los
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jovenes, y por tanto re pensarse en funcion de un escenario mas amplio y diverso, en donde hay
muchas mas oferta tanto que demanda. La presencia de plataformas VOD (video bajo demanda
por sus siglas en inglés) como Netflix, es un ejemplo de que los contenidos se han ido
personificando hasta tal punto en que se tiene una oferta a la medida de cada persona, quien esta
dispuesta a comprar dicha especificidad. Por otra parte, hay plataformas abiertas en las que
mediante un buscador, el usuario localiza el contenido de su preferencia, tales como Vimeo, y la
maés popular YouTube.

Un elemento de consumo de contenido audiovisual web es la migracion a pantallas méas
pequefias, generalmente las de los smartphones que se han convertido en la principal herramienta
de recepcion. Los audiovisuales web frecuentemente van acompafiados de un visionado
multipantalla y multitarea, por las distintas actividades que los jovenes realizan paralelamente
desde sus mdviles como la mensajeria en linea. Es importante destacar que este tipo de
contenidos no se reducen a ficciones argumentales, sino que se abren a todo tipo de lenguajes y
formatos que se soporten en la comunicacion audiovisual. Ademas de contenidos de no ficcion,
informativos o hibridos, se destacan los contenidos de gamming, videotutoriales y videoblogs
como unos de los mas populares. La especificidad del contenido lleva a una segmentacion en
nichos de interés con demandas de contenidos muy puntuales, lo que lleva a un efecto
prosumidor, donde los consumidores de contenido a su vez se vuelven creadores y difusores del
mismao.

Los millennials tienen blusquedas muy puntuales en cuanto a contenido. Se guian por sus
gustos particulares de entretenimiento o si se necesita algun dato puntual sobre algun tema. En
todo caso, los audiovisuales web aun se conciben como un método o herramienta aliada dentro
del acto comunicativo, por lo que dichos contenidos generalmente no ocupan un eje central en
sus vidas. Algunos millennials se muestran abiertos o tolerantes frente a los nuevos contenidos
web como youtubers, viendo el potencial comunicativo que en ellos reside. Otros en cambio
asumen posturas mas radicales, considerandolos negativos por sus contenidos irrelevantes y la
hiper masividad de informacion. Los centennials en cambio tienden a asumir los audiovisuales
web como un agente dentro de su ecosistema de medios, que también es parte inexorable dentro
de su ejercicio social, en el que no saber lo suficiente sobre un contenido o un personaje en
particular puede significar una posicion de desventaja. Asumen con un pensamiento critico estos

contenidos, consolidando sus propios criterios y categorias.



116

Una investigacion realizada en 2018 por la revista “Comunicar” de Espaifia, plantea que
existen diferencias en el consumo de audiovisuales web que se pueden investigar en torno a
pautas de comportamiento en cuanto al género de los jovenes espectadores. Se destaca que son
las mujeres quienes tienen una mayor exposicién publica y un profuso intercambio de contenidos
frente a los hombres, quienes son consumidores mas pasivos de contenido. En los varones hay
una tendencia por contenidos sobre humor, deporte y videojuegos, mientras que en las mujeres se
destacan contenidos de estética, viajes y ficciones de drama. Sin embargo hay algo comun en
ambos grupos y es que la tendencia es consumir mas que crear.

Es valido que se generen identidades culturales de consumo en ambas generaciones. No
obstante, YouTube, que es una plataforma para la visualizacién, difusion y creacién de
contenidos, ya no es inherentemente un foco de consumo dentro del mercado. Los influencers
presentes también en otras redes sociales como Instagram, quienes frecuentemente son personas
del entretenimiento global en musica y moda, son quienes generan las tendencias de consumo
actualmente. El auge del fenémeno de los youtubers ha perdido relevancia e influencia, tanto por
la sobrepoblacion de creadores, y la pérdida de novedad. Esto se ha visto reflejado
principalmente en la generacion Z, quienes reconocen a los youtubers como agentes generadores

de contenido dentro de la escena mediatica, pero no como una voz de autoridad y liderazgo.

C. El universo narrativo e impacto cultural de los contenidos audiovisuales

televisivos del humorista Jaime Garzon en Colombia.

1. ¢ Qué caracteriza la propuesta de humor politico de Jaime Garzon, en cuanto a su
formay fondo, y como esta influiria en los contenidos audiovisuales posteriores de

humor politico y de actualidad?

Es innegable que para hablar de humor politico, y consecuentemente, humor de
actualidad en Colombia, es necesario mencionar a Jaime Hernando Garzon Forero. El abogado,
periodista y humorista bogotano. Es abundante la informacion que se encuentra sobre su vida,
trayectoria, legado y ser politico que marcé a una generacion completa. Una de las cosas que mas
se menciona de él fue el tamafio de su conviccion por lo que hacia, siendo también el motivo por

lo que fue asesinado por paramilitares aliados con el gobierno de turno. Para no llover sobre
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mojado, a continuacion resaltaré las caracteristicas mas significativas sobre los elementos
audiovisuales comunicativos que Garzon utilizaba para sus contenidos, que a pesar de ser
enteramente televisivos, estaban muy adelantados para su época, tanto en su forma como en su
fondo. Su manera de entender el humor politico y de actualidad, aunque principalmente politico,
generaria ecos en contenidos audiovisuales posteriores, incluso en los pertenecientes a las redes y

entornos digitales.

A pesar de ser quiza su figura mas representativa, el humor politico y la satira son por
mucho anteriores a los afios de Garzon, inclusive antes de estar en un formato audiovisual, tan
siquiera visual. En tiempos de la independencia el humor y la sétira politica estaban presentes en
la prensa y las letras. En “La Bagatela”, periddico creado por Antonio Narifio, habia didlogos
irdnicos y satiricos en donde criticaba a “Don Chispero”, quien personificaba a varios de sus
detractores politicos entre ellos Jorge Tadeo Lozano. La tradicion del humor politico en
Colombia también esta presente en el mundo del teatro, destacando a Luis Enrique Osorio,
codmico que se hizo famoso por su obra “El Doctor Manzanillo”, con gran carga de satira
politica; y también Carlos Emilio Campos, mejor conocido como “Campitos”, quien fuera uno
de los comicos mas importantes del pais en la primera mitad del siglo XX. En el ambito radial se
destacan programas como “La luciérnaga” o “El cocuyo”, conocidos por sus parodias de
personajes de la agenda publica. En la television se mencionan muchos titulos dentro de la
comedia, la satira y el humor politico y de actualidad, entre ellos “Dejémonos de vainas”, “El
siguiente programa”, “Sabados felices”; ya entrados en el siglo XXI “La banda de los
francotiradores” y luego simplemente “La banda”. Pero unos de los més recordados son los
programas conducidos por el mismo Garzon, quien fungia como su actor principal, son

“Zoociedad”, emitido entre 1990 y 1993; y “Quac! el noticero”, emitido entre 1995y 1997.

Tanto Zoociedad como Quack!, eran programas de humor y sétira que integraban el
acontecer nacional, la agenda publica y la comedia como un ejercicio ludico, que al entretener y
generar reflexion, mataba dos pajaros de un tiro. En Zoociedad se satirizaba y parodiaba
personajes, se disponia de videos y material de archivo coyunturales, y también se dividia el
programa en secciones que gozaban de cierta autonomia, pero que mantenian una cohesion
temaética y de estilo que le daba una unidad. Zoociedad era conducido por Jaime Garzon y Elvia

Lucia Davila, bajo los personajes de “Emerson de Francisco” y “La Pili” respectivamente. Mas
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adelante, en Quack no sélo se aplican los aprendizajes y aciertos que se tuvo con Zoociedad, sino
que se pretendia parodiar el formato de noticiero clasico tan arraigado en el televidente, que con
sus toques de humor y satira, serian la mezcla perfecta para entablar una conexion con la
audiencia. Esta vez Garzon estaria acompafiado de Diego Ledn Hoyos, interpretando a “Maria
Leona Santodomingo” personaje que también brillaria con luz propia. Jaime Garzon se definia a
si mismo como un “mamagallista tiempo completo”, siendo consciente de que el humor como
estrategia divulgativa era una formula que traeria un resultado distinto a la comunicacion
tradicional, rigida y acartonada que abundaba en el periodismo colombiano. Las risas bajan de
sus pedestales a conceptos y personalidades inamovibles, los refrescan y los vuelven dinamicos,
cualidad necesaria para una sociedad democratica. Siendo Colombia, un pais caracterizado por
su sentido del humor, siendo inclusive éste una valvula de escape ante la cruda realidad, sumado
a la relacion que se construyo con la diversidad de relatos en television, radio, cine; hace de este
un pais en el que el humor y la satira politica se vuelva una estrategia masiva y eficaz,
imprescindible para la comunicacion social y la reflexion critica. En saber establecer un dialogo
equilibrado entre los conceptos de humor, risa, ironia, satira politica y la subversion, radicaba el

éxito de Garzon en sus contenidos.

El humor es tanto una forma de comunicacion como de pensamiento, que sabe que puede
resultar en la risa, que al igual que la masica o el baile se podria decir que es un lenguaje
universal en los seres humanos. La ironia es el arte de la no directividad, que va de la mano con
la sétira, pues son efectivas cuando es necesario decir verdades con sutileza, y en un escenario
politico, poner los puntos sobre las ies en miras de hacernos crecer como sociedad. Hablar de
subversidn es hablar de oposicion, de resistencia, de saber que con los recursos anteriormente
mencionados se plantea un contrapeso ante una realidad que se considera injusta. Mediante el

humor se hace parte de una dialéctica que transforma sin derramamiento de sangre.

Respecto a los elementos audiovisuales comunicativos, Garzon recurria a todo un abanico
de posibilidades. Manejaba un tiempo corto para sus sketches o secciones, condensando el chiste
en una unidad concreta que se desenvuelve en un ritmo agil. Los guiones y libretos, para los que
contaba con un equipo de trabajo, eran hilados al minimo detalle, sabiendo distribuir los chistes
pensados desde un inicio para ser representados, siempre en plena sintonia con el contexto

sociopolitico dentro del cual se enmarcan. La caracterizacion de sus personajes fue una de sus
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mas notables virtudes. Garzén los construia fisica y psicologicamente bien diferenciados, con
caracteristicas claras que permitieran una facil asimilacion en el pablico. Los insumos para
crearlos era la idiosincrasia colombiana para que el espectador pueda identificarse, pero también
representaban algin fenémeno clave de la politica colombiana. Los efectos digitales basicos
acordes a su época, muchas veces ridiculos o “macheteros”, generaban un toque comico que el
publico recibia bien. Dentro del lenguaje audiovisual se podria decir que era en los planos y la
iluminacion donde radica la fuerza de la intencion comunicativa subordinada a cada uno de sus

personajes.

“Respecto a los recursos audiovisuales en QUAC dos caracteristicas fundamentales acentuaban a
los personajes: los planos y la iluminacion. Con ellos se lograba remarcar el tinte politico de las
historias relatadas por ellos y lo que representaban. Lenin detras de un muro claro al cual se
llegaba luego de un discurso y cerrar el plano, Nestor Eli detras de una persiana en primer plano
dando declaraciones frente a los destinos del pais, Dioselina en su amplia cocina con luz fuerte y
directa, tan directa como sus pensamientos y Godofredo cobijado por una luz oscura, tan oscura

como sus pensamientos y lo 4cido de sus palabras.” (Ortegén, 2017, p.75).

Los planos y la luz son la materia prima del encuadre audiovisual, pues en la composicion
de la imagen y la manera en cdmo esta se presenta ante el espectador, esta su capacidad de
retener la atencion e influencia en su percepcién y estados de &nimo, ambos factores

determinantes en el humor.

Todos estos elementos audiovisuales comunicativos construyen una accién connotativa
conjunta e integral, que si bien era propia a cada contenido, se podria reunir dentro la basqueda
por la conciencia critica, la reflexién, la conviccion de que es necesario luchar por este pais y por
su gente, apostandole a manera alternativas de comunicar. Aqui se resalta el humor como una
estrategia innovadora, que se abre a la creatividad y libera las tensiones. Esto marcaria la
influencia en los contenidos audiovisuales posteriores de humor politico y de actualidad. Titulos
como “La banda de los francotiradores” y “La banda”, aprenderian bien del legado de Garzon el
uso agil del tiempo corto, la construccidn de guiones ingeniosos y quizas su mayor aporte en la
performatividad y la caracterizacion de personajes. Dando un salto temporal grande a contenidos
de la segunda mitad del siglo XXI, igualmente televisivos como “La tele letal” o “Voz Populi

99 ¢

TV”; o contenidos de entornos web como “Hola soy Danny”, “Wally Opina”, “La Puya” o “El
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boletin del gomelo” entre muchos otros, evidencian que la influencia del legado de Garzén se da
en la exploracion de los recursos audiovisuales, los guiones ingeniosos y la interpretacion
actoral. No obstante, me arriesgaria a decir que la mayor influencia del legado de Garzon en los
contenidos de la actualidad, se ve en la capacidad de escucha con su publico, ¢que consumen?,
(en que tono hablan?, ;qué les da risa y qué los moviliza?, gestando asi una comunicacion mas
bidireccional que rompa barreras entre los contenidos y sus audiencias.

13.3 Ejercicios de aproximacion al género y formato

(El ejercicio resultante de este método titulado “La transformacién de Lolo” se encuentra dentro
del apartado de anexos, en el anexo namero 3)

13.4 Ensayos audiovisuales

(Los ensayos audiovisuales pre rodaje titulados: “Saludo de la Tata”, “Saludo de Bonifacio” y
“Saludo de Lolo”; se encuentran dentro del apartado de anexos, en el anexo 4)

13.5 Contenidos menores

(Los contenidos menores titulados “Lolo y el baile de la verdad” y “Lolo el traductor” se
encuentran dentro del apartado de anexos, en el anexo 7)

13.6 Cuarentellings

(Los cuarentellings titulados “Bonifacio se reinventa” y “La Tata VS El Covid” se encuentran

dentro del apartado de anexos, en el anexo 8)

13.7 Enlaces a plataformas digitales

e Facebook: https://www.facebook.com/oinkporoink

e Instagram: https://www.instagram.com/oink _por_oink/
e YouTube: https://www.youtube.com/channel/UCWUb4vuBUGtiQ2SH9yODazQ

13.8 Primera version de la Biblia de produccién


https://www.facebook.com/oinkporoink
https://www.instagram.com/oink_por_oink/
https://www.youtube.com/channel/UCWUb4vuBUGtiQ2SH9yODazQ
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Biblia de produccidon Oink por
Oink

Consideracion 1: El planteamiento de esta biblia se hara para la temporada completa
compuesta de 5 capitulos y un teaser. Sin embargo, por las condiciones especiales de la pandemia del
COVID-19, para efectos de trabajo de grado s6lo se rodaran los 2 capitulos de la seccidn

“Cuarentellings”.
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Descripcion

1.1 Descripcion general del proyecto

Oink por Qink, es una serie web que mezcla el contenido audiovisual de ficcion y no
ficcion con la realidad colombiana, y con el pretexto de hacer humor y satira, plantear criticas y
reflexiones sobre la realidad nacional. Oink por Oink es un balance entre comunicacion social
alternativa, y un contenido creativo que narra un reflejo de nuestra cotidianidad con humor; bajo

la batuta de Lolo Pefia, o simplemente Lolo, quien es el presentador de la serie.

Los capitulos se alimentan de un universo narrativo compuesto por personajes a quienes
les ocurren situaciones tanto ficcionales como ligadas a la realidad, en su imaginario construido
sobre la ciudad de Medellin, la cual con todas sus dindmicas sociales, politicas y econémicas
internas, busca representar una imagen global de Colombia. Las tematicas de cada capitulo son
independientes, relacionadas con los sucesos especificos de actualidad sobre los cuales se busca
hacer satira y humor. No obstante, el universo narrativo (espacio, tiempo y personajes), el
lenguaje audiovisual, la estructura de capitulo, la estética visual y sonora, y Lolo por supuesto,
como un maestro de ceremonias, seran los ejes vertebrales que guardan la cohesion entre todos

los capitulos.

La serie web ademas de ser una forma de participacion politica ciudadana dentro de los
ecosistemas digitales, es un ejemplo de sensibilidad social ante uno de los males que aqueja a los
jévenes de esta época, la impotencia, y muchas veces indiferencia ante la realidad nacional. Oink
por Oink es una alternativa liderada por artistas quienes desde lo audiovisual, proponen un
espacio de autorreflexion. La idea nace de retomar el humor como protesta alternativa y pacifica,
inspirandose en la tendencia que Jaime Garzon marcd en el pais en los afios 90 con programas

como Zoociedad y Quac!.
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Titulo del proyecto

Oink por Qink

Género

Humor de actualidad

Formato

Serie web videoblog

No. de capitulos

5 por temporada

Duracion capitulo

8 minutos

Audiencia objetiva

Millennials y Centennials

Frecuencia de emisién

Quincenal

1.3 Taggline

“Para tomarnos en serio el pais”.

1.4 Logline

Lolo profundiza en distintos temas de la actualidad nacional a través de una serie web

videoblogger, en el cual acompafiado de personajes y situaciones ficcionales, invitan a la

reflexion a través del humor y la sétira.

1.5 Storyline

Lolo es un joven que esta cansado de los problemas de Colombia, como la corrupcion, la

inequidad y la indiferencia de las personas hacia la idea de un pais mejor. Luego de tener una

epifania comiendo mango biche, decide hacer una serie videoblog en un canal de Youtube que se

Ilamara Oink por Oink. En él, Lolo profundizara sobre distintos temas del acontecer nacional en

clave de humor, moviéndose entre la ficcion y el documental, y con recursos como la satiray la
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parodia, él tomara parte dentro de la transformacion social de su pais. Oink por Oink siempre
deja una pregunta abierta al final de sus capitulos, invitando a sus espectadores no sélo a la

reflexion, sino también a la interaccion con la serie.

2. Diseno narrativo

2.1 Universo narrativo

Oink por Oink tiene lugar en la ciudad de Medellin, capital de Antioquia, Colombia. No
obstante busca que las dinamicas internas de la ciudad, por su caracter de metropolis nacional,
refleje también un panorama global de todo el pais.

Medellin esta caracterizada por la desigualdad socioeconémica y la corrupcion estatal. Un
universo urbano de contrastes en el que la arquitectura de alto disefio puede estar a unas cuantas
cuadras de un barrio de invasion. La sociedad es conservadora, en su mayoria catélica y con una
herencia machista y “avispada". A veces se confunde esto ultimo con una cualidad, ligada a la
berraquera, que, junto con el optimismo y el trabajo duro, caracterizan a los paisas. Las
oportunidades laborales son variadas, pero la mayoria de los empleos informales son mal pagos y
sin un horario definido. La tecnologia esta muy presente en la ciudad, Ilamandose a si la capital
de la innovacion colombiana. Al igual que en el resto del pais, la salud esta regida por un sistema
costoso, al que pocos pueden acceder y que ademas tiene graves fallas, como la mala calidad en
el servicio y la corrupcién dentro de las instituciones.

En esta ciudad, todo el tiempo esta sonando algo, el trafico o los vendedores de aguacate,
pifia y platanos maduros ofreciendo sus productos en carretas. También los vendedores de
remates con bafle en la acera, quienes ponen musica para animar a los transetntes. La musica
hace parte importante de la cultura y se escucha en todos los lugares, destacandose el reggaeton,
el despecho, la salsa y el tango. El entretenimiento de la poblacién depende mucho de su
capacidad adquisitiva. Hay quienes disfrutan los paseos de olla, las caminatas por el parque, las
idas al cine, o a las discotecas, aungue sin duda alguna, la actividad que es ampliamente acogida

no solo en la ciudad, sino por todo el pais es ver television.
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Es en este espacio donde Lolo y todos los personajes viven su vida cotidiana. Deben
trabajar, hacer compras, pagar deudas, comer, visitar a sus seres queridos, o simplemente
caminar por la ciudad. Dentro de la interaccion con ella, los personajes de Oink por Oink
desencadenan situaciones comicas, que se mueven entre la ficcion y la realidad, pero siempre

dejando de fondo una reflexion que construya una conciencia critica en los usuarios.

2.1.1 Descripcion de entornos narrativos

Set: Es un espacio neutral, en el que Lolo rompe la cuarta pared dirigiéndose a la camara.
En el set Lolo se ubica como un narrador omnisciente, quien conoce el contenido del capitulo en
su totalidad, y a veces hace comentarios en torno al mismo. El espacio esta iluminado por un

esquema bésico de luces, con un color plano, generalmente blanco al fondo.

Entornos documentales: Generalmente la calle o el campo. Son espacios en los que
Lolo o los otros personajes son observadores participantes de la realidad, interactuando con las
personas y participando de las dindmicas autdctonas del espacio. En este tipo de entornos se
tiende a develar mas las costuras de produccién, como un efecto de la inmersion en la realidad

propia del universo narrativo.

Escenarios ficcionales: Son espacios, bien sea intervenidos o no, pero previamente
dispuestos para enmarcar un hilo argumental ficcional en torno a una situacion particular que le
sucede a Lolo o a alguno de los otros personajes. Puede ser un taller, una cocina, un pargue al
aire libre, un bafo. Se tiende a ubicar estos espacios en locaciones interiores para mejor manejo

técnico de la produccion.

2.1.2 Linea de tiempo del relato

- Nacimiento de Luis Pefia 1994
- Mudanza de Luis a Medellin 2010
- Depresion ante la situacién nacional 2016

- Epifania del mango biche v creacion de “Lolo” 2018
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- Lanzamiento de Oink por Oink 2019

2.2 Personajes

2.2.1 Personaje principal

Lolo

1. Introduccién

Es el carismatico y elocuente presentador youtuber del show web “Oink por Oink”, del
canal de YouTube que lleva el mismo nombre, un programa dedicado a la sétira, el humor de
actualidad, que busca ser una mirada franca, critica y reflexiva de la realidad colombiana. Lolo
es un habitante de Medellin, citadino pero de ascendencia campesina, proveniente del
suroccidente colombiano. Es irénico, picaro y locuaz para expresarse, siempre en un tono
simpatico y con aparente ingenuidad. Lolo odia la corrupcién y lo dice sin pelos en la lengua. Es
ingenioso y creativo con los temas que aborda en su programa, en el que reflexiona con

propiedad y humor sobre la realidad nacional.

2. ldea poética del personaje

Lolo personifica el &nimo juvenil por la transformacion de Colombia, hacia un pais mas
justo, equitativo, sostenible y educado. También busca engendrar la conciencia critica y reflexiva
en los colombianos, mediante apropiacion social del conocimiento a través del humor sobre

temas de actualidad nacional.

3. Breve biografia

Hoy por hoy, vive en Medellin, Antioquia, Colombia. Naci6 el 13 de Agosto 1994 en El
Encano, un corregimiento del departamento de Narifio. Se mudo a Medellin a los 16 afios, tanto a
estudiar una carrera como a encontrar nuevas experiencias de vida. A sus casi 26 afios, incluso

aparentando menos edad, es un ciudadano politicamente activo y comprometido con la realidad
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social. Asi como lo dijo Jaime Garzén, uno de los personajes que Lolo mas admira, “¢él asumio
las riendas de su pais”, entendiendo que si €l no lo hacia nadie iba a venir a salvarselo. Es un

citadino de ascendencia campesina, con familia y ancestros regados por toda Colombia.

Hubo un hecho decisivo en su vida al que Lolo se refiere como “El dia del Mango
Biche”. Lolo estaba en su casa viendo series, decepcionado ante la vida, mientras estaba
comiendo mango biche. Se encontraba algo deprimido por el acontecer nacional, las noticias que
cada dia leia. La informacion sesgada, la indiferencia social, y peor ain la impotencia de no
poder hacer nada para cambiar su pais. Cuando le iba a poner més limoén con sal a su mango,
Lolo tuvo una epifania en la que el Mango le hablé. Le dijo que fuese como él, que a pesar de no
estar del todo maduro, ni pintén, a veces pareciendo mas un aguacate que un mango; no era
razén para no buscar su lugar en el mundo y cumplir su misién. Después de su vision con el
mango, Lolo decidio crear un programa web para difundir el mensaje, de que debemos asumir
las riendas de nuestro pais, asi a veces nos veamos biches, maduros, pintones o algunas veces

pasados de maduros, podridos.

Asi comenz6 a hacer Oink por Qink, su show web, sin nada mas que un traje verde, una

camara y muchas cosas por decirle al mundo.

llustracion de Camila Martinez @Latevi

4. Descripcion fisica
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Lolo es un hombre joven en la mitad de sus veintes, alto, delgado y no muy corpulento.
Tiene una barba que aun no le crece uniformemente. Mide 1,79 y pesa 72 kilos. Su cabello es
largo, castafio oscuro y su tono de piel es mestizo. Usualmente lleva el cabello despeinado o
recogido con algun chulo de un color vistoso. Lolo se viste con formalidad, con camisas, buzos o
trajes que él mismo personaliza. A pesar de ser formal no deja de ser extravagante, pues usa

colores vivos, especialmente el naranja, el amarillo y el caracteristico verde mango biche.

Su indumentaria usual es un vestido verde con parches cafés en sus codos, con unas
representativas gafas sin vidrio las cuales llevan una bandera de Colombia al lado y lado del
marco. Lolo usa a menudo zapatillas casuales de colores que alterna con zapatos negros
elegantes, y siempre con calcetines de colores chillones. Su aspecto extravagante contrasta
mucho con su cuidado personal, pues Lolo es alguien muy cuidadoso con el cuidado de su barba,
su rostro, sus ufias. El elemento quizas mas caracteristico de su rostro es la nariz de cerdito que
siempre lleva puesta, segun Lolo a manera de alegoria a un personaje en especial que siempre
que va a decir quien es, por una extrafia razon algo siempre lo interrumpe dejando a las personas

con intriga.
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5. Perfil Psicologico

Lolo es una persona amable y simpatica, serena y divertida. Al principio es alguien
timido, pero cuando toma confianza puede ser el alma de la fiesta. Internamente es un lider, un
portavoz. Tiene un espiritu irreverente y transgresor que canaliza en una oratoria y discurso
influyente con sus allegados, pues considera que las antiguas luchas revolucionarias por otro tipo

de vias son anacronicas.

Lolo ademas de ser una persona enérgica y activa, tiene cierta fijacion por el absurdo,
siempre encontrando el chiste o el ridiculo de las cosas, incluso en los contextos donde no debe
hacerlo por lo que también es alguien impertinente. A pesar de que es una persona alegre, son
raras las situaciones en las que expresa algo mas que una sonrisa, pues no rie muy seguido. Lolo
administra muy bien las emociones y dosifica bien su manifestacion. Trata de ser moderado con
ellas para no ser impulsivo, pues es una persona bastante impulsiva ante situaciones de presion.
Suele ser desordenado, y se le facilita mas el trabajo independiente que el trabajo en equipo. Esta
en constante estado de juego, y demuestra actitudes marcadamente juveniles que contrastan con

su edad, siendo inmaduro a veces.

El mismo Lolo afirma que desde que esta haciendo su show web Qink por Oink, siente
que el tiempo le pasa mas lento y envejece a un ritmo diferente. Rara vez Lolo pierde la cordura,
pues trata de siempre tener un plan “verbal” con el que sortea sus problemas. Esto lo ha llevado a
veces reprimir ataques de ira que sufre como cualquier otra persona, pues trata de racionalizar
dicha emocidn siendo consciente de que vive en un pais y una ciudad en la que hay una muy
mala educacién en el manejo de la ira. Gusta mucho de hablar solo y cantar, como una
herramienta para aclarar ideas en su mente, y manejar un dialogo constructivo consigo mismo.
Podria considerarse metrosexual por la vanidad que maneja en su autopercepcion y el cuidado
personal que busca proyectar, no obstante él tiene una construccién mental distinta de lo que es

la belleza, yéndose mas por lo extravagante y lo recargado, otras personas dirian que lo “mané”.

Muestra actitudes narcisistas, pues después del dia del mango siente que tuvo un
despertar tanto intelectual como cognitivo que lo separa del resto de personas, pero rara vez lo

admite. Sin embargo su amor por un pais mejor, mas justo, mas equitativo, le ha hecho aprender
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a guardar silencio y dedicarse a aprender de otros quienes también se piensan un pais mejor. Si
hay algo que Lolo siempre carga son preguntas sobre todo lo que no sabe, y lo que no sabe que

no sabe.

Lolo se expresa muy gestualmente, tiene ademanes y amaneramientos con sus manos. En
su manera de expresarse se encuentran muchas expresiones coloquiales e informales, que ha
aprendido a lo largo de su vida de las personas que conoce y también por escuchar hablar a sus
familiares. Lolo es alguien que sabe moverse entre el parlache y el lenguaje de oficina, algo que
¢l denomina “bilingiiilisismo”, y es un talento que la epifania del mango le ayudé a despertar.
Lolo tiene 3 muletillas que repite frecuentemente durante su show web: “Me cruje el pescuezo”
cuando algo que le provoca dudas y le infunde desconfianza, “Sincérese que le conviene” cuando
sabe que alguien ya no puede seguir manteniendo una mentira, y “Me electroputa” cuando una

injusticia o calamidad nacional lo enoja mucho.
2.2.2 Personajes secundarios

Consideracion 2: Se profundizara en los dos primeros caracteres, quienes por cuestiones
logisticas del trabajo de grado, son los Gnicos que apareceran en los productos audiovisuales que
componen el proceso de investigacion creacion.

La Tata Patata

Tatiana Mireya Rivas Sheinfield mejor conocida como ““ La Tata”. Tiene 22 anos y es
signo cancer. Nacida en Medellin, vive con sus padres y actualmente se encuentra estudiando
comunicacion social. Tiene una relacion poliamorosa con su novia Susana, Susie, y su novio
William, Willie. La Tata no es alguien de muchos amigos, por lo que la mayoria del tiempo se
encuentra hablandole a sus plantas, en especial a Tania, su cactus mascota.

Ella es superficial, aunque se jacta de que no lo es, y que por el contrario tiene una moral
y un criterio superior, se considera muy especial desde nifia. Se mueve entre circulos de
feminismo, veganismo, comunismo, misticismo e indigenismo; ademas de leer sobre astrologia,

anarquismo etno marxi nihilista, psicomagia y fisica cuantica. Se ha identificado al menos una
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vez con cuanto “ismo” se le cruza en su camino, asi no sepa bien lo que signifique. Es alguien
inconforme con su imagen personal, no por tener una autoestima baja, sino por siempre estar
cambiando a estilos diferentes.

Aparentemente tiene tendencias de izquierda, pero no le molesta llevar un estilo de vida
consumista y privilegiada, por lo que su ideologia no es para nada firme. Es adicta a la
tecnologia, por lo que le gusta compartir su vida cotidiana en redes sociales, teniendo un perfil
distinto para cada cosa que la representa.

Sus creencias religiosas son eclécticas, manejando su propia mezcolanza espiritual que
hibrida conceptos del cristianismo, judaismo, hinduismo, budismo, taoismo, y creencias de
pueblos originarios de América. Le gusta estar en talleres de artesanias, medicina homeopatica y
fumar marihuana purpura importada con el dinero de sus padres. Desde muy pequefia se
mantiene constantemente ocupada, por lo que casi no tiene tiempo libre. Pese a lo sobrecargada
que puede ser su vida, ella es capaz de encontrarle equilibrio y sentido, lo que a fin de cuentas la
hace una persona feliz, y que en el acto, no deja de compartir felicidad con los demas, pues a
pesar de no encajar bien con el mundo, es una persona dulce y bondadosa.

La Tata representa la superficialidad de la juventud, con una personalidad liquida, ligada
al consumismo y las apariencias. De igual manera es un guifio a la desorientacién que se
experimenta entre todos los “ismos” que circundan en nuestros dias, siendo el esnobismo quizas

el mas sobresaliente, sin que ella sea consciente de ello.
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Profesor Bonifacio

El profesor Bonifacio Padilla es un docente licenciado en lengua castellana. Actualmente
trabaja dando clases en una universidad publica desde hace 13 afos, pero ha venido trabajando
en la docencia desde hace 27 afos, en colegios tanto rurales como urbanos de Antioquia.
Bonifacio es un padre de familia, casado y con dos hijos, quien a sus casi 56 afios esta contando
con ansias los afios que le faltan para jubilarse.

El es consciente de que el mundo en el cual él creci6 y al que estaba tan acostumbrado,
cambia a un ritmo tan frenético al que le cuesta dificultad seguirle el ritmo, cosa que tampoco lo
desvela. Sin embargo, a Bonifacio se le nota mucho cuando se siente ajeno a los adelantos
tecnoldgicos, las tendencias virales, el lenguaje, los nuevos iconos y practicas que tienen los
jévenes a los cuales ensefia, y por querer estar a su nivel, Bonifacio protagoniza episodios
vergonzosos y anecdaticos.

Como buen paisa, es emprendedor, rebuscador y siempre esta viendo la oportunidad de
poder darle a su familia la vida que él no tuvo. Es modesto, cordial y procura tener un trato
formal y respetuoso con todo el mundo, siendo a veces inseguro y poco entrador para establecer
contacto verbal. En su juventud, Bonifacio hizo mucho activismo por causas sociales, pedagogia,
milit6 en varios grupos de izquierda, cosa que no recuerda con mucho orgullo porque su crianza
conservadora y politicamente correcta siempre predominé en él. Con el pasar de los afios, se
volvié un ser moderado, sereno y calmado que habla desde la sabiduria que da la experiencia.

Es muy nostalgico a la hora de recordar sus triunfos y derrotas porque sabe que todo lo ha
conducido hasta aqui. Sus ideales de vida, a pesar de haber sido alimentados por una vida llena
de experiencias, no trascendieron mas alla de un ideal conservador, tener una casa propia, un
carro, sacar una familia adelante y poder alcanzar una vejez tranquila. En ese sentido Bonifacio
no fue tan ambicioso, con modestas aspiraciones y un estilo de vida austero. No obstante, el
mayor problema que se encuentra atravesando es poder jubilarse en paz y dignamente, por lo que
tiene que dar de si su ultimo esfuerzo en estos afios laborables que le quedan. Dicho textualmente
por él: “la cosa se pone mas dura cada dia”, y entre mas cerca ve su retiro definitivo de la vida

laboral, mas siente que es un objetivo lejano adn.
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Bonifacio representa el contraste entre dos tiempos, de cdmo un tiempo moderno se ve
obligado a seguirle el ritmo con dificultad a un tiempo posmoderno, y a veces se recuerda a si
mismo con nostalgia. Representa al ciudadano de a pie con aspiraciones modestas. De igual
manera la precarizacion laboral, y la lucha perdida contra el sistema de una generacion a la que

descansar cada vez le representa un reto mas grande.

Albert Richard

Es un ciudadano estadounidense que estd en un eterno “paso temporal” por Colombia y

Latinoamérica, pero siempre desde un punto de enunciacion constantemente descontextualizado
con la realidad social que se vive en los paises que visita, cosa que le lleva a sufrir grandes
desventuras. Dentro del poco espariol que domina, ha aprendido a presentarse como Ricardo
Alberto cuando las personas no entienden la pronunciacion en inglés de su nombre.

Representa el contraste entre el capitalismo y la globalizacion frente a una idiosincrasia
local, que siempre es vista como algo exético y primitivo ante los ojos de alguien perteneciente

al “primer mundo”.
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Pimiantonio

Pimiantonio es un politélogo egresado de una universidad publica con un talento
inigualable para la culinaria. Mientras consigue empleo en algo relacionado a su profesion, él
trabaja rebuscandosela como cocinero de corrientazos, y también haciendo tutoriales de cocina
tradicional. Dentro de estos ultimos, Pimiantonio usa lenguaje técnico de politica, economia 'y
derecho para hacer satira politica mientras explica la preparacion de una receta en particular.

Pimiantonio representa la precarizacion laboral, y una satira sobre el cliché que tienen
carreras relacionadas con humanidades o ciencias sociales para encontrar salidas laborales, no

obstante, su enorme importancia para el entendimiento y transformacion de nuestro pais.

El hermano Lukas

Lukas Casimiro, es un pastor de una iglesia cristiana quien ademas es rehabilitado de
ludopatia. A pesar de haber superado su problema, adn persisten en €l ciertas secuelas, tanto de
su adiccidn por los juegos de azar, como por la ambicion que le significaba ganar dinero en ellos.
Tiene tics cada vez que escucha las monedas sonar dentro de las ofrendas, o cuando las personas
dan el diezmo.

Representa los intereses econémicos privados de los grupos religiosos, y la doble cara

que ellos pueden tener ante impulsos que consideran pecaminosos.

Dofia Colombia

Personificada por una marioneta, ella se autodenomina como una anciana chévere. A
pesar de haber nacido en una cuna de oro, en el seno de una familia conservadora y tradicional,
decidio ser la oveja negra de su familia. Es una mujer feminista, soltera y sin hijos, con una
ideologia de izquierda moderada, pensante y critica. Le gusta mucho la moday el glamour, por
lo que se mantiene enterada de las novedades sobre masica, ropa y figuras influyentes de su
tiempo. Asume el tono de una abuela “cool”, por su indumentaria extrovertida y cabello pintado
de azul, aunque no deja de ser regafiona con los corruptos de este pais, siendo esta la Unica

situacion en la que se le puede ver una actitud estricta y coherente con su edad.
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Dofia Colombia, a pesar de su edad, simboliza el espiritu rebelde y juvenil, quien se
resiste a encajar en canones sociales marcados por los prejuicios sociales y econémicos

tradicionales, como también los conservadores principalmente respecto a la figura de la familia.

La ContemporaNea

Es un joven ayudante de un taller de mecanica, quien en sus ratos libres le gusta “leer
cositas” que se va encontrando, como revistas o libros que las personas desechan. Usando el
parlache autéctono de la ciudad de Medellin, la contemporaNea expone y explica de manera
didactica diversos temas de actualidad e interés politicos, econémicos, filosoficos e inclusive
metafisicos.

La ContemporaNea representa la educacion, la curiosidad, la divulgacion y la

democratizacion del conocimiento.

Dr. Haider Enrique

Es una joven promesa de la politica, aspirante al concejo de Medellin por el partido “El
cuento democratico”. Haider esta rodeado de viejos zorros de la politica, conocedores de las
artimafias y los trucos necesarios para posicionarlo como una ficha clave que traiga adeptos a su
partido. El se caracteriza por sus buenos modales, su excelente oratoria, su educacion
conservadora y envidiable sentido de la moral, con claras tendencias hacia la derecha que €l
considera imprescindibles para ser gente de bien. No obstante, Haider Enrique no puede negar su
pasado, pues crecid en un barrio popular de la ciudad antes de que empezara a escalar a punta de
rosca politica. Tiene una condicién mental muy particular, en la que al escuchar guaracha o
algin otro género musical popular, se transforma y exterioriza mucho de la personalidad
aprendida en su barrio que busca reprimir a toda costa. Por este motivo, todos sus jefes politicos
lo cuidan de recibir este tipo de impulsos.

El doctor Haider Enrique hace una referencia a la historia del doctor Jekyll y mr Hyde, y
representa el arribismo y el clasicismo con el que las luchas populares terminan sirviendo al

mejor postor.
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Match-in boys

Los Match-in boys son un grupo de 3 muchachos que integran un grupo de pop coral,
similar a los Back Street Boys 0 One Direction, cada uno de su tiempo y su contexto. Manejan
una tematica sobre nuevas masculinidades, reflexionando sobre el rol y el papel de lo
“masculino” en este tiempo para el cambio social. El nombre del grupo es un juego de palabras
en inglés, que en parte critica también la influencia anglosajona sobre los idolos juveniles en la
musica. Por una parte significa “Match in boys” que significa literalmente “juego entre chicos”,
y por otra parte, dividiendo el verbo compuesto del sujeto, “Match in” significa “coincidir en”
también entendido como empatizar, significando “Los chicos empatia”.

Los match-in boys representan a los esfuerzos colectivos que luchan por la empatia, el
respeto y la diversidad desde sus figuras de masculinidad, buscando generar reflexiones también
sobre temas relacionados con la sexualidad y el género. Un caracteristico rasgo de vestuario de
los match in boys es su traje y corbata de la cintura para arriba, y una falda larga y colorida de la
cintura para abajo.

Frankie

Es un colegial inseguro y ansioso, descrito bajo el estereotipo de nerd o fiofio. A veces
prefiere aislarse del mundo y encerrarse en sus gustos, que son el manga, los videojuegos, las
peliculas de ciencia ficcion y sagas como Star Wars y The lord of the rings. Sin embargo tiene un
talento especial, y es poder actuar con diferentes personalidades y roles, adaptarse a distintos
contextos, con tal de conseguir un fin especifico. Por tal motivo es capaz de obsesionarse con el
estudio de un tema a fondo en cortos periodos de tiempo, pues es muy inteligente. Una meta que
tiene desde hace varios afios es conseguir una novia, cosa que le ha costado trabajo por su
timidez y no ser fisicamente atractivo.

Frankie representa una juventud insegura, abrumada por complejos e inseguridades a
quienes su convivencia en sociedad ha representado un reto mayor. Por otra parte también la
inocencia infantil, de querer encajar y buscar un lugar en el mundo para sentirse bien con uno

mismo.
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2.3 Sinopsis

Consideracion 3: A continuacién va la descripcién de los productos audiovisuales que
conforman la primera temporada de Oink por Oink. No obstante, para efectos del componente creativo
del trabajo de grado, y en coherencia con las dificultades afrontadas por la pandemia del Covid-19,
unicamente seran guionizados y producidos los contenidos de la seccion “Cuarentellings”, los cuales
duran de 1 a 4 minutos.

2.3.1 Sinopsis de temporada

La primera temporada de Oink por Oink estd compuesta por 5 capitulos que abordan 5
temas de actualidad Colombiana diferentes, todos narrados en clave de humor y satira. Los temas
son la estigmatizacion del movimiento estudiantil, las masculinidades nuevas y hegemonicas, los
mitos del emprendimiento y la innovacion, la revolucién 4.0 y el capitulo piloto, que es una
introduccién metanarrativa a la serie misma, donde se narra como fue el surgimiento de Lolo y
de Oink por QOink. En cada capitulo se ira introduciendo a los personajes, con sus caracteristicas
mMAs representativas, ya sea por si solos o por la interaccion entre ellos. Sumado a esto esté el
teaser promocional de la serie y otros micro contenidos pensados en el contexto de la pandemia
mundial del COVID-19, llamados “Cuatentellings”.

2.3.2 Sinopsis por capitulo

Teaser
“AQUI NO PASA NADA”

Lolo se encuentra viendo el noticiero en un televisor mientras esté en su oficina. El
programa habla sobre hechos de corrupcion y situaciones actuales del pais que generan
indignacion en Lolo. Se ve como Lolo luce fastidiado, diciendo frases como “esto si que me
electroputa hermano” o “alglin dia, algin dia” en un tono enojado, imaginando que algtn dia
van a cambiar las cosas. Mientras él estd concentrado mirando el programa, a su espalda
empiezan a aparecer una fila de personas con vestimenta elegante al principio, y otros con
diferentes atuendos variopintos y de diversas tematicas asociadas a una institucion de poder.

Todos llevan en sus manos los elementos de la oficina. Las personas empiezan a circular por el
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espacio mientras se dirigen a la salida, llevandose consigo computadores portatiles, camaras,
cafeteras, maletines, sillas, mesas, entre otros elementos. El dltimo hombre de la fila en salir,
viste un atuendo elegante y lleva cargado un cuerpo envuelto en la bandera de Colombia. Lolo
contindia viendo al televisor completamente desentendido de todo lo que pasé a su espalda. El

programa se detiene y se quedan las barras de colores de fuera de sefial.

Capitulo 1 “piloto”
Presentacion de Lolo y de su serie web Oink por Oink
“NI TAN BICHE”

Lolo esté siendo entrevistado en un set, con luces y camaras. El luce su caracteristico
traje verde mango biche, su cabello despeinado y las gafas sin lentes con la bandera de Colombia
en el marco que lo caracterizan. Su voz se convierte en una voz en off de la historia. Todo
comienza presentando quién es €l, un joven normal, con muchas dudas sobre la situacion de su
pais, con ganas de decir y cambiar muchas cosas, pero con muy poca fe en codmo su accionar
podria hacer la diferencia. Luego él narra su epifania del mango biche, donde esta fruta le habld,
dandole un mensaje que le cambiaria la vida. Lo llevo a asumir el nombre de Lolo, pues desde
antes del dia del mango biche, su identidad se reducia a simplemente Luis Pefia. Lolo narra como
se transformo en lo que es ahora, y cémo surge este nuevo programa llamado Oink por Oink. Por
altimo lee el manifiesto del mango biche, simbolo del mangobichismo, el movimiento que fundd,
y deja una invitacion a que lo sigan en redes, que se suscriban a su canal y un llamado a la

accion.

Capitulo 2
Sobre los efectos de un sistema patriarcal desde el punto de enunciacion masculino
“.VA A LLORAR?”

Este capitulo buscara crear una reflexion sobre los efectos negativos del sistema patriarcal
al igual que de la masculinidad hegemonica, pero desde un punto de enunciacién masculino. A
diferencia de una mirada desde el punto de vista femenino, esta perspectiva comienza

cuestionando el privilegio, que también se convirtié en un rigido canon de comportamiento, en
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donde el hombre debe ser el mas fuerte, el proveedor y conquistador, al igual que alguien
cohibido con sus emociones mas alla del enojo. El capitulo busca cuestionar al patriarcado con
una perspectiva de género, que también llevara a reflexionar sobre otros temas relacionados con
el hombre y la sexualidad. Sera también la aparicion del personaje Frankie, quien después de una
decepcion amorosa, busca por todos los medios posibles las herramientas necesarias para llorar,
cosa que a él le cuesta mucho trabajo. Esta busqueda por el llanto se convertira también en un
hilo conductor a lo largo del capitulo. Por otra parte, también aparecera la ContemporaNea
quien a través del parlache paisa, explicara las diferencias entre sexo, orientacion sexual y

género.

Capitulo 3
Sobre la estigmatizacion de la educacién pablica y sus estudiantes
“PAPAS RELLENAS DE OTRA COSA”

Este capitulo buscara hacer una indagacion sobre los mitos y tables que giran en torno a
la educacion publica colombiana. El adoctrinamiento ideoldgico, el terrorismo infiltrado y la
falta de vision, son unos de ellos. Girara en torno a la figura de las papas como eje transversal,
haciendo un doble sentido humoristico entre este tubérculo y la bomba casera que lanzan los
encapuchados en medio de las protestas estudiantiles, buscando de esta manera una
resignificacion del imaginario que se tiene sobre la educacion pablica, en parte reforzado por la
desinformacidn que generan algunos medios de comunicacion. Aparecera ContemporaNea,
explicando la importancia de lo publico en el pais; Dofia Colombia criticando al ministro de
defensa y a Pachito Santos; y la Tata Patata, quien hara una caricatura que parodia el snob que
habita en la libertad de pensamiento, que también se puede hallar dentro del alma mater.

Capitulo 4

El emprendimiento y la innovacion como discurso oportunista en planes de gobierno
“TODO LO QUE USTED NO QUERfA SABER SOBRE EL EMPRENDIMIENTO Y LA
INNOVACION”
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Este capitulo buscara hacer una reflexion sobre dos conceptos que hacen parte de la
agenda politica, y que pueden tener un vinculo directo con la poblacion dentro de su cotidiano: el
emprendimiento y la innovacion. La pregunta es si ¢este vinculo sera tal como lo pintan? La
lluvia de oportunidades, la programacion neurolinglistica, la falta de proyeccion, el trabajo duro,
son topicos a los que se apela actualmente para hablar de emprendimiento e innovacion, pero hay
un contexto socio cultural y una realidad politica y econémica que permea estos conceptos, y si
bien no anula su existencia, los particulariza en este tiempo y espacio geografico. En este
episodio se hard un vox pop como eje central del episodio, con sketches donde Lolo ensefiara
satiricamente como hacer un pitch de ascensor con una importante figura ejecutiva. También
contara con la participacion del hermano Lukas, hablando de la bendicion que vive dentro del
diezmo y los impuestos; la aparicion de los Match-In Boys hablando de la relacion entre el
género, el capitalismo consumista y la innovacion; y por ultimo aparecera nuevamente la
contemporaNea, hablando de por qué €l “ya no le copia a ese cuento de innovacion y

emprendimiento”.

Capitulo 5
La transicion a la revolucion 4.0 de un publico no familiarizado con las TIC’'S
“EL INTERNET DE LAS COSAS SIMPLES”

Este capitulo buscard hacer una visibilizacion de hechos anecdéticos de como una
poblacién no afin a la tecnologia experimenta una transicion a fendmenos como la inteligencia
artificial, la big data, los algoritmos y la web seméantica. La poblacion seran personas de la
tercera edad quienes tratando de manipular dispositivos electrénicos, narran cdmo era la vida
antes de que la tecnologia rigiera todo en nuestras vidas. Lo que se busca es generar una
reflexion sobre la modernidad y un sentimiento de nostalgia al ver como las brechas
generacionales juegan entre ellas. El eje central de este episodio seran entrevistas dirigidas por
Lolo a abuelitos y abuelitas, a quienes se les invita a dar un mensaje al mundo emulando un
formato youtuber. El capitulo contara con la participacion de Albert Richard quien ird a comprar
un repuesto electronico al sector de La Cascada, en el centro de Medellin, Dofia Colombia quien
hace un tutorial ensefiando a sus compafieros de la tercer edad coémo hacer un meme, y La

ContemporaNea, quien explicara en qué consiste la revolucion 4.0.
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2.3.3 Cuarentellings

CONTENIDOS MENORES (De 30 segundos a 1 minuto aproximadamente)

- Tik Tok del antes y después: Similar a la tendencia de la red social Tik Tok, en donde
se emula una foto del pasado mediante el presente, se busca hacer una analogia con hitos
de la historia colombiana, en donde se muestra “lo que es ahora”, contrastado con un “Lo
que se pensaba que iba a ser”. Por ejemplo, una foto de una obra inconclusa proyectada
en el afo 2030, y una foto vigente que simula ser antigua de los planos del metro de
Bogota.

- Lolo el traductor: Lolo se situa en la esquina inferior derecha de la pantalla, simulando
un traductor de lenguaje de sefias, quien se supone va a traducir discursos de politicos
vigentes como Ivan Duque, Martha Lucia Ramirez o Donald Trump. Usando
herramientas del clown, Lolo genera una interaccion comica entre sus movimientos

corporales y el discurso de la persona que esta hablando.

Cuarentelling #1 (4 minutos aprox)
“LA TATA VS EL COVID”

A raiz de la cuarentena nacional decretada por la pandemia global del Covid-19, La Tata
Patata esta teniendo una video llamada con el profesor Bonifacio, en donde ambos discuten sobre
el nuevo rumbo que debe tomar un proyecto que no se pudo llevar a cabo gracias a la cuarentena.
Ambos discuten tanto sobre los pros y contras de la educacion virtual, como de las medidas
ineficientes que ha tomado el gobierno. No obstante, el principal tema de su conversacion es el
nuevo rumbo que va a tomar el proyecto, el cual es una serie web que inicialmente se rodaria en
exteriores, pero que ahora debe re pensarse desde un formato casero. A medida que la discusion
avanza, se lleva a cabo un dialogo metatextual y un rompimiento de la cuarta pared con el
capitulo en si mismo, donde la Tata y Bonifacio se van dando cuenta de que estan siendo parte

de la solucidn del problema sobre el cual venian discutiendo.
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Este contenido busca problematizar las medidas de la educacion virtual que se estan
poniendo en practica, desde sus aspectos positivos y negativos, y el impacto que tiene en la vida
académica de los estudiantes. En este orden de ideas, también es un relato que busca hacer una
referencia metanarrativa al cambio dréstico que tuvo que afrontar el proceso de investigacion-
creacion “Oink por Oink, serie web de humor de actualidad” a raiz de la pandemia del Covid-19
desde el sentir de sus creadores, quienes tomaron la decision de transformar el proyecto para que

pueda realizarse.

Cuarentelling #2 (4 minutos aprox)
“BONIFACIO SE REINVENTA”

A raiz de la cuarentena nacional decretada por la pandemia global del Covid-19, el
profesor Bonifacio debe seguir dando sus clases en linea, puesto que al ser el sustento de su casa,
no puede darse el lujo de detener su trabajo. Su poco dominio de los entornos digitales,
problemas domésticos con el teletrabajo y los nervios al dar su clase, haradn que protagonice
graciosos episodios frente a sus estudiantes quienes lo miran a través de la camara web.

Este contenido busca hacer una critica a la precarizacion laboral que viven los docentes, quienes
no estan lejos de vivir del diario, y los problemas invisibles del teletrabajo, que hace que la

cuarentena no tenga el mismo significado para toda la poblacion.

2.3.4 Estructura de capitulo

La siguiente es una estructura general para marcar una orientacion sobre la distribucién
del contenido de cada capitulo de Oink por Oink. No es un ente rigido, por lo que puede

adaptarse a las necesidades de cada capitulo.

A. Introduccion al tema en donde Lolo presenta al dispositivo narrativo del capitulo y el
tratamiento que se le dara a lo largo del mismo

B. Presentacion de bagaje contextual si es pertinente con sus datos de consulta.
Manifestacion de la postura politica respecto al tema. Por otra parte la declaracién de un

objetivo con el dispositivo audiovisual o a traves de él.
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C. Sketch o micro capsula narrativa del personaje secundario, que puede estar 0 no
relacionado con Lolo

D. Espacio de proximidad documental conectando al dispositivo con la cotidianidad de las
personas (Vox pop, entrevista).

E. Segundo sketch o micro capsula narrativa de personaje secundario, que puede estar 0 no
relacionado con Lolo

F. Crisis en torno a la consecucion del objetivo con el dispositivo audiovisual o a través de
él.

G. Climax de la crisis anterior.

H. Resolucion del conflicto y consecucion del objetivo con el dispositivo audiovisual o a
través de él.

I. Final con interrogante o gancho narrativo

J. Llamado a la accion

3. Diseno de produccidn

Consideracion 4: Se anexan las ultimas versiones del cronograma y del presupuesto con las que
se trabajo para los contenidos realizados dentro del trabajo de grado

3.1 Cronograma
Consultar en el apartado de anexos, ver en anexo 5
3.2 Presupuesto

Consultar en el apartado de anexos, ver en anexo 6

4. Ecosistema de medios
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4.1 Descripcion de plataformas y productos

Para Oink por Oink se contempla dos plataformas principales con objetivos de
posicionamiento y generacion de comunidad en torno al material audiovisual, y dos
complementarias con objetivos de especificar cierto tipo de contenido en otros formatos y
ampliar el alcance de las dos anteriores. Las principales son YouTube y Facebook, y las
complementarias son Instagram y Twitter. La especificacion en cuanto a los tipos de contenido y

la estrategia digital correspondiente a cada plataforma es la siguiente:

4.1.1 Facebook

Por su capacidad de integrar diversidad de formatos multimedia, y facilitar la interaccion
en torno a los mismos, es un nicho ideal para empezar a crear una comunidad en torno a la
pagina de Oink por Oink. Por otra parte se re posteara los contenidos audiovisuales provenientes
de YouTube generando un mayor eco que responda a las dindmicas comunicativas propias de
esta plataforma. Ademas de contenidos audiovisuales y visuales, se puede re postear o publicar
contenidos sonoros y escritos, que no necesariamente seran de autoria propia. Dentro de esta
categoria se resalta el re posteo de memes que propiciaran un didlogo de contenidos entre varias
paginas, creando una red con tematicas e intereses afines tanto para productores como
consumidores de contenido. Algunos de los contenidos méas notables que estaran presentes en la

pagina de Facebook de Oink por Qink son:

- Feed compartido de paginas teméaticamente relacionadas, principalmente memes de
actualidad colombiana, noticias y columnas de opinién.

- Micro contenidos como historias, notas de actualidad y recomendados

- Micro contenidos audiovisuales de los personajes

- Laseccion llamada “Putrefacts” para compartir la noticia indignante de la semana

- Laseccion “Microbviedades” para compartir datos curiosos 0 desmitificar verdades

ampliamente difundidas sobre temas de actualidad.
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- Escritos reflexivos de actualidad de autoria propia, con su respectiva imagen de pie de
foto. En esta categoria puede ser columnas, reportajes, cronicas de un equipo editorial
compuesto por los mismos integrantes del equipo de Oink por Oink que deseen
participar.

- Capitulos principales de temporada

Los contenidos especificos que estarian relacionados con la produccion audiovisual enmarcada

dentro del trabajo de grado son:

- Fotos y video del Making off del rodaje

- Fotos de los personajes a manera de campafa de expectativa

- Micro contenidos audiovisuales menores

- Piezas graficas de identidad visual de Oink por Oink (Logo y similares)
- Piezas sonoras que hacen parte de la musica original de Oink por Oink
- Memorias escritas del proceso de investigacion creacion

- Cuarentellings 1y 2

4.1.2 YouTube

Por ser el repositorio de videos mas grande de la web, esta plataforma facilitara el acceso
con canales que sean creadores de contenido exclusivamente audiovisual, y por otra parte con
usuarios que mediante un sofisticado motor de blsqueda, puedan acceder a los contenidos de
Oink por Oink localizandolos a través de filtros y etiquetas. YouTube es principalmente una
plataforma de videos, y aunque no tenga el nivel de Facebook para generar una comunidad,
facilita la sectorizacion por nichos de interés, cosa que puede resultar provechosa para Oink por
Oink. YouTube sera el Index principal de la serie web para la publicacion de contenidos
audiovisuales, principalmente los capitulos largos de temporada. Para la consolidacion de una
identidad propia en el canal de YouTube, con sus propias listas, categorias y elementos de
identidad visual, el reposteo de contenido ajeno se mantendra al nivel mas minimo. Algunos de

los contenidos mas notables que estaran presentes en el canal de Oink por Oink son:
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- Memes audiovisuales
- Doblajes y parodias
- Topy rankings

- Micro contenidos audiovisuales de los personajes

Los contenidos especificos que estarian relacionados con la produccion audiovisual enmarcada

dentro del trabajo de grado son:

- Video del Making off del rodaje
- Micro contenidos audiovisuales menores

- Cuarentellings 1y 2

4.1.3 Instagram

Esta plataforma se caracteriza por el didlogo e intercambio de contenido principalmente
grafico como fotos e ilustraciones. No obstante Instagram ha crecido rapidamente en los tltimos
afios, facilitando la interaccién de sus usuarios y abriéndose también a contenidos audiovisuales.
Actualmente es una de las redes sociales mas exitosas dentro de los jovenes, utilizada en gran
medida para estrategias de marketing. En Instagram se re postearan todos los contenidos
audiovisuales y gréaficos provenientes de Facebook y YouTube a manera de repositorio. Sin
embargo, en esta red social también habra contenido gréfico especialmente pensado para esta
plataforma como ilustraciones y collages que también podria compartirse en Facebook buscando
generar nexos que amplien la comunidad. Algunos de los contenidos mas notables que estaran

presentes en la pagina de Oink por Oink son:

- Memes de autoria propia y compartidos de otras paginas tematicamente relacionadas
- Historias
- Infografias y capsulas de informacion, que pueden ir de la mano con las

“Microbviedades” y las “Putrefacts”.
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Los contenidos especificos que estarian relacionados con la produccién audiovisual enmarcada

dentro del trabajo de grado son:

- Fotos y video del Making off del rodaje

- Fotos de los personajes a manera de campafia de expectativa.

- Micro contenidos audiovisuales menores

- Piezas gréficas de identidad visual de Oink por Oink (Logo y similares)

- Cuarentellings 1y 2

4.1.4 Twitter

Esta plataforma se caracteriza por el intercambio de opiniones, vivencias cotidianas y
posturas ante temas coyunturales, todas limitadas a un reducido nimero de caracteres. En
Twitter se compartirdn opiniones de linea satirica e irénica sobre distintos temas de actualidad,
desde la personificacion de Lolo como su autor. Por otra parte también se compartiran tweets y
reflexiones de otras paginas y personalidades con una linea tematica similar, y en menor medida
contenido grafico o audiovisual que también abunda en esta plataforma. Algunos de los

contenidos méas notables que estaran presentes en la cuenta de Oink por Oink son:

- Opiniones politicas, coyunturales y de actualidad desde la personificacién de Lolo
- Compartir tweets de otras paginas y personalidades

- Compartir contenido gréfico y audiovisual desde otras paginas y personalidades

Los contenidos especificos que estarian relacionados con la produccién audiovisual enmarcada
dentro del trabajo de grado son:
- Bitacora del proceso de rodaje

- Algunas reflexiones en torno al proceso de investigacion creacion

A futuro se contempla la centralizacion de la produccién de contenidos en un sitio web que si

bien no anulara la existencia de las redes sociales, concentrara la difusién de contenidos en una
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pagina principal de la cual se ramifiquen otras plataformas. También la incursién experimental
en otras plataformas con el fin de explorar posibilidades que hagan crecer el contenido y la
comunidad. Un buen ejemplo es la plataforma Tik Tok que ha tenido un auge en el 2020 y al ser
un nicho de prosumidores en torno a la comedia, puede ser una oportunidad para Oink por Oink.
Es fundamental tener en cuenta que detras de la estrategia digital habra un equipo distribuido en
roles con figuras como Project manager, copies, y principalmente la de community manager.
Habran roles definidos para el estudio de estadisticas y demas herramientas de generacion
automaética para administrar y medir la interaccion digital. También no sobra mencionar el correo
electronico principal de Oink por Oink en donde se asentaran las responsabilidades ejecutivas de
la serie, y de relacionamiento externo con personas o entidades que les interese el proyecto desde

una iniciativa de emprendimiento.

5. Propuesta estética de

produccidn

5.1 Tratamiento audiovisual

5.1.1 Fotografia

En Oink por Oink, como en otros contenidos web, la propuesta fotografica no se restringe
a sélo un estilo narrativo. Por la estructura argumental que posee, en la serie tendra lugar una
propuesta de linea videoblogger, a cdmara y plano fijos, otra de linea ficcional, por los sketches o
micro capsulas narrativas, y otra de linea méas naturalista, por la interaccion con personas en
espacios publicos, con tendencia documental.

Serén frecuentes los encuadres Unicos sin muchos movimientos de cdmara, sin una
busqueda explicita por armonizar la relacion del sujeto con su entorno, sino mas bien por hacer

un seguimiento constante de las acciones que él ejecuta en este. Los planos mas frecuentes son
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aquellos en donde se destaca al sujeto y en lo que dice: el plano medio, medio corto y primer

plano, y en menor medida un plano entero o general para ubicar al sujeto en su entorno.

ME DISFRAGE DE‘DUQUE Y.ESTO PASO

COMIdS rapidas
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Fotograma Hola soy Danny Cap 3 del corpus

No obstante, para los momentos de sketches o micro capsulas narrativas, habra una
exploracion en el emplazamiento de la cAmara, con composiciones mas formales, heredadas del
cine o de la television, para emular otro tipo de atmosfera referenciar a otro tipo de contenidos
audiovisuales, tomando prestados criterios tradicionales de composicion, como: ley de tercios,
ley de miradas, horizontes, puntos de fuga, ley del eje, entre otros. Es necesario que la fotografia
de los sketches o microcépsulas contraste con la del resto del capitulo, sirviéndose de los planos,

Optica, temperatura, foco, de la atmosfera en general.

Peter Capusotto y sus videos - Mi hija es trolo
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Fotograma Peter Capusotto y sus videos Cap 8 del corpus
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En interiores, se puede optar por manejar las luces propias de la locacion, o bien, armar
un set casero con esquemas basicos de iluminacion (triangulos), que permitan una iluminacion
bésica, neutra y homogénea, que sea pareja y tenga propositos de aclarar y estabilizar una

imagen profesional, sin depender de miras narrativas o estéticas.

Taking The Red Pill... BACK | Very Important Docs®

or where they come from,
that the red pill is misogyny
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Fotograma Peter Coffin Cap 12 del corpus

Una buena alternativa es trabajar con luces practicas, puesto que inciden tanto en la
accion del sujeto como en la escenografia de manera natural y espontanea a la par que se sirve de

sus propiedades luminicas.

Self-Help | Very Important Docs®
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Fotograma 2 Peter Coffin Cap 13 del corpus

Cuando la luz tenga una busqueda narrativa, buscara transportarnos a una atmasfera en

particular, ya sea con la temperatura, la intensidad, juego de luz y sombras, o los colores de la
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luz. En estos casos mediante la luz se puede establecer un cddigo narrativo que se puede usar a lo

largo de un capitulo.

Self-Help | Very Important Docs™

That must be it.
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Fotograma Peter Coffin Cap 13 del corpus

En exteriores la iluminacion sera justificada principalmente por las condiciones del
ambiente. Se buscara que los personajes estén a la sombra para tener una luz suave y mas
manejable. Se hace la analogia entre la camara y un perrito acompafante, que cuando su amo lo
Ilama a la accion esta se desplaza con él, de lo contrario la cdmara se queda quieta a la par del
sujeto. Bajo la misma idea de seguimiento constante a las acciones del sujeto en su entorno,
cuando él esta en exteriores se juega con la luz natural alterandola con algunos recursos técnicos,

como ajustes de la camara o menos frecuentemente difusores y flexes.
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La temperatura de color puede tener un proposito narrativo, que sera reciproco a la gama
de colores y posicion en cuadro de los personajes y objetos. Si este no es el proposito especifico,

la tendencia es a la neutralidad.

El nuevo canal Encuentro - Peter Capusotto y sus videos

> » o) 258/437

Fotograma Peter Capusotto y sus videos Cap 7 del corpus

5.1.2 Sonido:

La propuesta sonora de Oink por Oink narrativamente se movera entre dos estilos. Uno
en el que respeta el pacto ficcional proponiendo un plano de realidad que se contrae solo al
universo narrativo planteado, sirviéndose de efectos sonoros, musica diegética y extradiegética,
empatica y anempaética, variacion de niveles sonoros, y didlogos guionizados no estrictamente
realistas. En €l estaran presentes las micro capsulas narrativas, sketches y mondlogos de los
personajes frente a la camara, especialmente Lolo. Por otra parte, durante los segmentos de linea
més documental como entrevistas o inmersiones en espacios publicos, el sonido buscara ser mas
naturalista, narrando el entorno dentro del cual las acciones se desenvuelven. Se busca retratar a
las personas con naturalidad, con muletillas y expresiones propias de su habla.

El realismo sonoro tendria por objetivo resaltar espacios que resulten cercanos al usuario,
como plazas, pregoneros, el trafico, la universidad, entre otros; buscando construir un paisaje
sonoro afin a nuestros sonidos locales. Dichos paisajes sonoros se construiran o registraran por
separado de los otros elementos sonoros como mdasica, voces y efectos, para potenciar el valor
narrativo que subyace en ellos.

Se manejaran 2 planos sonoros elementales: la voz y la muasica, y uno complementario
que corresponde a los efectos de sonido. El primer plano debe estar muy claro, en él estan los

dialogos, las risas, los susurros y si hay una tendencia verbocentrica es fundamental que haya un
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correcto registro de la voz pues es aqui donde habita el mensaje. En el segundo plano esta la
musica que ambienta, dinamiza, da ritmo y canaliza las emociones. En el tercer plano estan los
efectos sonoros como leitmotivs o simulacion de sonidos que acompafian las acciones fisicas, 0
en la mayoria de los casos para hacer un efecto comico que haga el contenido més simpaético.
Para el sonido directo se recurre al uso de lavalier, para obtener una captura clara de las voces de
los actores, ademas del boom que permite capturar no solo los ambientes, también se crearan los
Foley necesarios para cada escena in situ, durante el rodaje, esto ahorrara tiempo en
postproduccion y permite un mayor control de los Foley requeridos. EI sonido sera grabado a una
frecuencia de muestreo de 48Khz a 24-bit.

La masica es una herramienta indispensable para hacer referencias a la cultura popular, y
serd una gran aliada para conducir la comedia o crear un ambiente en particular. Puede ser
extradiegética y diegética, como un recurso para revelar el artificio como al romper la cuarta
pared, lo que desemboca facilmente en un efecto comico. La musica se nutrira a partir de ritmos
y sonidos colombianos, que pueden ser melodias inspiradas en musica tradicional como pasillos
y bambucos, o ritmos mas modernos propios de ambientes urbanos, como reggaeton, vallenato o
salsa. En general la musica de Oink por Oink busca un tono fresco y alegre, acorde con el
derroche de energia que emana Lolo.

En Oink por Oink también habra musica original, caracterizada por su energia, sonidos de
trompetas, tambores y guitarras ritmicas que se nutren mucho del mundo del espectéaculo y los
ambientes circenses. Aqui se destaca la cancidn intro de la serie, la cual inicia la basqueda por un
sello de identidad sonora que particulariza esta serie web frente a otro tipo de contenidos. A
continuacion se adjunta un enlace para su escucha, y de igual puede consultarse en el apartado de

anexos. (Ver anexo 9 “Cancion original”)

Cancion intro de Oink por Oink :https://www.youtube.com/watch?v=Raf1606b664

El uso de efectos sonoros en Oink por Oink serd para dar dinamismo y resaltar los
comentarios y situaciones jocosas que se presenten durante las intervenciones de Lolo. Dentro de
los efectos se incluyen los sonidos que pueden acompafar los cambios de plano, cortinillas y
transiciones sonoras. Es importante mencionar que es un recurso del que no se debe abusar, pues

se puede caer en clichés o efectos caricaturescos no buscados.


https://www.youtube.com/watch?v=Raf16O6b664
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5.1.3 Arte

La propuesta de arte gira en torno a tres espacios narrativos. En el primero se plantea un
pacto ficcional en torno a una historia, que descansara en personajes y dialogos igualmente
ficcionales. Para caracterizar este espacio se cuenta con elementos plasticos y locaciones,
orientadas por la intencion comunicativa de dicho pacto ficcional. En el segundo espacio
narrativo, de linea méas naturalista, el arte intervendrd solo lo justo y necesario coexistiendo con
los elementos espaciales y plasticos propios del lugar, que puede ser la calle o la plaza. El tercer
espacio narrativo es un hibrido entre los dos anteriores, en el que si bien no hay un pacto
ficcional que se soporte en una historia, se cuentan con elementos extradiegéticos como
vestuarios y escenografias para cargar simbdlicamente la escena, o darle una intencion
comunicativa especifica. En este tercer espacio pueden estar los monologos de Lolo frente a la
camara a manera de videoblog, o las entrevistas que Lolo le puede hacer a alguien dentro de un
set previamente intervenido.

Es importante resaltar que los lugares en donde se lleva a cabo la narracion, pueden hacer
una referencia directa a algn suceso de actualidad nacional, pudiendo ejecutarse incluso dentro
del mismo espacio fisico donde ocurrio el suceso que se busca referenciar. Que el lugar esté
ubicado en espacio publico facilita mucho mas esta intencion.

Al ser una serie web de humor de actualidad colombiana, este Gltimo adjetivo
particulariza y orienta muchos elementos estéticos de la serie. No se puede definir con rigidez
una estética colombiana, no obstante esta puede construirse a partir de un juego con la diversidad
cultural que el pais posee, lo que puede traducirse en distintos colores, tonos y texturas en
pantalla. Un referente es el criterio estético de la serie de television documental sobre cultura

colombiana “Los Puros Criollos™.

Los Puros Criollos
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El vestuario de los personajes, por el tono comico que maneja busca ser extracotidiano,
resaltando rasgos del personaje hasta el punto de caricaturizarlo, o bien, parodiar la indumentaria
de alguna personalidad de actualidad nacional. El vestuario reflejaréa caracteristicas notables del
personaje como su nivel socioeconémico, su actividad laboral y personalidad. De la misma
manera que el vestuario, el maquillaje y el peinado cumplen cddigos narrativos que caracterizan
al personaje, escondiendo o resaltando rasgos fisicos, o dotandolo de elegancia o tosquedad
dependiendo de la situacion. EI maquillaje también puede ser neutral si la situacion lo amerita,

Unicamente reduciendo brillo, dando suavidad e iluminando el rostro.

A i

Pr. Bonifacio a Tata Patata

Un comudn denominador en la indumentaria es el color, siempre presente dando vida y
autenticidad a cada uno de los personajes. Un referente es el vestuario de la agrupacion musical

colombiana “Puerto Candelaria”.

Puerto Candelaria
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La escenografia cumple con la funcién de transportarnos a un lugar, crear un ambiente
que nace de un codigo narrativo de ficcion o no ficcion, méas que de emular un ambiente realista.
La escenografia de Oink por Oink buscar a través del color y los objetos dentro de la escena
construir un entorno verosimil para el desarrollo de las acciones. Con la decoracién se buscara
crear identificaciones y simbologias sencillas con algunos rasgos culturales colombianos, por
ejemplo sombreros volteaos, tazas floridas de aguapanela o cuadros religiosos. Cuando la
locacion es neutra o no tiene una vinculacion fuerte a un espacio determinado o conocido, se
suele cargar mas simbdlicamente que con escenografia, esto para apoyar el discurso unificado de

los elementos audiovisuales comunicativos, es decir, la accion connotativa conjunta.

= Welch's Gen X Man Grapes | Adversaries™
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Fotograma Peter Coffin Cap 11 del corpus

Si se cuenta con suficientes recursos, se pueden hacer grandes inversiones en la direccion
de arte, caso contrario, la austeridad y la recursividad son caracteristicas comunes en estas piezas
audiovisuales web, donde se juega mas con la representacion y los codigos narrativos frescos que

con el realismo y la verosimilitud pléstica.
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Cuando es mas una propuesta naturalista, la escenografia suele partir de los elementos

propios con los que cuenta la locacion.

GOMBRANDONOTOS PARA JUANPIS GONZALEZ
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Fotograma 2 Hola soy Danny Cap 5 del corpus

La utileria, que interactia mas con el personaje, puede servir para ilustrar un dialogo, una

accién e inclusive crear un efecto comico.

Taking The Red Pill... BACK | Very Important Docs?®

Fotograma 3 Peter Coffin Cap 12 del corpus

La accidn conjunta entre indumentaria y escenografia, también puede hacer alusién

directa al hecho de actualidad al cual el capitulo busca referirse.

ME DISFRACE DE DUQUE Y ESTO PASO
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Fotograma 2 Hola soy Danny Cap 3 del corpus
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5.1.4 Montaje

La propuesta de montaje de Oink por Oink es la que més se nutre de la observacion de
otros contenidos audiovisuales web, sus tendencias y el formato que manejan. EI montaje de este
tipo de contenidos es autoctono de la web, y se ha construido en caliente a partir del dialogo
entre creacion y visualizacion de productos.

En Oink por Oink los planos seradn predominantemente cortos y giles, con cortes
representativos del formato youtuber generalmente al terminar una oracion. Cuando haya toques
humoristicos, se acompafara de un corte rapido que no espera a los aplausos, para no restarle
fuerza al chiste. Se retomaran elementos como fundidos, transiciones, uso de ruidos o barras de
color SMPTE, los cuales se encontraban en desuso en otro tipo de contenidos audiovisuales. A
través del montaje se busca hacer una distribucion dosificada pero constante de la informacion en
planos cortos, sin que sea muy recargada, y rotando constantemente el foco de la informacion
entre los distintos elementos audiovisuales comunicativos como: la fotografia, el sonido, el arte o
el disefio grafico. De la misma manera de dosificaran los espacios sin informacién en los que el
espectador toma aire 0 procesa una idea.

Una herramienta Gtil y usada a menudo en la web es la fragmentacién del cuadro para
distribuir informacion, o bien, ubicar distintas acciones, historias o puntos de interés en el
cuadro. Aprovechando la multiplicidad de pantallas que los capitulos pueden ofrecer, también se
explorara el montaje paralelo como recurso para dar dinamismo al relato, usando la elipsis como
herramienta narrativa.

Las herramientas visuales de corte estructuralista como tops, voces en off, cuentas
regresivas o subtitulos y letreros extradiegéticos insertados graficamente para dividir secuencias,
son un buen recurso que desde el montaje administra la informacién que el espectador recibe
bajo una guia esquematica. Si hay herramientas de corte estructuralista para administrar la
informacidn, el espectador tiene una guia esquematica para organizar la informacion que esta
recibiendo.

Seréa frecuente el trabajo con material de archivo o preexistente, proveniente de peliculas,
televisién, videojuegos, comerciales, segmentos de noticieros, memes, entre otros; o bien, usarse

en conjunto con material rodado. El material de archivo tiene el fin de contextualizar,
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proporcionar un bagaje o rematar un chiste, usando generalmente sélo un fragmento de su
totalidad. Cuando se trabaja con archivo, es en el montaje en donde la narracién toma forma, trae
su propia propuesta grafica y sonora que dialoga con la intencion comunicativa integral del
capitulo.

Respecto a la continuidad y el racor, cuando hay un pacto de ficcion explicito como en
los sketches, la continuidad, la verosimilitud y el racor son estrictos. Caso contrario, cuando se
trata de entrevistas, o representaciones no ficcionales, se es mas flexible con la continuidad y la
verosimilitud. El racor emocional en la caracterizacion de los personajes es siempre constante,
pues de esta también depende el ritmo de la narracion.

Los efectos digitales seran un gran aliado para la generacion de efectos comicos, al igual
que las animaciones y graficaciones puesto que le daran vida a lo inanimado, y haréan dialogar a
la digitalidad con un mundo audiovisual en desarrollo. Hay una variedad de efectos digitales
recurrentes como el juego de iméagenes en blanco y negro, efecto glitch, la superposicién de
iméagenes, escalada y desescalada de imagenes, o el mas comun, la pantalla verde. Una estrategia
certera es la parodia o emulacion de efectos o disefios referentes de la cultura popular, como por
ejemplo las transiciones de Batman o la transformacién de la mujer maravilla.

El montaje terminara con las emociones en alto, o sin una sensacion fuertemente
conclusiva, dando lugar a cliffhangers, llamados a la accion y referencias especificas a otros
contenidos de la serie. Esto para enganchar al usuario y motivarlo a explorar otros contenidos del

canal.

5.2 lIdentidad gréfica

La identidad grafica de Oink por Oink es un componente indispensable para su
posicionamiento, puesto que establece su carta de presentacion visual e iconografia con las que
las personas la reconoceran y diferenciaran de otro tipo de contenidos presentes en las
plataformas digitales.

Los sellos de identidad deben estar presentes en los disefios propios del canal, sobre todo
en la interfaz grafica digital que constituiran las redes y plataformas propias de Oink por Oink.

De igual manera en los créditos como en el papel tapiz que se ubica detras de imagenes o videos
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que tienen tamario inferior al formato de video del capitulo. También hay identidades visuales

que suelen tener hipervinculos a otro contenido, 0 una invitacion a inscribirse al canal.

#EIRetoDelCoscorron ft. Pirry (A la manera de Vargas Lleras) D ME DISFRACE DE DUQUE Y.ESTO PASO

Corriendo: A Ivin Duque le tocé salir de la marcha de lideres sociales

en medio de insultos

SUSHILEIE

m)
— ANNy #HolaSoyDanny
@ proLAso? SINTOMAS
7 o

A

B

Fotograma 2 Hola soy Danny Cap 1 del corpu Fotograma 4 Hola soy Danny Cap 3 del corpus

La paleta de color de Oink por Oink se caracteriza principalmente por dos colores, el rosa
y el verde, y las respetivas derivaciones cromaticas de cada uno. El rosa porgue es el color del
cerdito, una figura icénica dentro del universo de Oink por Oink que representa tanto las
“cochinadas” que se cometen a diario en este pais, como la risa y la ternura con la que se les
puede hacer frente. El verde se debe a que es el color del mango biche que dentro del mito

fundacional de la la serie, fue la fruta con quien Lolo tuvo la epifania que lo animo a crear Oink

por Oink.
PALETA DE COLORES PALETA DE COLORES
geccods LA W #dc3bsd #dedese | £fofoe7
Paleta de color gama rosa Paleta de color gama verde

Por otra parte, la combinacion entre el cerdito, las caracteristicas gafas de Lolo (que
llevan la bandera de Colombia) y las letras OxO (abreviatura de Oink por Oink) resultan en el
icono imagotipo de Oink por Oink. Dicho icono ademas se puede usar como una mosquita para
los videos y una marca de agua para el contenido grafico.
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O

Imagotipo de cerdito con gafas Imagotipo de cerdito sin gafas

El logotipo de la serie web integra el nombre de la serie usando la mencionada
abreviacion “Ox0O” con los correspondientes colores de la gama verde. Puede estar puesta sobre
un fondo transparente, uno blanco o uno rosa. En otra de sus presentaciones el logo viene con la
imagen del cerdito acompafiandolo a su derecha. Cuando el logo se usa como cortinilla de
entrada de los contenidos audiovisuales, se usa esta Ultima presentacion con una version que

incluye una animacion del cerdito bailando. A continuacién estan las 3 presentaciones del logo:

© 1S 1 IS
@a"k
FSe

Logo con cerdito al lado derecho
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De igual manera los disefios propios o gratificaciones que aparezcan dentro de los
capitulos como marcos, conteos o interfaces deben responder a los criterios estéticos y
conceptuales de Oink por Oink. Un ejemplo es la interfaz de videollamada a usarse en los

Cuarentellings.

@ e

Interfaz de videollamada de los Cuarentellings

6. Proyeccion del proyecto

A corto plazo Oink por Oink se proyecta como una serie que busca solventar las
necesidades investigativas y creativas para la realizacion del trabajo de grado homoénimo, y
hablando desde mi posicion como creador de la serie, optar por el titulo profesional de
comunicador audiovisual y multimedial. A mediano plazo se busca que la serie web sea un
emprendimiento en ecosistemas digitales, con generacidn constante de contenido humoristico de
actualidad, articulado a roles fijos de trabajo y en busca de vinculos y asociaciones con terceros,
tanto en campos economicos como politicos. A largo plazo se proyecta Oink por Oink como
parte de la agenda mediatica nacional, con una incidencia de opinion que influya en el mapa
politico nacional desde la oposicion, la resistencia al statu quo.

Oink por Oink, a pesar de ser concebida en un inicio como una serie para la web, tiene

una amplia vocacion transmedial que de ser desarrollada se podria crear contenidos para otras
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plataformas como la radio, television, cine o teatro; las cuales a su vez mantendrian un dialogo
entre ellas contribuyendo al crecimiento del relato canon de la serie.

En dicha busqueda se contempla la posibilidad de creacion de contenido para canales
nacionales, con énfasis en television publica por su vocacion con la formacidn integral de un
publico en &mbitos culturales, educativos y de promocion de la conciencia social. Por otra parte,
también buscaria reforzar el sentido de pertenencia con los contenidos locales, y mas aun con la
identidad de lo que es ser colombiano como un fenémeno colectivo.

Dentro de un plazo no muy lejano, se busca que Oink por Oink sea un emprendimiento
sostenible con estrategias como los patreons®®, colaboraciones y patrocinios, pautas publicitarias
o de producto, pero la mayor estrategia es la monetizacion de su contenido a través del
crecimiento de su comunidad en plataformas y redes sociales. La mencionada sostenibilidad se
puede argumentar desde la viabilidad del proyecto y su bdsqueda por ser un contenido innovador
desde la articulacién de sus rasgos mas caracteristicos: el humor y la satira, exploracion del
lenguaje audiovisual en contenidos web, los temas de actualidad y politica nacional, su formato
fresco y contemporaneo y difusion en plataformas digitales que faciliten su proliferacion. Otro
punto a favor de la serie es la proximidad local que pretende establecer con el usuario desde sus
intereses, sus habitos de consumo y los referentes tematicos que se alimentaran tanto de la

agenda publica como de los arquetipos e imaginarios cotidianos de sus usuarios.

/. Perfil del publico objetivo

Consideracion 5: Las referencias bibliograficas que se ubican dentro de este apartado se
pueden encontrar dentro del apartado de referencias y bibliografia correspondiente a la generalidad del
proyecto

Oink por Oink también es un experimento de medios digitales, donde, conociendo las
posibilidades que permiten estos ecosistemas mediaticos, se apuesta a que sea el escenario ideal

para llevar a cabo una interaccion idénea con el publico objetivo. El target de la serie web son

18 Es un sitio web de micromecenazgos para proyectos creativos
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los millennials, o generacion Y, y los centennials, 0 generacion Z que habiten dentro de la
geografia nacional.

Su proximidad a la tecnologia, el didlogo constante de informacion y oportunidades en la
web, y la busqueda de un entendimiento de la sociedad para influir en su transformacion, son
caracteristicas comunes en millennials y centennials. Por esta razon se posicionan como el
publico ideal para la serie web de humor de actualidad colombiana. No obstante, de estas dos
generaciones, son los centennials quienes encarnan el grueso del pablico objetivo, puesto que los
audiovisuales web estan presentes en su vida transversalmente, configurando un lenguaje comdn
entre pares para relacionarse con el mundo, y no tanto como una alternativa informativa o de
entretenimiento como lo puede ser mas para los millennials. EI crecimiento de los centennials se
ha dado a la par con el desarrollo de los contenidos audiovisuales en la web, tanto que alimentan
su carécter y personalidad a través de un diélogo bidireccional con ellos.

Segun Sierra'y Yeépez (2018) Los millennials, son los nacidos entre inicios de los 80s y la
primera mitad de los afios 90s. Se caracterizan por haber vivido a temprana edad y en un nivel
desarrollado de conciencia la migracién de lo analdgico a lo digital. Por este motivo, encuentran
en las tecnologias y los medios digitales de informacion herramientas que dinamizan y los
aproximan a sus ideales de vida, sin que las tecnologias sean ejes fundamentales en la misma.
Ellos conciben los adelantos tecnoldgicos como una manifestacion del futuro que se proyectaba
en las peliculas y otros relatos de ciencia ficcion con los que crecieron.

Segun Sierra'y Yépez (2018) los centennials, son los nacidos entre la Gltima mitad de los
afios noventa y finales de la primera década del siglo XXI. Son nativos digitales, cuyo
crecimiento se ha dado de manera paralela al desarrollo de la digitalidad y de los avances
tecnoldgicos, especialmente el internet. Lo que para la generacion Y o sus antecesores era el
futuro, para la generacion Z pasa inadvertida como un presente. Al dia de hoy, finales de la
segunda década del siglo XXI, aln estan en proceso de crecimiento y configuracién de su
caracter y personalidad. Usan las redes sociales como una bitacora de los sucesos cotidianos,
siendo participes de tendencias mediaticas y modas que los invitan a compartir su intimidad con
el mundo en tiempo real. Para ello, son comunes herramientas como la geoubicacion y las
etiquetas. La imagen vuelve a tener protagonismo como vehiculo de mensajes y sentidos, de ahi
la importancia de la selfie como dispositivo de auto reconocimiento en sociedad, y emoticones y

memes contemporaneos como lenguaje eficaz y pragmatico.
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Su vida gira en torno a la conectividad a internet, y por consecuente, a una relacion con la
informacion y los fendmenos basada en la inmediatez. En el ejercicio de su autoreconocimiento
en el mundo, los centennials estan hiperconectados con la otredad, y con diversos puntos de
referencia en la sociedad del consumo, cosa que los hace susceptibles de padecer ansiedad y
depresion. Sus padres frecuentemente los consideran desprovistos de herramientas para lidiar con
su entorno, cosa que generalmente retrasa su proceso de independencia hacia ellos. Su facilidad
para acceder a la informacidn los ha dotado de una conciencia en torno a la globalidad, donde se
perciben como individuos del mundo y para el mundo, y cuyas acciones pueden tener
repercusiones no solo a un nivel local, sino también global. Por esta razon su singularidad es un
tesoro, puesto que les da la oportunidad de ser Unicos, cosa que los lleva a incursionar en
diversidad de tendencias para evitar ser encasillados.

En cuanto a los habitos de consumo audiovisual, también se particularizan en los jovenes
colombianos. Los millennials tienen busquedas muy puntuales en cuanto a contenido. Se guian
por sus gustos particulares de entretenimiento o si se necesita algin dato puntual sobre algun
tema. En todo caso, los audiovisuales web alin se conciben como un método o herramienta aliada
dentro del acto comunicativo, por lo que dichos contenidos generalmente no ocupan un eje
central en sus vidas. Algunos millennials se muestran abiertos o tolerantes frente a los nuevos
contenidos web como youtubers, viendo el potencial comunicativo que en ellos reside. Otros, en
cambio, asumen posturas mas radicales, considerandolos negativos por sus contenidos
irrelevantes y la hiper masividad de informacién. Los centennials en cambio tienden a asumir los
audiovisuales web como un agente dentro de su ecosistema de medios, que también es parte
inexorable dentro de su ejercicio social, en el que no saber lo suficiente sobre un contenido o un
personaje en particular puede significar una posicion de desventaja. Asumen con un
pensamiento critico estos contenidos, consolidando sus propios criterios y categorias.

Una encuesta realizada en el 2017 por estudiantes de la Universidad de Antioquia a una
muestra integrada por cerca de 800 personas, y con una alto nimero de participantes jévenes
entre los 18 y los 30 afios, permitié afirmar que una percepcion comun sobre los problemas del
pais giraba en torno a la corrupcion, y que las mayores apuestas para la superacion de los mismos
giraban en torno al fortalecimiento de la educacion y la cultura. Por otra parte, también se logro
concluir que el mayor medio de informacion de los jévenes sobre actualidad nacional, es la

internet, por sobre la prensa impresa y la television convencional. Esto propone un escenario
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ideal para la realizacion de Oink por Oink, pues la serie busca hacer un cuestionamiento sobre
los problemas nacionales, su origen y fendmenos mas recurrentes. Por supuesto, la corrupcion,
como una causa Yy efecto de los problemas sociales.

La propuesta reflexiva de Oink por Oink, desde el humor y demas herramientas
didacticas, va en la linea de la apuesta por la educacién y la cultura que muchas personas creen
necesaria, ademas que busca consolidarse como un espacio alternativo para informarse y
entretenerse. Por Ultimo, su iniciativa por explorar en redes y entornos digitales, esta en sintonia
con un momento histérico donde el internet, la virtualidad y la conectividad son quienes estan

configurando las dinamicas comunicativas de un futuro cada dia mas cercano.

8. Gulones

Consideracion 6: Ademas de los Cuarentellings, que fueron los guiones que se realizaron, se
adjuntan también los guiones que se iban a desarrollar en un principio, antes de que la contingencia por
la pandemia del COVID-19 obligara a cambiar la metodologia de trabajo.

8.1 Cuarentelling 1 “Bonifacio se reinventa”

1 INT. SALA. DIa 1

BONIFACIO (56) un hombre maduro y bien vestido, estd sentado
frente a su computadora en medio de la sala de estar de su casa,
la cual luce arreglada para simular una oficina.

Bonifacio estira sus dedos y gesticula con su rostro, luego se
limpia el sudor de la frente con un pafiuelo. Seguidamente ensaya
el saludo que va a decir a través de la camara de su
computadora.

El plano de la cémara de su computadora deja ver el cuello vy la

papada de Bonifacio.

BONIFACIO



Sefioritas, sefloritos, como es del
conocimiento de todos, la pandemia del

Covid-19...

ESTUDIANTE 1 (O.S.)

(Interrumpiendo) Emmm, profe

2 INT. SALA. DIA 2

Aparece arreglado el plano de la cadmara de la computadora,

dejando ver la totalidad del rostro del profesor

BONIFACIO
Ahora si ya. La cuarentena es compleja
muchachos, el mundo no estaba
preparado para esto. Ustedes saben que
cuando el capitalismo aparece... (suena
ruido a lo lejos)...la auto regulacidn

del mercado...

VENDEDOR (O.S.)

Oido pueblo gque llegaron los tamales
de Santa Helena. Son ricos y
deliciosos tamales de cerdo, ¢y la
masa? La masa es mas rica que la
carne, si no le gusta no me lo

pague. ..

BONIFACIO (CONTINUA)
Y sus factores externos ligados al

consumo exacerbado...
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A espaldas de Bonifacio pasa rapidamente una mujer vistiendo

una levantadora, haciendo sonar sus chanclas mientras corre.

ESTELA (0.S.)

(Interrumpiendo) Los tamales gordo, los tamales

BONIFACIO (CONTINUA)

Estela, mami que estoy en clase pues

3 INT. SALA. DIA 3
Bonifacio se peina el bigote usando sus dedos. El mira
constantemente el teclado buscando teclas con sus dos dedos

indices levantados

BONIFACIO
Entonces gquien me puede responder si
la vigilancia como seguridad es...
Esteban, ¢;usted se estd maquillando

con la cédmara?

ESTEBAN (O0.S.)

Profe digame Karla por favor.

BONIFACIO
Karla, cierto, cierto. De pronto me

responde Lorena, emm

Bonifacio busca un botdén con su dedo indice, lo presiona y
activa el micrdéfono de Lorena. Suenan gemidos de personas
teniendo relaciones sexuales, a lo que Bonifacio pone una

cara de incomodidad y vuelve a oprimir de inmediato el botdn
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que desactiva el micréfono de Lorena.

BONIFACIO

Bueno, Lorena de pronto mas tarde.

4 INT. SALA. DIA 4

Bonifacio luce agotado y despeinado. Mira su reloj de pulsera

con impaciencia.

BONIFACIO

:Qué muchachos? ¢Un recesito?

ESTUDIANTE 2 (0.S.)

Bueno profe

BONIFACIO

Correcto. Nos vemos en 20 minutos.

Bonifacio baja la mirada y mira hacia el teclado, y tanteando
presiona un botdédn. Luego se aleja de la cémara, exhala y mira
hacia arriba. En sus labios se puede leer la pronunciacidén de
la palabra "hijueputa". Se pone de pie, se rasca una nalga
dejando ver que todo este tiempo tenia unos calzoncillos
rojos con lunares blancos. Empieza a hacer estiramientos de

brazos y de espalda

ESTUDIANTE 1 (O.S.)

(Susurrando) ¢Qué? :Le decimos?

ESTUDIANTE 2 (0O.S.)

Profe, su cédmara estd prendida



Bonifacio reacciona rapidamente, se acerca al computador y se
agacha preocupado a presionar la tecla correcta para

desactivar su cémara.

5 INT. SALA. DIA 5

Bonifacio se nota algo cansado y bosteza. Se acomoda las

gafas.

BONIFACIO
Lo fundamental que hay que tener en
cuenta para hablar del totalitarismo

es que un estado...

ESTELA (O.S.)
(Interrumpiendo) Gordo, ya se estan
calentando los tamales para que

almuerce oyd?

BONIFACIO (CONTINUA)

Estela, mija que todavia no acabo

ESTELA (0.S.)

¢Ah cémo es la cosa?

Bonifacio desactiva la camara y la clase se queda un momento
en silencio

6 INT. SALA. DIa 6

Aparece Bonifacio masticando a un lado del cuadro. Al

principio trata de esconderse y disimular que estd comiéndose
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el tamal

BONIFACIO
(Con la boca llena) Ya para ir
cerrando, ... el parcial...quedaria

para...la prbéxima semana y...

ESTUDIANTE 1 (O.S.)
(masticando) ...Relajado profe que aqui

todo el mundo estd almorzando también...

Bonifacio mira a la camara con la boca llena y con cara de

desaprobacidn

7 INT. SALA. DIA 7

BONIFACIO
Pelados ¢saben que? Ya en estos
ultimos minutos aprovecho a contarles
que en las 3 universidades en las que
estaba sdélo me dejaron en esta, asi
que estoy vendiendo estos tapaboqguitas

que vea, una belleza

Saca de fuera de campo un perchero que tiene colgados varios

tapabocas de diferentes colores.

8 INT. SALA. DIA 8

Bonifacio aparece con un tapabocas puesto, gque tiene pegada una

etiqueta con un valor de cinco mil pesos.

Junto a él muchas otras gorras apifiadas con letreros de 2x1
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BONIFACIO
Como saben, la luz estd llegando muy
cara y uno aqui de catedra, nadie nos
responde por eso, asi que, :quien dijo

yo©

Bonifacio sonrie a la cédmara sin mostrar los dientes.

Cierre con cortinilla con el titulo de la serie

Black Out.

8.2 Cuarentelling 2 “La Tata VS el COVID”

1 INT. SALA. Dfa 1

TATA (22) una mujer joven y estilizada discute vehementemente

a través de una video llamada con su profesor BONIFACIO (56),
un hombre maduro y bien presentado. Ambos se encuentran en

las respectivas salas de sus casas, sentados en sus escritorios
mirando las pantallas de sus computadores. La

mesa de la Tata estd acompafiada por su cactus "Tania". Tata
luce alterada mientras que Bonifacio mantiene un semblante

sereno.

TATA
¢Y cémo voy a grabar mis videos
encerrada en estas 4 paredes, sola y

sin un peso? ¢Ah profe?

BONIFACIO

Tata si el corona virus no me lo
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inventé yo

TATA
Pues yo tampoco. ;Y por qué tengo que

sacrificar mi aprendizaje?

BONIFACIO
A todos nos toca colaborar. Si nos
cruzamos de brazos a esperar que el
mundo se arregle nos va peor. Debemos

reinventar..

TATA
(Interrumpe) No diga esa palabra
profe. ;Entonces hagamos de cuenta que
estadbamos preparades para la

virtualidad?

BONIFACIO

Tata...

TATA
(Interrumpe) Sabias que alrededor de
un 26% de estudiantes en zonas rurales
tienen conectividad frente a un 89% en

las zonas urbanas.

La imagen de Bonifacio se congela por la mala sefial del internet

dejéandolo en una cara graciosa.

TATA (CONTINUA)
Sabias que (DATO ESTADISTICO DURO Y
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CONTEXTUAL) O sabia también que las

antenas 5G nos van a..

BONIFACIO

(Interrumpe) ;Tatiana por dios!

La Tata se calla repentinamente poniendo cara de regafiada

BONIFACIO
iNo todos pueden seguir pero tampoco
todos pueden parar!. La Universidad
funciona con recursos publicos y esta
en el deber de brindar educacidn.
Ademéds mira que las pérdidas

econdmicas serian...

TATA
(Interrumpe) Ah ya, con que la cosa e€s
de plata. Nos quieren graduar como si

fuéramos salchichas. Huum!

BONIFACIO

:Osea gque no quieres estudiar?

TATA
Ay obvio si, para eso marché el otro

dia

BONIFACIO

¢Y entonces quév?

TATA
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cQué de quér

BONIFACIO

;Como que qué de que-?

TATA

cPor qué estamos hablando de esto?

BONIFACIO

Tu proyecto Tata

TATA

Ay, cilerto

BONIFACIO
Lo que trato de decirte es que si tu
proyecto lo permite, puedes explorar

otras maneras de solucionarlo...

TATA
(Interrumpiendo) Como poner tres dias

sin IVA

BONIFACIO
Exacta..., no a gquien se le ocurriria

esa estupidez

TATA

¢Y entonces?

BONIFACIO

No sé, busca en libros



La Tata abre una biblia y saca una bola de pelos mientras

hace arcadas

BONIFACIO
Me refiero a buscar maneras de hacerlo

durante la cuarentena

TATA

Eso no se puede profe

BONIFACIO
:Segura? Ya llevamos mas de un minuto

hablando, mira abajo, el cursor

La Tata mira abajo del cuadro

TATA
Ay es verdad, y mis didlogos con
cifras del DANE se oyen mas falsos que

un atun de veinte mil pesos.

Bonifacio le hace seflales de "te lo dije" con las manos

BONIFACIO
O también que la cuarentena vaya a
durar sdélo 15 dias més pues. Inclusive
las salas de nuestras casas, ambas

tienen los muebles en la misma posicidn

TATA
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Aparece LOLO

La Tata mira fijamente hacia la cédmara y se pone nerviosa

TATA (CONTINUA)
Profe esta video llamada la estéan

escuchando esos hijueputas

BONIFACIO

¢El ejército?

GENERAL (0.S.)

Negativo civil

TATA

No

BONIFACIO

¢El centro demo...

TATA

(Interrumpe) No, no, tampoco

BONIFACIO

.Y entonces quién-?

(25) sentado frente a un computador, tomando
tinto en una taza, mientras se ve frente a él un cursor en
medio de un parrafo de un guidén inconcluso. Lolo se gira,

mira la camara y levanta las cejas.

Letrero de Oink por Oink
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Black Out

8.3 Teaser promocional “Aqui no pasa nada”

1 INT. OFICINA. DIA 1

LOLO (25) estad sentado en un escritorio de una oficina
iluminada con luz blanca de tungsteno. Es la Unica persona
presente en el espacio. En la oficina se ven computadoras,
sillas giratorias, libros y agendas abiertas.

Lolo se encuentra conmocionado viendo el noticiero en un
televisor que estd en su escritorio. Se lleva las manos a su

rostro y se rasca la cabeza en sefial de desaprobacidn.

LOLO
Arrgg! esto si que me electroputa

hermano

PRESENTADOR (0O.S.)

El robo al patrimonio publico va en
aumento, y estd cada vez més
naturalizado por una sociedad que
acepta que roben pogquito pero que
cumplan con las obras, asi luego se

caigan tiempo después.

Mientras Lolo estd distraido mirando el programa, a sSu espalda
empiezan a aparecer una fila de personas con vestimenta elegante
al principio, y otros con diferentes atuendos variopintos y de
diversas tematicas asociadas a una institucidén de poder. Todos
llevan en sus manos los elementos de la oficina. Las personas

empiezan a circular por el espacio mientras se dirigen a la



salida, llevédndose consigo computadores portatiles, cémaras,

cafeteras, maletines, sillas, mesas, entre otros elementos.

PRESENTADOR (0.S.)

Sin importar su prontuario pueril, las
personas siguen eligiendo a los mismos
candidatos de siempre, ya que cdbédmo
decia la abuela, mejor malo conocido

que bueno por conocer.

LOLO
Mmm me cruje el pescuezo. Tenaz, te-

naz

PRESENTADOR (0.S.)

El pais tampoco se da cuenta del
asesinato sistematico de lideres
sociales, y hasta se les ha vuelto
paisaje, y que no en mucho tiempo de
verde no va a tener es nada si se
empieza a practicar el fracking.
Maltiples atropellos a los derechos
humanos se han presentado por parte
del escuadrdén mévil antidisturbios en
la Gltima, pentltima, antepentltima y
trasantepentltima manifestacidn
popular. Adivinen como seguiréan

operando.

LOLO
Qué cagada, esto si lo deja muy triste

a uno.
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PRESENTADOR (0.S.)

Y hasta aqui las noticias del
entretenimiento, que son todas en este
circo de mal gusto. Muchas gracias por
no prestarnos atencidén, para nosotros
es muy importante su silencio, o los

pelamos. Mientras terminamos de
llevarnos lo ultimo que les queda, los

dejamos con un video de una cabra
bailando al ritmo de la Ultima cancidn

de Shakira. Que la disfruten.

LOLO

A bueno, al menos no todo es malo.

Lolo empieza a sonreir mientras mira el video. A sus espaldas
la fila de personas sigue en constante flujo. El ultimo
hombre de la fila en salir, viste un atuendo elegante y lleva
cargado un cuerpo envuelto en la bandera de Colombia. Lolo
continta viendo al televisor completamente desentendido de
todo lo que pasd a su espalda. El programa se detiene y se

queda produciendo un pitido de fuera de sefial.
LOLO
(Apoyando su barbilla en una mano)
Mera vuelta, meeeeera vuelta todo.

Cierre con cortinilla con el titulo de la serie.

Black Out
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8.4 Capitulo 1 “Ni tan biche”

1 INT. ESTUDIO DE TV. DIA. 1

LOLO (25) estéd sentado a sus anchas en un estudio de
televisidén, tiene cruzada una pierna sobre la otra. Estira
sus brazos sintiéndose cémodo en su silla giratoria. Lo
rodean luces profesionales en un esquema béasico de
iluminacidén, y al fondo se ven paneles y utileria propia del
estudio. Lolo luce su tipico vestido verde, con unas gafas
grandes y su caracteristica nariz de cerdo. El sonrie y mira
a la cémara mientras bosteza. Entra una claqueta al cuadro

marcando el inicio de una accidn.

LOLO
Es que el pais estd jodido, y en
nosotros estd salvarlo. (O usted que
cree que estédbamos esperando a que nos

lo vinieran a salvar?

LOGO DE OINK POR OINK

LOLO

¢Asi estd bien? (Mejor bajo la pierna?
Lolo se acomoda y exhala profundamente
LOLO

A ver, es una larga historia, aunqgque

depende de cédmo la cuente (sonrie).



Déjenme les cuento cémo inicid todo

2 EXT. PARQUE. DIA 2

Lolo, guien luce ropa de calle estd sentado en la banca de un
parque alimentando a las palomas. Su rostro luce estresado y

fatigado.

(Aparecen imadgenes de archivo de sucesos coyunturales por los
que estd atravesando el pais)

Huele los granos de maiz pira que tiene en la mano y se mete

uno a la boca. Hace un gesto de desagrado y lo escupe.

LOLO (0.S.)
Por afios habia tratado de ignorar
todos los problemas de mi pals, pero
sin duda alguna la indiferencia sabe

a... (sonido del pito de un carro)

3 INT. SALON DE CLASE. Dfa 3

(Aparecen cinco segmentos de material de archivo de personas
diciendo "mierda" en eventos nacionales. Para finalizar, la
grabacién del periodista que dijo "Pais de mierda" a raiz del
asesinato de Jaime Garzdn.)

Lolo estd sentado en un pupitre en medio de un saldn de

clases mirando por la ventana. Hace una exhalacidédn profunda

LOLO (0.S.)
Perddén, pasd un carro.Mierda, mierda
es lo que dije y lo diré tantas veces
como sea necesario. Me electroputa ver

el pais caerse y no hacer nada para
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evitarlo.

4 INT. CAFETERIA. DIA 4

LOLO (0.S.)

Yo estaba es llevado, jllevado!

MESERA
(Sin hacer contacto visual) ;Qué te

provoca chico?

LOLO
(Mientras mira a la camara) ¢Que qué
me provoca? Me provoca la corrupciédn,
la desigualdad social, la inseguridad,

la impunidad, la discriminacién...

Otros meseros se juntan a la mesera y miran extrafiados a Lolo

quien estad hablando solo con la mirada fija en un punto

LOLO (CONTINUA)
...la falta de oportunidades, el robo
de una pensidén justa, el irrespeto a
las victimas del conflicto, el pésimo
sistema de salud, la hipocresia de los

gobernantes, la...

5 INT. PASILLO. DIA 5

Lolo estd sentado en posicidén fetal en un pasillo del segundo
piso de un blogue universitario. El tiene la mirada fija en

un punto.
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LOLO (0.S.)
Sentia que el problema estaba en todos
lados, y no encontraba maneras de

dejar de hacer parte de él.

(Aparece material de archivo sobre escédndalos, procesos de

corrupcidédn y problemas de actualidad)

LOLO (CONTINUA) (O.S.)
...Y yo seguia sin saber contra quien
luchar, a quién creer, a quién salvar.
Al final todos vivimos en un pais en
el que no elegimos nacer, y que

tampoco se nos permite cambiar.

Lolo se pone de pie y empieza a hablarle a una planta mediana

que estaba a su lado. La encara con firmeza y asertividad.

LOLO
(Mientras mira a la cémara) Estamos
llevado.;Despertaremos? ¢Algun dia

despertaremos?

Dos muchachas espian a Lolo a lo lejos y lo miran con cara de

extrafeza.

MUCHACHA 1

¢Ese man si estéd llevado si o qué?

MUCHACHA 2

Si, que pecado.



6 INT. SALA DE ESTAR. NOCHE 6

Lolo se encuentra en piyama acostado en un sofd mientras ve

televisidén. Todas las luces de la casa estédn apagadas. Tiene

sobre su pecho un plato con mango biche el cual come con
desgano. Le pone sal a un mango, lo observa y se lo come

haciendo un gesto de tristeza mientras baja la mirada.

LOLO (0.S.)
La impotencia te lleva al desgano, y
el desgano a la resignacién. Incluso a
veces a hacer cosas peores que la

muerte.

Lolo reflexiona mirando un cuarto de limébn en su mano, 1lo

mira, suspira y se lo pone encima de sus ojos con firmeza.

Con la otra mano se abre los parpados como si quisiera

echarse unas gotas.

MANGO (O.S.)
Detente, no hagas algo de lo que

puedas arrepentirte

LOLO

cQué? ;Quién dijo eso?

MANGO (0O.S.)
Soy yo, ¢que no sabes reconocer mi

voz?

LOLO
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;Son mis ancestros?

MANGO (0.S.)
No seas ridiculo, ellos viven dentro

del atun.

MANGO

Yo soy tu angel mango

Lolo se frota los ojos luciendo estupefacto y con la boca

abierta. Levanta el plato a la altura de sus 0joS

MANGO
Y debo decirte algo muy importante que
todo el mundo necesita saber. Nunca se
estd demasiado biche para para cambiar
el mundo. Es cuestidén de sentir que tu

puedes hacer la diferencia

LOLO

¢Y por donde empiezo?

MANGO
TG serds quien te lo respondas poco a

poco

Un destello de luz atraviesa la sala de estar de Lolo,

iluminando la oscuridad del barrio sumido en el silencio.

7 INT. DORMITORIO. NOCHE 7

Lolo se estd probando distintos atuendos en su dormitorio.



Hay ropa desordenada sobre su cama. Se mueve por toda la

habitacién aprobando y descartando distintas prendas.

LOLO (0.S.)

No importa cuan biche estuviera,
alguien debia hacer algo antes de que
sea demasiado tarde. Debia convertirme
en ese alguien que el mundo necesitaba

que fuera

Lolo empaca cosas en una maleta, las examina con detalle

acercandolas a sus 0jos. Saca un corbatin y lo guarda, un

flotador y lo descarta, un colador y lo guarda, una campana

de bicicleta y las descarta, una tanga, la examina y la

descarta.

LOLO (0O.S.)
Debia ir ligero de equipaje, cargar
con muchas cosas limita tu genio

interior.

Saca un pollo de hule mirédndolo con extrafieza, lo examina y

hace un gesto de desaprobacidén. Luego lo pone en una resortera
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como si fuera una municién, hace un gesto de aprobacidn y guarda

ambos elementos en la maleta. Saca una nariz de cerdo y luego

mira a la cémara con picardia.

LOLO (0.S.)
Igual uno puede ser un genio a su

manera, ¢si o qué?

Lolo se para frente a un espejo y revisa su atuendo de pies a



cabeza, hace un gesto de aprobacidén con su dedo pulgar. Baja
la mirada y mira su cola, luego levanta los hombros en sefial

de aprobacién.

LOLO (0.S.)
Pues uno no es que pueda tener todo en
esta vida, pero qué se le va a hacer,

se tiene lo que se tiene.

8 INT. TIENDA DE PUERTAS. DIA 8

LOLO (0.S.)
Ahora la cuestidn era empezar a tocar

puertas, poco a poco.

La mano de Lolo golpea sutilmente una, dos, tres puertas de
diferente color. Aparece Lolo parado frente al marco de una
puerta que estd instalada junto a muchas otras en una tienda
de puertas. Dos trabajadores de la tienda se quedan viendo a

Lolo preocupados

TRABAJADOR 1

Este man si estd es llevado

TRABAJADOR 2

¢Llamo a la policia-?

TRABAJADOR 1

AUn no.

9 EXT. CALLE. DIA 9
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Lolo conversa con algunos transelUntes en una calle del centro
mientras mira a la cémara con complicidad. Algunos transeuntes
lo miran con extrafieza y otros se rien. Lolo se para sobre un
balde y empieza a dar un discurso con vehemencia, moviendo sus

manos con agilidad.

LOLO (0.S.)
Si me quedaba en mi casa cruzado de
brazos no haria nada. Tocaba salir a

la calle, con la gente.

Un transeunte gque pasa con afan arroja con suavidad una
moneda a los pies de Lolo. Lolo lo mira, se agacha, recoge la
moneda y la mira. Hace un gesto de reclamo por la caridad y
luego guarda la moneda en el bolsillo pechero de su camisa y

dando tres palmadas sobre él.

10 EXT. ESCALERAS. DIA 10

Lolo estd parado en un escaldn de unas escaleras con una gran
pendiente. Desciende bailando extrafia y torpemente, imitando

los pasos de baile del Joker.

LOLO (0.S.)
Debia transformarme, aprender a
moverse en este mundo, aungque mejor

dicho, aprender a moverme en general.

11 EXT. MANGA. DIA 11

Lolo estd solo en una manga junto a un arbol. Mira hacia

atréds examinando su espacio.
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LOLO (0.S.)
Llegado el dia, ya no habia wvuelta

atrds. Dije que no habia vuelta atréas

Lolo se reincorpora y se para derecho.

LOLO

Perddédn, perddn.

Luce nervioso, frota sus manos y exhala en repetidas
ocasiones, camina en circulos. Se detiene y se acerca a una
cédmara ubicada sobre un tripode, mira su lente, limpia con un
pedazo de tela el lente. Estira sus brazos y oprime el botdn
"grabar". Lolo se ubica dentro del encuadre de la cédmara y se

dirige hacia ella.

LOLO
Hola, soy Lolo y esto es 0Oink por
Oink. Tengo unas cosas que decir sobre

Colombia, lo primero es que...

12 INT. ESTUDIO DE TV. DIA. 12

LOLO
Y esa es mas o menos la historia. ¢Y
ahora qué? eso mismo les pregunto. Hay
que estar atentos a ver qué cosas hay
que cambiar, en donde nos toca estar,
qué es lo gque nos toca decir. Vamos a
cambiar este platanal, y si no, aungque

sea la pasamos bacano.



13 EXT. UNIVERSIDAD. DIA 13

Habla Lolo sobre un fondo negro

LOLO (0.S.)
Y seguro nos van a escuchar, porque si

que tenemos cosas por decir.

Un collage de los rostros del equipo de produccidén de Oink
por Oink y de Lolo, diciendo la frase "Es nuestro momento".
Progresivamente la frase adquiere otros matices, donde las
personas se cuestionan sobre lo que dicen, lo niegan, se rien

o hacen comentarios relacionados a la afirmaciédn.
CORTE A NEGRO
14 INT. SET. DIA. 14
LOLO
Esto es Oink por Oink, no olviden
seguirnos en nuestras redes, apoyar y
compartir. A lo bien compartan que si
no esto se muere, porfi.

Logo de Oink por Oink

CORTE A NEGRO

8.5 Capitulo 2 “;Va a llorar?”

1 INT. SET. DIA 1
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LOLO (25) estad de pie mirando a la cémara con picardia.

LOLO
Damos y caballeras, este video posé
contenido altamente masculino y
sudoroso, los menores deben estar en
compafiia de un macho responsable. Mi

nombre es Lolo y esto es Oink por Oink

Intro Oink por Oink

2 INT. CAFETERIA. DIA 2

En una cafeteria pequefia del centro de la ciudad, estd una
CAJERA (23) detréads del mostrador concentrada mientras cuenta
billetes frente a la caja registradora. Es temprano y la
cafeteria estd vacla. FRANKIE (25) se acerca lentamente sin
que la cajera lo note y la toma por sorpresa. El carraspea la

garganta para llamar su atencidn.

FRANKIE
Hola

La cajera se queda observandolo por unos segundos, tiene un
gesto de asombro que la hace dejar de contar los billetes.
Frankie tiene globos rojos de corazones inflados con helio,
chocolates con la imagen de "We can do it!" en su cubierta, y

una camiseta en cuyo estampado dice "I love feminism".

FRANKIE

Queria presentarte a mi yo
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deconstruido. Amo el feminismo y soy
el aliade que necesitas. Lavo los
platos y cuido a los nifios si
necesitas el tiempo para emanciparte y
luchar por tus derechos. Cuestiono el
sistema heteropatriarcal,androcéntrico
y falopresor. Te ofrezco una relacidn
no mondgama, libre o poliamorosa
basada en la libertad y la ideologia
de género. (Te gustaria salir conmigo

el viernes?

CAJERA

Emmm, de pronto no, pero gracias.

Frankie se queda en shock y mira incdémodamente a los lados.
En una esquina del cuadro aparece un contador de "masculinidad
vulnerada", el cual marca uno de los tres niveles que tiene en

su totalidad. Frankie cambia su semblante y de inmediato sonrie.

FRANKIE
Bueno, gracias, emmm, adiods.
Frankie abandona la cafeteria corriendo.

3 EXT. GIMNASIO. DIA 3

Frankie estd en un gimnasio al aire libre haciendo barras.

Luce angustiado.

CAJERA (0.S.)
Emm, de pronto no, pero muchas

gracias.
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FRANKIE
Esas no son penas, ella es la que se

lo pierde papi.

Frankie hace un puchero, pero continta haciendo ejercicio
para disimularlo. La imagen se congela en un frame, y LOLO

(25) entra al encuadre rompiendo la cuarta pared.

LOLO
Sincérese que le conviene. ¢Duele
cierto que si? pero usted es de los
que tampoco lloran, ni por eso ni por
nada, no me mienta, porque sabe que
los hombres no lloran. Pero no se
preocupe, no si, preocUpese gque es mas

comin de lo gque nos gustaria aceptar.

4 INT. SET. DIA 4

(Aparece material de archivo sobre iconos de la masculinidad

hegeménica en la televisidén y el cine colombiano).

Aparece Lolo hablando con un fondo neutro a sus espaldas.

LOLO
En Colombia, o el mundo, este tipo de
cosas pasan , gustenos o no, por haber
crecido en una sociedad patriarcal.
¢Patriarcado? ;Dbénde he escuchado esto

antes?

Aparece video de archivo del meme del perrito bailando la
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cancién de "Un violador en tu camino".

LOLO

Patriarcado puede ser un paradigma,
una forma de organizacidén social, una
marca de pola o de calzoncillos. Entre

otras cosas, me cruje el pescuezo
porque también son los comportamientos
que no sbélo han privilegiado al hombre
sobre la mujer, sino también a hecho
que hombres se maten entre hombres por

ver quien es el mds hombre, en un

mundo de hombres. ;Que pereza hombre!

5 INT. TALLER. DIA 5

En un taller de mecénica, hay varias bicicletas y repuestos
arrimados en la pared o en repisas. El suelo estd sucio y con
manchas de grasa. Hay calendarios con mujeres en traje de
barfio en las paredes. Hay hombres con overol y trapos en sus
hombros quienes hablan entre ellos. Sentado en un banquillo
estd la CONTEMPORANEA (19) con la cara sucia y unos tornillos

en las manos.

CONTEMPORANEA
Tosque mis apés. Pille que el otro dia
me parche leyendo un texto disque de
ideologia de género. Yo pensaba que
uno se volvia marica y esas cosas pero
tiras que no, puro casquillo. Y unos
tiros que mera chimba. Periveréd le

explico las diferencias entre sexo,



orientacidén sexual y género.
El sexo es un visaje que disque es con
los 6rganos reproductores con los que
uno nace. Si nace con tornillo o con
tuerca pues, y de esto depende que

usted pueda

(Mete el tornillo en la tuerca con los dedos reiterativamente)

Me entiende cucho. Y pille que usted
se puede operar para cambiarse el
tornillo o la tuerca, esas ya son

vueltas de cada uno. La orientacidn

sexual es lo que a usted le trama

(Hace movimientos en los que contrae y estira los brazos

mientras mueve la pelvis)

Si le soyan las tuercas o 1los
tornillos o las dos cosas pal que le
guste si o qué socio, del mismo modo
en el sentido contrario. El1 género es
mera vuelta porque es lo que la gente
le dice cémo comportirse en el mundo
depende de lo que usted sea, pero es
qgque uno puede ser un tornillo, grande,
chiquito, de acero, de hierro, de lo
caros, de los baratos, ya cada quien

ve como se parcha. Usted sea un
tornillo de la manera que le nazca mi
pd v si a los demas no les gusta pues

yaper.
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(PARTE DOCUMENTAL)

Lolo entra al taller y se saluda con los mecédnicos. Tiene
conversaciones con algunos de ellos. Les pregunta qué es lo

que les hace llorar y cuando fue la Ultima vez que lloraron.

6 EXT. GIMNASIO. DIA 6

Frankie sigue haciendo barras en el gimnasio al aire libre.

Luce agotado pero orgulloso por haber cumplido su objetivo.

FRANKIE
Listo ya hechas las 100 barras. Que

putas estamos es melos.

Entran tres manos al cuadro que se apoyan en los hombros y la

cabeza de Lolo, empiezan a acariciarlo con los dedos.

SOLDADO (0.S.)
(coqueteando)

Ya te sientes un hombre empoderado

FRANKIE

Sizas

PARAMILITAR (O.S.)
(coqueteando)

:Seguro de su hombria?

FRANKIE

Sizas
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GUERRILLERO (0.S.)
(coqueteando)

Y no te da miedo demostrarla?

FRANKIE

Espere suave, ;qué-?

Aparecen estos tres hombres usando camuflado y signos
distintivos al grupo armado al que pertenecen. Todos 1o miran

desafiantes y le apuntan a la cabeza usando bananos, también

se apuntan entre ellos.

SOLDADO
O decide usted con quien viene o

decidimos nosotros pelado.

PARAMILITAR

Mentiras, ustedes nunca deciden

El soldado le hace seflales de reclamo al paramilitar

diciéndole gue se acerque a él.

SOLDADO
Hey papi, ¢En qué quedamos la Gltima

vez?

PARAMILITAR

Uy cierto

El paramilitar baja su arma y se pasa del lado del soldado, y

nuevamente le apunta a la cabeza. Lolo luce visiblemente
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asustado.

GUERRILLERO

;Qué le pasa? ¢Va a llorar?

Los tres hombres bajan sus armas, se juntan en el mismo lado,
se abrazan y empiezan a corear gritando la frase "Que llore,
que llore". Frankie luce aun méas afectado por toda la presidn
a su alrededor. El1 contador de masculinidad vulnerada pasa a
su nivel dos de tres. De la nada aparecen muchos hombres més
alrededor de Frankie, con tambores, camisetas, silbatos y
elementos alusivos a una hinchada de un equipo de futbol.
Todos se suman al coro y empiezan a gritar y a saltar al
unisono. El contador de masculinidad vulnerada estd en su
tope maximo. Frankie se retira caminando del gimnasio al aire

libre mientras todos los hombres contintian sus dinédmicas.

7 INT. BANO. DIAa 7

Frankie entra al bafio y pone seguro a la puerta. Se sienta en
el inodoro y de una mochila saca una cebolla, y la parte
usando sus manos. Siente el aroma de la cebolla y hace un
gesto de desagrado. De la mochila saca también un CD que esté
marcado con con el titulo "Instrucciones para llorar".
Frankie se prepara para reproducirlo, se pone unos audifonos

grandes. Reproduce el audio, suspira y cierra los ojos.

POETA (O.S.)
(Con acento argentino, suena de
fondo la melodia de "E1l muchacho
de los ojos tristes")

Bienvenido a instrucciones para llorar



para machos incomprendidos.El llanto
medio u ordinario consiste en una
contraccién general del rostro y un
sonido espasmédico acompafiado de
lagrimas y mocos.

Recordad tu crianza castrada de
atencién emocional para no volverte un
maricdén. Eso te hizo un pibe plano
emocionalmente. Te volvieron carne de
cafidén para el mejor postor y que haga
lo que se le dé la puta gana. E1
hombre que debe responder golpes con
mas golpes. Que debe ser fuerte,
copetudo, inteligente, innovador,
proveedor, musculoso y viril, que debe
follarse a cuanta piba se le cruce en
el camino, y si no se te para el pito,
sos un pelotudo re contra hijo de las

tres mil...

Frankie se asombra y se retira lentamente los audifonos. Se
queda pensando unos segundos, mirando a la nada. Suspira, se
lleva un dedo al péarpado y detecta gque hay una pequeiia

ldgrima asomando por su rostro. El la mira y empieza a

cambiar paulatinamente su semblante prepardndose para llorar.

Aparecen imagenes de archivo de explosiones, celebraciones,
eventos majestuosos y sublimes. Mientras eso, el contador de

masculinidad vulnerada se reduce lentamente a cero. Suena de

fondo la oda a la alegria de la novena sinfonia de Beethoven.

8 INT. SET. DIA 8
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Lolo estd de pie mirando a la cémara.

LOLO
Esto es Oink por Oink. Suscribanse,
comenten que opinan del video, vy
compartan. A lo bien compartan no sean

malitos.
Logo de Oink por Oink

CORTE A NEGRO

9. Creéditos

Consideracion 7: Los créditos que se presentan a continuacion representan el equipo humano
que intervino en la realizacion de los productos audiovisuales correspondientes al trabajo de grado.

Creador: Jeronimo Olarte L6pez

Direccidn y actuacion: Jeronimo Olarte

Produccion: Gabriel Pazos, Miguel Rojas, Carlos Tangarife, Katerine Pérez, Jeronimo Olarte
Asistencia de direccion y camara: Miguel Rojas Cortina

Direccidn de fotografia: Miguel Rojas, Jeronimo Olarte

Disefio sonoro, sonido directo y musicalizacion: Galileo Olarte, Cristian Navarro

Direccion de arte: Maria Paula De la Gala, Camila Garcia, Jeronimo Olarte

Disefio Digital: Julian Marin, Juan Manuel Correa, Juan Pablo Jaramillo, Jerénimo Olarte
Montaje y edicion: Jeronimo Olarte

Asesores: Andrés Correa, Ana Victoria Ochoa, Nicolas Mejia

14. MEMORIAS
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14.1 Mama, lo siento, decidi estudiar cine

No sabia que era peor, si la impotencia de no encontrar las palabras adecuadas para
decirselo a mis padres, o la presion de saber que esta decision cambiaria el resto de mi vida.
Estando en once era apenas justo tener “la charla”, sentarnos en el comedor a hablar de futuro y
cosas de adultos. No podia disimular que desde los 7 afios manejaba la videocamara, y me
gustaba jugar a no ser yo frente a ella. A pesar de que el profe de matematicas me aconsejara no
desperdiciar asi mi vida en medio de una jornada de orientacién vocacional, ya todo estaba
decidido. Si iba a ser terco por otras cosas, por qué no serlo con lo que disfrutaba hacer.

Mis padres estaban en la cocina, yo me acerqué con cara de confesion y tratando de ser lo mas

sereno posible.

- ¢Seacuerdan de lo que les conté la otra vez? pues si, yo creo que si me voy por el cine 'y

€sas coSsas.

De inmediato bajar la mirada, no hacer contacto visual. Qué desgastante tener que andar
siempre sintiéndose culpable por algo, y andar existiendo despacito para que el mundo no se dé
cuenta de que uno paso por aqui. La verdad, yo si queria poner al mundo patas arriba, s6lo que

todavia no lo sabia.

- Siavos te gusta mijo, chévere, es algo distinto. Toca es ir viendo donde sera un buen

lugar para estudiar eso

Fue asi, ¢Qué esperaban? ;Un drama como en La rosa de Guadalupe? Son muchos los
mitos que se construyen en torno a estudiar cine, 0 una carrera relacionada con artes o
humanidades. Que se tendra aspiraciones imposibles, que tendremos que matarnos por un puesto,
0 que simplemente nos moriremos de hambre. Algo de cierto debe haber, sobre todo en lo de

morirse, pero no necesariamente de hambre. Todos nos vamos a morir algun dia y eso nadie lo
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elige, lo que se elige es qué hacer con la vida los otros dias en los que no se murid. Tratar de
elegir, también es una eleccidn, y es cierto que no todos tenemos las mismas oportunidades para
elegir, pero tratar de cambiar esa realidad mientras se pueda también es otra eleccion.

Hablando de decidir, recuerdo la frase que nos dijo un profesor en la primera clase de la
carrera. - De pronto a alguno lo pudieron haber obligado a estudiar derecho, ingenieria, pero
dudo mucho que a alguien aqui lo hayan obligado a estudiar esto, todos saben lo que estan
haciendo. Comenzando con que esta ni siquiera es la empeliculada carrera de Cine, es
Comunicacion Audiovisual y Multimedial.

Con el transcurrir de los semestres me di cuenta que entre el cine y la comunicacion
audiovisual y multimedia, ninguna carrera es mejor que la otra, y responden a busquedas
hermanadas pero distintas. Hablando desde lo que elegi, en la Comunicacion Audiovisual y
Multimedial, la palabra comunicacion es la méas densa de las tres. Se tenga una cdmara, un
micréfono, un lapiz y un papel, o simplemente las manos y el lenguaje, ese deberia ser el norte,
comunicacion, en un mundo que cada dia se comprende menos.

No pretendo romantizar una realidad tangible y cuantificable. Se estard inmerso en una
industria y en un gremio. Como todo lo que vale la pena en la vida, este proceso requerira
disciplina, formacion, y constancia ante todo lo venidero. “Pero las buenas intenciones no dan de
comer”, “El animo no me llenara los bolsillos”. Todo es debatible, y en el mundo est4 cada vez
mas decaido el cuento de que hay carreras faciles y dificiles, que dan y no dan plata. EI mundo
avanza a un ritmo y bajo unas dindmicas cada vez menos comprensibles, pero dentro de todo hay
decisiones que valen la pena, y una de ellas es tener el coraje de dedicarse a algo para lo que uno
cree que esta hecho, o que es bueno, o le gustaria llegar a serlo.

Esta eleccién no partiria en dos mi vida, porque vida es lo que uno forma integralmente a
lo largo del camino, y queria que mi camino fuera narrar con imégenes y sonidos y estar abierto
a otras maneras de comunicar. Esa eleccion que tomé frente a mis padres en la cocina fue una de
mis primeras decisiones acertadas, y asi no lo fuera, esa decision era yo. Uno es lo que decide, y

no puedo negarme a mi mismo lo que soy y me encanta ser.



Fotografia: Alejandro Pinto
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14.2 Con un pie adentro y otro quién sabe donde

Cuando una pelicula no conecta y no se siente que te interpela directamente en la silla, el
tiempo adquiere una dimension ordinaria y cotidiana, tanto que la historia dura lo que dura el
argumento. Cuando la pelicula te habla directamente, y sientes que ese relato es indispensable
para ayudarte a comprender, sentir, o decidir sobre algo, el tiempo es relativo y extracotidiano,
ni siquiera adviertes el momento en que la historia llega a su fin. No se me ocurrié una mejor
manera de explicar como me siento en este momento, ad portas de terminar la carrera y sin saber
a qué horas paso todo.

Aln me veo perdido en algun lugar de la Universidad de Antioquia, preguntando dénde
queda el estudio de television mientras camino en sentido contrario a él. No pasé en la UdeA un
tiempo muy extenso, pero tampoco los 4 afios que inocentemente presupuestaba al principio.
Pude conocer de primera mano el funcionamiento del pregrado, y sentirlo como un ente vivo. Ni
él ni yo nos quedamos estaticos, ambos nos transformamos experimentando constantemente con
el otro, cambiando maneras de pensar y entender nuestro papel en el mundo.

De un semestre a otro yo pasaba de calvo a mechudo, con un sombrero distinto y nuevos
términos en mi vocabulario. Hablaba de un pensar “audiovisuable”, para chicanear esa palabra
mientras tomaba pola un viernes en Bantd. Por su parte, de un semestre a otro, el pregrado
cambiaba temas, metodologias, necesidades epistemoldgicas y lecturas de su rol para la
sociedad. No voy a negar que me abrumaba esta cambiadera , y me sentia tambaleando sobre
algo gue nunca estaria firme. Hoy puedo decir que aln no lo esta, o0 mejor ain, que nunca fue
estatico, que se piensa flexible ante los cambios de los medios de comunicacion y la sociedad
como entes organicos. Me gusta pensar que fui parte de algo vivo, donde ambos nos mantuvimos
respirando al mismo pulso.

Al final de este proceso, no exclusivamente académico, estoy cosechando todo lo
aprendido y desaprendido en estos afios. Percibiendo como ideas han madurado, y otras han
desaparecido para dejar lugar a otras mas frescas. Me veo capaz de afrontar nuevas experiencias
laborales, con una maleta llena de conocimiento y habilidades, pero debo confesar que por ratos
me da miedo revisar, pues la siento mas vacia de lo que deberia estar. Causa angustia pensar que
no se sabe aquello que se supone se deberia saber en este punto. Lo cierto es que las cosas no

“deberian “ser de ninguna forma, y s6lo son como hemos dispuesto a que sean. En una profunda
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introspeccion de mi proceso, encuentro cambios innegables que me permitieron aprender a
pensar y crear de distintas maneras, que no se pueden cargar en una maleta ni pretender abarcar
en una inerte hoja de vida. Pienso que el mejor estado de los saberes es no ser consciente de que
se los posee, porque estan inconscientemente adheridos a quien se es.

No quisiera dejar de mencionar el valor de la formacion integral que encontré en la
UdeA. Uno no viene solamente a llevarse conocimientos y habilidades, para mi esto seria dejar
la tarea a medio hacer. Sin esperarlos, los aprendizajes que méas valoro los encontré tomando un
tinto en el 12, almorzando con alguien en los huecos, esperando el bus, o quedandome con mis

amigos y amigas con el pretexto de no querer llegar todavia a la casa.

14.3 Mis maximas audiovisuales

Como si fuera un ranking top, una lista de mercado, o un guango de tips arrojados al aire

en avioncitos de papel esperando que lleguen a quien le puedan hacer bien, quiero compartir mis
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“maximas audiovisuales”: una recopilacion de los aprendizajes que considero mas significativos

a lo largo de mi paso por la carrera.

1. “Silo digo es porque estaré¢ dispuesto a compartirlo”. Que grato es escuchar algo nuevo
que no se sabia, y que quien lo menciond quiera explicarlo sin aires de superioridad, con
animos de compartir. En la U publica el conocimiento debe ser igualmente publico.

2. “En el proyecto estd el nombre de todos”. Muchas veces en los proyectos se libra una
agotadora competencia por quien es el o la mejor en algo, y las personas se duelen sélo
por el fragmento en los créditos que representa su rol en el trabajo. El éxito de un
proyecto debe ser holistico, e integrar el sentido de pertenencia y el trabajo en equipo.

3. ““Arte con responsabilidad social”. La labor del arte no es exclusivamente ser un agente
influyente del cambio social, pero siempre ha tenido el potencial de serlo. El arte est4
inmerso en un contexto historico, por lo que debe ser consecuente con los efectos que
podria tener en una sociedad. Siendo més comunicadores que artistas, entender el “cémo
lo digo” esta a la misma altura del “qué quiero decir”.

4. “Entender la aceptacion de la diferencia basada en la libertad de pensamiento”. Se debe
fomentar la cultura no de la tolerancia, que se limita a la coexistencia ante la resignacion
del desacuerdo, sino de la aceptacién de la diferencia, en donde la diversidad en el sentir
y el pensar deberia ser la fortaleza de las bases del pregrado.

5. “Somos mas que solo plata”. El afan por una estabilidad econdmica lleva a los egresados
a trabajar en algo que no llena sus expectativas, a recibir un salario incoherente con su
formacion, a un nocivo juego de tarifas en el libre mercado, o la frustracion completa de
las aspiraciones profesionales. La prosperidad econdémica es una busqueda comun, pero
no se debe perder el norte principal que es una realizacién personal en el audiovisual
mientras dialoga con el desarrollo econdmico.

6. “El Festivalitis”. La participacion en festivales y encuentros audiovisuales son un
incentivo necesario, una plataforma de visibilizacidn y relacionamiento entre pares, pero
no deben condicionar el ritmo de trabajo o ser la mayor motivacion. La mayor ganancia
esta en el aprendizaje de la experiencia de investigacion creacion.

7. “Ocultar el proceso”. Muchas veces se deja en un segundo plano el proceso de creacion
frente al producto audiovisual, llegando a archivar productos que no cumplieron con las

expectativas iniciales. La universidad no es una industria, y un producto refleja un
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proceso de aprendizaje que siempre sera mas importante, que no se debe ocultar
independientemente del resultado.

8. “No es una escuela de Cine”. Si bien la carrera tiene blisquedas comunes con una escuela
de cine, su enfoque esta en la comunicacion audiovisual y multimedia, abarcando otras
esferas que el cine no busca. Si el interés de profesores o estudiantes es exclusivo al cine,

se deberia optar por buscar una especificidad afin y no dejar de atender tantas

posibilidades que el pregrado permite.

Fotografia: Colectivo Desde el 12

14.4 Aire fresco para el cambio

Durante una clase de quinto semestre, de estudio de la television y los massmedia, el
profesor plante6 una dindmica sencilla pero interesante. Debiamos decir algunos de los titulos de
series o programas que mas nos habian marcado. Se escucharon nombres como “The Sopranos”
y “Mad men”, catalogadas entre las mejores series de la historia. También otras series mas
vigentes que se encontraban en Netflix como “Breaking bad” y “Stranger things”. En mi caso
habl¢ de “The Walking dead”, argumentando que hay que temerle mas a los vivos que a los
muertos.

Asi, fueron bastantes titulos, hasta que una compafiera mencioné a “Betty la fea”. Se

escucharon risas como un acto reflejo al escuchar ese nombre, ni buenas ni malas, sélo risas.
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¢Que por qué? No se, porque me gusta, dijo ella, y me identifico con muchas cosas de Betty. De
seguro todos la habiamos visto pero a nadie se le ocurrié mencionar ese titulo. La mayoria de las
series que se mencionaron tenian su nombre en algun otro idioma, hablan de historias que
pasaron lejos de aqui, y han sido premiadas por las prestigiosas instituciones en las que muchos
sofiamos con trabajar algun dia.

Se han construido muchos imaginarios en torno a los contenidos populares y mainstream,
como que son contenido facilista, poco trascendente e inaportante, no obstante lo popular tiene
gran potencial comunicativo. Volviendo a Betty, al estar en el imaginario de una gran mayoria se
subestima el valor coercitivo que puede tener entre las personas, y también como puede ser
motivo de un analisis social y cultural de la sociedad que refleja en la historia.

Con el éxito de las redes sociales, las narrativas audiovisuales web han calado muy
profundamente en el tejido social, convirtiéndose en un tipo de contenido popular, que marca
tendencias, pautas de consumo y creacion de contenidos. Son contenidos frescos y dindmicos,
que mas alla de su factura o rigor investigativo y tematico, poseen la atencién de los jovenes,
quienes son una parte importante de la poblacion y es por esta misma atencion que medios
tradicionales luchan por conseguirlas, apelando a estrategias a veces anacronicas.

Es importante estar en sintonia con el mundo, sus modas y sus ritmos, saber leer los
contextos y formas comunicativas bajo las cuales esta conectado. La comunicacién nunca ha
dejado de estar en constante transformacion, sobre todo en estos ultimos afios en los que los
avances tecnoldgicos han permitido tomar un ritmo todavia mas acelerado. Igualmente es
importante estudiar al publico objetivo dentro del acto comunicativo: qué consume, bajo qué
habitos, a través de qué medios, y si es del caso adaptar el cddigo y canal comunicativo que
incide directamente en la transformacion del mensaje. Un claro ejemplo son los Youtubers, una
tendencia que tomé fuerza para la segunda década de este siglo, consolidandose como un
formato con alto nivel de penetracion. En reaccion a ello muchos de los productores de
contenidos, afincados en formatos clasicos, han explorado las posibilidades de este entorno
dejando valiosos resultados como canales de divulgacion cientifica en YouTube, en un formato
fresco y masivo.

Desde mi lugar de enunciacion, me gustaria hablarle a mis contemporaneos. Hago parte
de esta generacion, no escapo de las tendencias ni de los sucesos virales, por el contrario, aceptar

mi lugar en este mundo y en este tiempo me ha ayudado a construir mi propia identidad. Es con
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la generacion de los y las jovenes con quienes cuento para gestar el cambio que este pais
necesita, y para ello debo estar al tanto de como les gusta narrar y ser narrados a través de los
contenidos que consumen en su vida diaria; peliculas, series, novelas, videoclips. A partir de
entender nuestra vida cotidiana, las modas, lo comun y ordinario, es que se logra construir los

relatos con los que un pablico puede identificarse, dialogar, y con ello, transformar.

AN

-M|Ihouse€estas*wendo mDark?, la serie
que teﬁ;come_r:ie Netflix?

¢ ESDEMASIADO
-Ah/ 5| es fantéstica... MAI"STHEAM

Meme: @Chepetomates

14.5 Se vino Oink por Oink

En quinto semestre construimos un piloto de television llamado “Todos somos Lolo”, el
cual exploraba el mundo de la television articulado a conceptos como el rating, la agenda setting
y la corrupcion en los medios de comunicacion. A pesar de haber sido una experiencia muy
distinta a una serie web, sembré en mi una indagacion por la transformacién social a través del
audiovisual, y de la comedia, que toda la vida ha sido un género de mi interés. De Todos somos
Lolo quedo ademas del nombre de lo que seria mi alter ego bufonesco, el titulo de un meta relato
que tiempo después se convertiria en mi proyecto de grado: “Oink por Oink™, un juego entre la
onomatopeya de un cerdito, y la expresion “hoy por hoy”, hablando de una realidad en donde
pasan muchas “cochinadas”, pero antes que sentirnos impotentes ante ellas, usamos el humor
como herramienta integradora, sanadora y transformadora.

No tenia muchas claridades sobre lo que iba a ser Oink por Oink, pero estaba seguro de

que deseaba algo transgresor; una serie web que genere reflexién social y conciencia critica en el
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usuario, que lejos de ser un contenido serio y cerrado para un reducido circulo, sea una serie
didactica, que se nutra de las modas y tendencias mediaticas proximas a los jovenes, y que sus
mayores herramientas sean la comedia y el humor de actualidad. La risa no discrimina raza,
credo o clase social, elimina barreras, tumba idolos y cuestiona con filigrana los puntos que toda
sociedad necesita cuestionarse. Una sociedad es democratica mientras sea capaz de reirse de si
misma en autocritica.

Paralela a mi formacion audiovisual en la Universidad de Antioquia, la exploracion de mi
propia comicidad siempre tuvo un lugar en la agenda en cualquier momento de mi vida. En los
grupos de teatro en el colegio, en la escuela de payasos con el “Colectivo Infusién”, o en las
novenas familiares en las que me gustaba ser el payaso de la casa dirigiendo una sesion de
aerdbicos con las tias abuelas.

El paso siguiente seria comenzar el proceso para darle un timén a estas busquedas. Escogi
a Andrés como asesor, un profe que de lejos se ve como alguien ordenado, con un plan de la A a
la Z. Pero no lo elegi por esto, sino porgque también es ese profe que carga pafiuelos por si sus
estudiantes lloran de estrés, y les da una palmada en el hombro aunque guardando cierta
distancia. La primera asesoria fue muy corta pero diria que la més necesaria. Dibujamos una
linea recta en una hoja de cuaderno, que iba desde punto A, un Jero dando un primer paso, a

punto B, un Jero que en teoria ya recorrié todo el camino, ¢pero de qué forma?

- Vas a pasar de A a B, lo importante es qué decisiones tomas en el proceso, ese es el
aprendizaje. Primera tarea, identificar qué retos crees que habréa entre Ay B, y qué

necesidades tienes en este momento.
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La pregunta no era para nada retorica. Necesito gente, tiempo, un ritmo de trabajo para
dicho tiempo, e inevitablemente plata. Todo vendria a su propio ritmo, pero lo que mas me
preocupaba era encontrar personas con quienes poder trabajar, y luego ser capaz de venderles la
idea lo més parecido a como me la imaginaba. EI primero en confirmar fue el Pazos, un
muchacho que conoci en el colegio de Pasto haciendo teatro, trasnochado por el arte, el cambio,
y por querer aprender un poco de todo. Luego me confirmé Migue, pelado de periodismo al que
le dije: “Vos desayunds libros y memes, te necesito en el equipo”. Por ultimo Carlos, a quien
Pazos le comentd del proyecto y a él le entusiasmo, y ese entusiasmo de entrada fue lo que le
abrid las puertas. Los 4 comenzamos siendo el equipo del primer impulso, por decirle de otra
manera a un equipo base de produccion. Méas que certezas, al primer impulso le confié mis dudas
e inseguridades que tenia para arrancar, y ellos, como amigos que son, me ayudaron a levantar

todo desde el suelo.
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14.6 Recuerdo de mi primera pandemia

Con una ruta de trabajo definida, un cronograma y un equipo base con el cual trabajar,
todo era cuestion de dar manos a la obra. Con el equipo del primer impulso teniamos reuniones
periddicas cada semanay lo mas temprano posible para que no se nos cruzaran con el resto de las
clases. Organizamos nuestros encuentros en dos momentos. En el primero discutiamos
cuestiones logisticas para la proyeccion a futuro de la serie, en el segundo teniamos un foro
abierto en el que debatiamos sobre un tema de actualidad previamente agendado, para nutrirnos
de insumos para la construccién de los guiones.

Fue una fortuna que justo al inicio de la produccién de Oink por Oink se me informara
que fui uno de los ganadores del apoyo para la realizacién de trabajos de grado del CODI y la
Facultad de Comunicaciones. Al menos sabia que el dinero iba a ser un factor menos de estrés
entre todos los que estaba seguro que vendrian. Hablando de estrés, algo que nadie esperaba y
para lo que yo nunca hubiera tenido un plan de contingencia, fue el pequefio inconveniente que
empezaba a sonar en la lejana China, y que crecié como una bola de nieve rodando cuesta abajo
hasta alcanzar el tamafio del planeta tierra. jSe declara emergencia mundial por la pandemia del
nuevo coronavirus COVID-19!. Al principio tuve una risa incrédula y nerviosa, todo me parecia
un chiste amargo y de mal gusto.

En las calles y en las casas las personas se empezaron a preocupar mas por lo que no se
sabia del virus, que era casi todo, que por lo que si. En la U se prohibi¢ el ingreso hasta nuevo
aviso, dejando en un limbo a todos los proyectos que giraban en torno a ella y Oink por Oink
estaba justamente en este grupo. La ansiedad, el aislamiento y la incertidumbre han sido
sensaciones familiares para todos en este tiempo, y cada quien tendra su historia por contar. En
mi caso le di una pausa a todo sin siquiera decidirlo, pensar en el bienestar de mi familia me
tenia lo suficientemente ocupado.

Tras un letargo de casi dos meses tuve una conversacion con Andrés. Iniciamos charlando
del rumbo del proyecto, pero la conversacion termino ramificandose hasta cuestionar nuestro
lugar dentro de los sucesos histdricos y globales. Creci con la idea de que el mundo nunca me ha
debido nada, y yo tampoco a él, pero sin tener que, creo que todos tenemos algo que ofrecer para
dejar todo mejor que como lo encontramos. Como dirian en mi tierra, “perdonaran lo poquito

pero es con carifio”. Oink por Oink era algo en un inicio para mi familia, mis amigos, mi



215

universidad y también para mi, una cosecha de las experiencias de los Gltimos 5 afios que sentia
que necesitaba hacer.

Cada vez me gusta menos usar esta palabra, porque “reinventarse” no seria tan complejo
si todos tuviéramos la misma posibilidad de hacerlo. Tengo amistades que por méas que lo
quisieran, su proyecto no tuvo la misma suerte que el mio de reformularse para poder ejecutarse
en cuarentena. Sin embargo, también fueron ellos y ellas quienes me dijeron que seguian firmes
desde sus casas para colaborar en lo que necesitase. Mas que de compafierismo, esto se tratd de
amistad. No somos nuestra competencia, los logros de nuestros amigos debemos sentirlos como
propios. Les contesté exactamente lo mismo. Cuando esto acabe, e inclusive si no se acaba, asi
no esté seguro de cdmo pero cuentan conmigo para lo que necesiten.

En las siguientes semanas todo era cuarentena, pico y cédula, tapabocas y
distanciamiento. VVolver a investigar, reescribir guiones, conseguir equipos (la mayoria
prestados) e ir al centro a conseguir lo necesario para improvisar un estudio de grabacion entre el
sofa y la mesa del comedor de mi apartamento. Al momento mi hogar estaba conformado por mi
hermano Galileo, y Moe, un gato gordo al que le gusta cazar insectos. La emergencia y el azar
afiadio otro personaje a la casa a quien recibimos como uno méas dentro de la manada, Migue, el
mismo del primer impulso, quien necesitaba un lugar donde pasar la cuarentena. Entre los 3
manejamos la camara, haciamos los tintos y reubicamos la mesa y el sofa 4 veces. Por dos
semanas el apartamento estuvo oscuro para evitar los cambios en la nada uniforme luz natural de
la casa, y la cinta adhesiva fue el mejor aliado como en la mayoria de los rodajes, por mas
improvisados que sean.

Recordaré la pandemia de este afo, y ojala que Unica de este siglo, como una actividad
familiar de la que nacié Oink por Oink, cosa por lo que les estaré eternamente agradecido en
especial a ellos dos.
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14.7 Loloy yo

“Al final si terminaste volviéndote youtuber”, “; Y no te da susto mostrarte asi en redes?”,
“.Y si ala gente no le gusta, o si se burlan?”’; eran solo algunos de los cuestionamientos que
personas cercanas me hacian al comentarles lo que iba a hacer de trabajo de grado. Al principio
era innegable la inseguridad al pensar en exponerme ante extrafios, sin tener la posibilidad de
justificar o explicar nada, s6lo lo que mis videos y mi personaje virtual puedan decir por si solos.
Tendré una identidad virtual, construida segun una estrategia y necesidades comunicativas, que
me permitiran desenvolverme en un ecosistema digital. Lolo es el personaje con el que yo,
Jerénimo, soy protagonista de la serie web de humor de actualidad nacional “Oink por Oink”,
que apenas esta empezando.

Lolo nace hace algunos afios como fruto de mi formacion paralela en teatro, pero también
como resultado de una necesidad comunicativa de indole sociopolitica. Lolo es juguetén,
extrovertido, satirico y elocuente para manifestar su opinion ante el acontecer colombiano. A
diferencia de quien les escribe, una persona serena, mediadora y se podria decir que algunas
veces parca. Este contraste no sélo es un ejercicio para mi formacion personal, es un
experimento publico en donde tendria una oportunidad de expresar mi ser politico consolidado
en un ciber discurso emergente.

Mi identidad real se ha construido en un tiempo kairolégico, y se encuentra en constante
dinamismo. Aunque a veces estén dentro de un acto consciente, los factores sociales y culturales
que definen quien es uno estan por fuera de nuestro control. En contraste, la identidad de Lolo se
construye de manera consciente, negociada y en retroalimentacion con el espacio y tiempo
vividos. Sus gustos, defectos y virtudes, se alimentan de factores controlables, que se pueden
elegir o rechazar, construyendo una identidad eidética y escaparatista a partir de las
caracteristicas que elijo mostrar.

Dentro de Oink por Oink, se contemplan narrativas de ficcion y no ficcidén, rompimiento
de la cuarta pared, efectos de distanciamiento teatral, y por supuesto el monologo. Lolo tiene
pleno conocimiento de que hablar para si, es hablar indirectamente para todas las personas que lo
siguen en su pagina, bien sean simpatizantes o detractores, y con ello garantizar el crecimiento

de su ciberdiscurso a través de una comunidad con un interés comun.
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Asumir una identidad virtual puede generar diversas posturas. En un principio senti que
estaba suplantando a alguien que genuinamente no soy. No obstante, Lolo no surgio del azar.
Nace como la manifestacion de deseos tanto conscientes como inconscientes que vienen de mi
identidad real, pues nada de lo virtual nace en lo virtual sin tener un detonante en un espacio real
y fisico. Orientdndome por la misma analogia, detras de la identidad virtual de un usuario, hay
una identidad fisica que dialoga con ella y se retroalimentan constantemente. Esta identidad
también es el ser politico, con voz y voto y deseos de entender el mundo y cambiarlo. Es a este
ser a quien Lolo dirige su mensaje. Las identidades virtuales ademas de generadoras, son
facilitadoras de la comunicacion.

Lolo es mi carta de presentacion ante un mundo cada vez mas regido por lo virtual, una
aldea global en palabras de Mcluhan. Lolo es un testimonio del traspaso de los limites que tiene
la identidad de un Jero, mas densa pero menos volatil. Lolo me otorga una voz en redes que era
impensable en otro tiempo, que me permite existir en otro plano de la realidad que es

fundamental para entender los cambios comunicativos contemporaneos.
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14.8 Manifiesto del Bufén

Si hoy me dejo llevar,
no sera para gatear estas calles, ni rayar sus paredes.
Seré para llevar por la tierra,

las lenguas de quienes aun hablan con el pulso.

Si hoy me dejo llevar, hablaré hasta por los codos,
andaré preguntas arriesgandome a respuestas.

Nunca el decir maté tanto como el callar.

Si hoy me dejo llevar, me cambiaré el nombre
por todos los que tuve antes.
Me pintaré la cara, cambiaré de ojos y de piel,

Seré el otro, me haré en el otro.

Si hoy me dejo llevar sera por el agua,
por el amor y por el pan,

por la verdad y la tierra.

Por todo cuanto olvidamos

que algun dia si fue de todos.

Si hoy me dejo llevar, seré bufén y nunca rey.
Con una risa como el sol,

gue ilumina las coronas tanto que las funde.



Temeré por mi cabeza en patria de tumbas y silencios.

No aspiro a merecer nada

que deba llevarme a la otra vida.

Si hoy me dejo llevar, no habra vuelta atras
aun siendo ultimo en la fila.
Sera para caer y levantarme,

engafiando al lujo de la quietud.

Haré de mi mi propio chiste,
de la fragilidad mi fortaleza,
y mi mayor arma la ternura.
En una tierra donde nadie espera,

no perderé el derecho a la sorpresa.

Si hoy me dejo llevar, la luz dird “grabando” en rojo,
al igual que mi nariz.

No podré hacer por siempre,

pero siempre cargaré con lo que hice,

si hoy me dejo llevar.
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15. CONCLUSIONES

El recorrido de investigacion creacion que dejo Oink por Oink fue un aprendizaje que
trascendio las especulaciones de un anteproyecto o una metodologia por aplicar. Si bien se
encontré aquello que inicialmente se esperaba encontrar en torno a un proceso por ejecutar, unos
productos que crear y un tema sobre el cual se esperaba tanto problematizar, como llegar a mis
propios postulados; los principales resultados nacieron del transitar del proyecto en si mismo, y
en entender el proceso como un ente dindmico y organico.

Respecto al primer objetivo especifico, los elementos audiovisuales narrativos que se
identificaron en el corpus, dieron lugar a los cimientos que serian capaces de levantar no sélo a
Oink por Oink, sino a cualquier otra propuesta seriada de humor de actualidad en la web. Bien
se sabe que cualquier buena cosecha que se tenga en produccion o postproduccidn, no seria
posible sin una semilla plantada en la preproduccion. Entre los elementos audiovisuales que
fueron insumo para las premisas narrativas de Oink por Oink (universo, personajes y conflictos)
se destacan el lenguaje verbal, que al ser pilar de una comunicacion verbocéntrica, caracteristica
en este tipo de contenidos, orquesta al tratamiento humoristico y al contexto sociopolitico que se
buscan conjugar en la accidn connotativa conjunta, el discurso de Oink por Qink. El lenguaje
verbal, articulado también al no verbal, es fundamental para plantear un juego de contrasentidos,
no directividad y dinamismo que son ejes imprescindibles en productos de humor de actualidad.

Otro elemento por destacar es el tratamiento de personajes. Estos, mas alla de ser en
quienes descansa el relato, son los puentes entre la identificacidn y representacion con un
publico objetivo, tanto por su peso simbdlico, ideoldgico y empatico, como referencial, que
puede hacer a un contexto y realidades particulares. Un ultimo elemento por destacar es el tono
comunicativo, elemento sobre el cual se debe desarrollar plena conciencia a la hora de escribir.

Entender que el entorno digital, la plataforma, el publico objetivo y la actualidad misma,
son factores que deben atravesar transversalmente la construccion del relato, ya que este no
puede ser estatico ni aislado.

Los elementos audiovisuales para las premisas narrativas de la serie, demostraron tener
una alta versatilidad y adaptabilidad. Este suceso se comprobd luego de la reorientacion

metodoldgica fruto de la pandemia, que demando la escritura de nuevos contenidos coherentes
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con las condiciones reales de produccion y una coyuntura global. Si bien la escritura de humor
responde a rasgos socioculturales especificos, una coyuntura como la pandemia es capaz de
marcar un tono humoristico, tanto en tema como en formato.

Respecto al segundo objetivo especifico, los elementos audiovisuales de lenguaje y
puesta en escena provenientes del corpus que se sefialaron, fueron los idoneos para marcar el
estilo propio, en cuanto a concepto, técnica y estética. A partir de un guion se pueden hacer
distintas interpretaciones, pero es cuando se proyecta en un rodaje cuando se escoge el sello
distintivo que caracterizard al producto. Entre los elementos audiovisuales del corpus que fueron
empleados para llevar los guiones a un plano audiovisual, se destaca en primer lugar la direccion
de fotografia. Este elemento permite estar en sintonia con una tendencia global en el tratamiento
visual de los contenidos, articulando en ella formas exitosas y recurrentes como una imagen
naturalista, una luz plana, un plano medio y predominantemente estatico que acentta la relacion
del sujeto, en la mayoria de casos también realizador, con la camara como dispositivo
acompanante.

Otro elemento por destacar es la puesta en cuadro. Tiende a ser simple y no armonica,
puesto que la visualidad es un recurso que gira en torno a una propuesta verbocéntrica. De la
misma manera la direccion de arte, que se enfoca mas en la representacion y referenciacion que
en la simulacion de un entorno. Un elemento que se pensé potenciar desde la propuesta de Oink
por Oink es el uso del fuera de cuadro, apoyado principalmente en lo sonoro. Este elemento
marco un sello caracteristico en los productos que puede ser una pieza clave para consolidar un
estilo propio.

Un elemento de puesta en escena que no fue protagonista dentro del andlisis del corpus,
pero que se consolidé como uno de los méas importantes tanto para Oink por Oink como para
cualquier otro contenido web de humor de actualidad, es la interpretacion actoral de los
personajes. En este formato, principalmente en los videoblogs, la relacion interpersonal entre el
intérprete y usuario es una de las claves del éxito del contenido, puesto que es el personaje quien
guia al usuario a través de la experiencia. La figura de Lolo fue decisiva para iniciar la relacion
entre el publico objetivo con todo el universo de Oink por Oink, junto con los personajes
secundarios que se presentaron después. La pandemia puso un reto especial en mi calidad como
realizador del proyecto, y fue en la exploracién de mi propia comicidad junto con la

interpretacion de 3 personajes, acciones que no estaban contempladas al principio del proyecto,
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pero que dejaron un resultado positivo tanto en la acogida que tuvieron los contenidos, como en
mi formacion personal en funcién del Oink por Oink.

Respecto al tercer objetivo especifico, los elementos audiovisuales de montaje
provenientes del corpus, se basaron principalmente en el estudio y emulacion de formas,
técnicas y estructuras exitosas de montaje en entornos digitales. El ritmo de montaje es un
comun denominador explicito en los contenidos web, no exclusivamente de humor, que incluso
se consolida como una marca generacional de este tiempo. Se ha llegado a hablar de estética
Youtuber, cuando se usan cortes rapidos entre cada proposicion verbal, junto con disefio grafico
y efectos visuales recurrentes. Entre los elementos audiovisuales de montaje provenientes del
corpus para orientar la postproduccién de los capitulos de Oink por Oink, se destacan un ritmo
de montaje agil, con cortes abruptos y explicitos, con una cantidad justa de informacién que
ocupa casi todo el contenido. Los momentos de silencio y pasividad son escasos, pues es
caracteristico que haya una constante estimulacién de informacién tanto verbal como
audiovisual. Otro elemento identificado fue el uso de recursos graficos como animaciones,
diferentes colorizaciones, efectos visuales y sonoros que hacen el contenido mas didactico y
entretenido. Un Gltimo elemento de montaje por destacar es el uso de imagenes de archivo
articuladas a imagenes rodadas dentro de una misma linea de tiempo, usualmente para un efecto
cdmico o contextualizar una accion. Este elemento de montaje es uno de los mas representativos
dentro los contenidos web de humor.

Si bien se puede tener una guia para el montaje, en este caso el Pastel, el grueso de una
propuesta de montaje se construye a partir del material rodado que plantea las posibilidades
reales de trabajo. En el caso de Oink por Oink, las imagenes registradas permitieron aportar
rasgos caracteristicos que surgieron al momento del montaje como una colorizacion distinta para
cada personaje, efectos de glitch y el cambio en la relacion de aspecto en algunas piezas.

Al nivel del objetivo general, todos los elementos audiovisuales comunicativos
previamente mencionados, condensados dentro del Pastel, consolidaron los cimientos sobre los
cuales se levantaria un proceso de proposicion y experimentacion creativa, que se nutriria de sus
propios hallazgos, el cual dio por resultado la primera version de la Biblia de produccion de
Oink por Qink, junto con el desarrollo de algunas de las piezas audiovisuales contempladas
dentro de ella, que fueron el fundamento creativo para el presente trabajo de grado. No obstante,

es en la Biblia en donde descansa la proyeccion futura de Oink por Oink como una serie web
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sostenible en si misma, desligada de un marco académico y orientada por el acontecer nacional.
Las dinamicas de produccion de un contenido de actualidad son distintas a las de los contenidos
convencionales. Mas alla de marcar un ritmo de trabajo constante y periodico, la palabra
“actualidad” guarda una premisa en el hacer, donde es menester que los productos se sientan
frescos, actuales y simulen un dialogo en tiempo real con una coyuntura o fenémeno social.

Asi no se hayan contemplado dentro de la formulacion inicial del proyecto, de su
desarrollo emergieron nuevos cuestionamientos que abrieron puntos de discusion dentro del
espacio creativo. Dichos puntos problematizaron la naturaleza del objeto de investigacion al
igual que enriguecieron su entendimiento. Entre ellos esta la interaccion digital, realizada a
modo de experimento, que se tuvo con los usuarios a través de 3 plataformas de forma
simultdnea. Dicha interaccion concluye en un balance positivo de la serie en su primer pilotaje,
con un publico receptivo ante la propuesta de Oink por Oink. De igual manera dejé la
experiencia de que la retroalimentacion activa de los usuarios y las dinamicas del entorno social
pueden ser un acertado insumo creativo, principalmente para buscar ‘viralidad’. Esta
interaccion digital temprana e informal, ser& una pieza clave para la futura proyeccion de la serie
en un lanzamiento oficial, con una produccién constante y periddica, bajo una estrategia digital
y también con busquedas de financiacion.

Para finalizar, el aporte de Oink por Oink al campo audiovisual no se limitaa dejar un
terreno fértil para su propio desarrollo y difusion, sino también caminos trazados para motivar y
apoyar otras investigaciones, sean propias o ajenas, sobre el fendmeno de la comunicacion
audiovisual en las redes, donde ademas de hacer parte de su apogeo, podamos ser protagonistas

en él. Esto es Oink por Oink, para tomarse en serio al pais.
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17. ANEXOS

Los anexos se ubican en una carpeta externa fuera del proyecto

® Anexo I “Corpus Audiovisual”

® Anexo 2 “Tablas de analisis comparado”
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