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Resumen

Esta investigacion tuvo como proposito analizapkreepciones que tienen los estudiantes de
secundaria de la Institucién Educativa San Rotelarmino (I.E.S.R.B)sobre el consumismo

y la posible influencia de éste en el pensamieritic.

Para ello se establecio una relacion directa ehtcensumismo y la necesidad de aportar con
un proceso formativo desde la escuela, entendiéndosio un lugar que permite conocer la
realidad de la sociedad y como lugar donde conmenydtiples factores, es decir, deja entrever

gue la educacion es dindmica, compleja, diversaligtica.

Esta investigacion esta amparada bajo el paradayaktativo, y el método utilizado fue la
fenomenologia. Los autores-actores fueron estueiantre los 16 y 19 afos de edad, del grado
11 de la .LE.S.R.B, para recolectar la informacs@nimplemento los siguientes instrumentos:
entrevista semiestructurada y diferencial seman@mmo resultados de esta investigacion se
logré que las experiencias realizadas, permitiesmapacitar sobre los conflictos externos e
internos que desencadena el fenomeno del consumpsaiobiendo y suprimiendo entre muchas
cosas uno de los fines de la educacion: la autandmios individuos, es decir, se espera que a
través de la educacion, los sujetos puedan delsarppimeramente su identidad, asi también la
capacidad de razonar objetivamente y subjetivamante cualquier situacion que tenga que

afrontar.

1 Se nominara de esta pagina en adelante a laumiétitEducativa San Roberto Belarmino con estasig|
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Tras la ejecucion de este estudio se evidenciprlasipales percepciones de los estudiantes,
tales como afinidad hacia marcas élites y la mdedagual forma el consumismo es un fenémeno
perjudicial, por eso presentaron posturas reflexyvaonscientes hacia la publicidad y el impacto
que genera en los consumidores, reconocen el d&fierado que vive el planeta y la necesidad

de estar comprometidos con su cuidado.
Palabras claves:Adolescencia, consumismo, percepciones, pensaieitico

Key words: Adolescence, consumerism, perceptions, criticakihg

1. Introduccion

El interés de profesores por llevar a cabo divepoyectos dentro de la institucion en la cual
desempefian su labor docente es uno de los ejefppias que debe tener presente cada educador,
entendiéndose primero que un docente siempre @ehasnvestigador, “No hay ensefianza sin
investigacion ni investigacion sin ensefidngaeire, (s.f) debe dedicar parte de su tiempo a la
investigacion, a la elaboracién de proyectos vifmedbse con los estudiantes, esto favorece que
éstos estén inmersos en el campo de la investigacdi@s de salir de la institucion.

Dado lo anterior y atendiendo la labor social ienéz en el rol del ejercicio docente, se ha
escogido el tema sobre el consumismo partiendguetipio de formar sujetos criticos, se
pretende enfocar no solo en el saber sino ademdéissaber hacer y en el ser, el cual involucra a

los adolescentes y los insta a actuar frente dgr@s que demande el contexto.
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Hablar de percepciones sobre el consumismo, impliogergirse en la sociedad, descubriendo
asi la construccion de lecturas sobre las situasigue se desarrollan en esta para identificar un
accionar, es decir, mirar la sociedad como eseremtjue crea interrogantes, pero también brinda
respuestas, estar inmersos en la sociedad ofrepottunidad de ser criticos del entorno, ya que
muchas de las percepciones con las que crecedvesgs son las que posiblemente los llevaran
a la toma de decisiones autonomas. El trabajo dkzanlas percepciones sobre el consumismo
dard cuenta sucintamente de su pensamiento ceticaal entre las diversas expresiones en que
se puede manifestar, lleva a una persona a toro@ia®es responsables y puede capacitarse en
la construccién de argumentos, para tomar unaipossobre determinado tema o situacion en su
contexto, haciéndolo reflexionar.

En ese sentido se considera importante esta igaegin puesto que el consumismo es un
fendbmeno que permea a cada ser humano, cada wdilddsufre o lo padece lo quiera o no y
siendo consciente o no del mismo. Se debe tenesuenta que hay algunos factores que
intensifican dicho fendmeno, tal es el caso delldipidad, al exponer anuncios llamativos, utilizar
colores y apelar a sensaciones que el individioildilente podra resistir.

Una de las preocupaciones al hablar de consumismblecho de la influencia del mismo en
la formacion de los sujetos, ademas es un temargaeinquietudes e interrogantes, es por ellos
gue la realizacién de esta investigacion permiidenciar informacién sobre una adolescencia
tan cambiante como la actual, y que seguramendeseavir para futuras generaciones.

Los lectores de este trabajo pueden conocer algiméass percepciones de los adolescentes
sobre el consumismo Yy la posible influencia delnmgisen su pensamiento critico, percepciones

gue se han ido construyendo y las que posiblenpmoddan llevarlos a ser sujetos politicos y
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criticos dentro de la sociedad en la cual se desdven. La investigacion se aborda desde el
paradigma cualitativo con rasgos del método fenahdgico, se aplicd la entrevista
semiestructurada y el diferencial semantico de @dgoomo técnicas para recolectar la
informacién.

Muchas veces se piensa que las politicas de vidigidoales no comprometen al otro, y se
olvida que terminan por ser colectivas, pues restesolo en la sociedad, ya sea a corto, mediano
o largo plazo, habra consecuencias. Es por taivmapiie la investigacién apunta a analizar las
percepciones de los adolescentes frente al consumysa que este puede crear formas de vida, y
pensamientos egoistas, dejando de lado los dafeogenera este fenomeno no solo a nivel
personal sino también ambiental, bajo el cual npisesa en el futuro sino en el presente, en el
gastar ahora, en adquirir cosas que pueden resaltacesarias, ignorando el agotamiento de los

recursos naturales para futuras generacionesy#bsscno gozaran de un ambiente sano.

2.  Planteamiento del problema

En la actualidad se presenta el fenbmeno del casswmtomo un potenciador de ideas, gustos,
y motivaciones en la mayoria de las personas,aa#dién en lo econdmico (pues incrementa
gastos, consumo Yy costos), lo politico (leyes @elyccion y consumo), ademas este fenomeno
permea y atraviesa casi la totalidad de las esfdeak sociedad. La escuela es una de las
instituciones que pueden transformar y movilizargaenientos y uno de sus fines es formar sujetos

integros a través de:
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El conocimiento reflexivo y critico de su realidadlitica biofisica, social, politica,
econOmica y cultural, para que, a partir de la pipddn de la realidad concreta, se
puedan generar en él y en su comunidad actitudesldeacion y respecto por el
ambiente. Ministerio del Medio Ambiente Ministede Educacion Nacional. (MMA,
MEN, 2002, p.18)

El presente trabajo de investigacién surge de kEemhcion durante la practica educativa
realizada en la I.LE.S.R.B., luego de algunos da@dagferente al fendmeno del consumismo dentro
de la misma, se decidi6 incluirlo en esta invesiiya como tema de estudio, dado que no habia
antecedentes de algun estudio relacionado entlautién. Aprovechando a su vez que en esta se
realiza la practica pedagogica, ya que se obsenaa excelente opcion de poder trabajar
directamente con jovenes implicados en una sociddatbnsumo, para analizar de qué manera
este fendmeno afecta su pensamiento critico eifidanipercepciones sobre el tema.

Se selecciono este fendbmeno social, puesto queaesituacion real de la sociedad en general,
gue se ve reflejado en la Institucion Educativenadk es factible en el sentido que se puede lograr
un acercamiento a las percepciones sobre el fermderconsumismo, a traves de los discursos
de los estudiantes y porque es un tema actuahgoticra a todas las personas del planeta.

En esa perspectiva se considera que la investigatiédece a unos factores explicitos dentro
de la institucion, como generacion masiva de residsolidos, tendencias tecnolégicas que
generan dependencia en los estudiantes, afinidakrtas marcas élites que refuerzan los
monopolios del mercado, entre otras; por ello xé&leando en esta realidad, es preciso resaltar el
hecho de que, el quehacer docente nace precisadesde esas condiciones frecuentes que se

viven en el aula y en todo el contexto escolar,aimo ese soporte, se pretende que el docente
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acompafie el proceso de enseflanza y de aprendedps @studiantes, a los cuales se pueda
brindar un abanico de posibilidades con las quedéliduo decida, qué camino seguir.

Todo esto se lograra respondiendo al llamado dblar social que poseen los docentes, no
olvidando que las demandas que hace la sociedaédrn@a los sujetos ademas del poder e
influencia que tiene la misma dentro de la merds, dcciones y demas componentes que
conforman el ser humano, convergen en un espirahddios vertiginosos en los cuales se esta
inmersoy es aqui entonces donde la educacion puede ddectnga distinta a los modelos de
desarrollo que imperan en la actualidad.

El consumismo cambio las dindmicas sociales, afectémpleo, la seguridad social y la
educacion, se paso de una sociedad solida, a uiealad liquida, Bauman (2007) es decir, a un
mundo caracterizado por la inmediatez, por el réampapresurado de las cosas, y el poco goce
o disfrute de la mayoria de las objetos, hoy eradfalicidad (esa felicidad que para algunos, es
dependiente de lo material) se escurre entre ldssjen el sentido que las posesiones que cada
sujeto ostenta, estan limitadas a un tiempo fiMtes que como afirma Pujol (s.f)

El incremento del consumo, generado por la indalstacion y agudizado por la
sociedad de consumo, permitié que la especie humdeyaza de respetar la cadena
trofica y los ciclos naturales de la materia, pestablecer prioritariamente, la cadena
econdmica; supuso, también, un aumento de la c@idgaleen la relacion consumo -
naturaleza y cre6 graves desequilibrios. (p.1).

En consonancia a lo anterior se deja entreveraespecie humana con su accionar, algunas
veces da a entender que no se preocupa por etouildh planeta, no obstante, se rescata y es de

aclarar que en las ultimas décadas han salidaueir@oces, movimientos y leyes ambientales
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integradas y muy de la mano a leyes y proyectad sector educativo (El decreto 1743 de 1994,

integrado a la Politica Nacional de Educacion Amtailecomo uno de sus soportes, reglamenta la
creacion de los PRAE en todos los colegios e utwitihes educativas de Colombia, para incentivar

en los estudiantes pensamientos criticos y reftsxivlesarrollando capacidades y actitudes

propositivas ante situaciones relacionadas conrastambientales), en defensa del cuidado del
medio ambiente, sin embargo, se puede afirmar gcaspreces hay una relacién de amor y respeto
entre la naturaleza y el hombre, y el deseo deurninda inclinado la balanza hacia el supuesto

bienestar humano, si bien hay movimientos a faa@debe seguir trabajando para que todos los
habitantes de este planeta sientan amor hacige@rando su cuidado y preservacion.

Entendiendo esto se considera que es desdeitagist donde se puede lograr un cambio en
el accionar de los individuos (aunque se aclaraegtaeinvestigacion no tiene intervencién alguna,
pero si da a conocer problematicas ambientales;adéel trabajo de campo), desde la educacion
y desde los contextos que alli surgen sobre el tsheonsumismo, debido a que este es un tema
atractivos y vinculante, porque como se ha mencamériormente es un fenomeno que une a
todos dentro de la sociedad.

El contexto colombiano no es ajeno a dicho fendmsencse tiene en cuenta que,
perceptiblemente, es parte del mismo sistema,dirdanicas que se han instaurado a lo largo de
la historia de la humanidad, dinamicas que bienah man permitido la organizacién de las
sociedades. Colombia es un pais democratico, qgeat capitalismo como base econémica, en
él, la diversidad de personas, la fauna y la fkmiaresalen, pero todo este desparpajo de belleza
natural y cultural, se esta esfumando por la inftieedel pensamiento desarrollista, ese que quiere

hacer pensar que “Los suefios y las pesadillas bstdros con los mismos materiales, pero esa
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pesadilla dice ser nuestro Unico suefio permitidanadelo de desarrollo que desprecia la vida y
adora las cosas” (Galeano,1992) , en otras palatdragsindo presente gira en torno a una vision
europea de desarrollo y globalizacion, una visiba lga influido en el sistema educativo de toda
américa latina, éste es un modelo que dicta elestpwwamino y discurso que otros deben adoptar,
a un pensamiento reducido de felicidad y plenidjn sentido de la vida donde todo esta
cosificado, sentido claramente reduccionista, puega el valor y esconde el real camino a la
felicidad.

No se pretende caer en juicios de valor, diciende la sociedad es buena o mala, sino
simplemente hacer lectura de este fendmeno a@uabnsumismo tal cual es, para asi poder
contribuir a crear didlogos, puentes entre la eddnay la sociedad, didlogo de saberes entre
docentes y estudiantes, estudiantes y padres dafdomentar cuestionamientos y por qué no,
conocimiento y praxis pedagogica.

El destino o meta es poder lograr aportar un gagm@rena en la sociedad desde la labor
docente, creyendo firmemente que si es posible nuewa ruta de educacién, no dejando
amedrentar los suefios y no perder la esperanzpggy®in un minimo de esperanza no podemos
ni siquiera comenzar el embate” (Freire, 2005,.g28psando en la labor docente se puede hacer
hincapié en la formacién de individuos capaces rdamaentar, con el poder y dominio de la
palabra, que decidan ir por la vida en alguna diéecpero siempre argumentando, sin dejar de
ser autbnomos en su accionar, dejando ver quaitaeitn es el futuro de las sociedades.

Esta esperanza retoma un sentido de pertenencgentido de propiedad, tener fe, fuerza y
valor para hacer las cosas conscientemente bienfrase recuerda a cada docente en formacion,

que la vida esté llena de desafios y el sectoragacno es la excepcion, por ello se necesita
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ejercer esta profesion con amor primeramente, deséuntad y conviccion, recordando que el
camino de la vida rebosa de campos de batalla dabideganan los que perseveran hasta el final,
con el deseo de poder ver sus suefios cumplidas gsda razén que no les deja rendirse.

Asi pues, desde estas consideraciones prelimiaaresgye la necesidad de plantear el siguiente

interrogante:

Pregunta de investigacion

¢, Cuales son las percepciones que tienen los asesligle secundaria de la Institucion
Educativa San Roberto Belarmino de Medellin, fretteonsumismo y como este influye en el

pensamiento critico?

3.  Obijetivos

3.1 0Objetivo general

Analizar las diferentes percepciones que tienerstisdiantes de secundaria de la Institucion
Educativa San Roberto Belarmino frente al consumigta posible influencia en el pensamiento

critico.

3.2 0bjetivos especificos

» Identificar las percepciones que tienen los estuegde la Institucion Educativa San

Roberto Belarmino acerca del consumismo.
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» Describir la influencia que tiene el consumismelgmensamiento critico de los estudiantes

de la Institucién Educativa San Roberto Belarmino.

4. Caracterizacion de la institucion

La Institucion Educativa San Roberto Belarmino seuentra ubicada en el barrio Belén Las
Mercedes, en la comuna 16, en la zona 6 del sulews de la ciudad de Medellin (Antioquia-
Colombia). Esta comuna estd compuesta por veitudiinos, segun el plan de desarrollo local

fase Il Belén - comuna 16 (Plan de Desarrollo Ldeale I, 2004 - 2011).

Segun el ACUERDO num. 08 del 27 Agosto de 2013 wedtio del cual, se adopta el Proyecto
Educativo Institucional de la Institucion Educatiyan Roberto Belarmino, el cual afirma que la
misma, es una instituciéon mixta y de caracter poblaprobada por la Secretaria de Educacion
Municipal de Medellin, mediante la Resolucion 48&822 de Noviembre de 2005, para impartir
ensefianza formal en los niveles de Educacion RieesBasica Primaria, Basica Secundaria y
Media Académica, en jornada continua mafiana y t&sta cuenta con estudiantes de diferentes
estratos socioeconomicos entre los cuales predanhisaestratos 1, 2 y 3, los cuales viven en

barrios aledafios y algunos en el mismo barrio laschties.

La infraestructura de la institucion cuenta con plasitas, esté dotada, con una aula de apoyo,
una biblioteca, una sala de sistemas, dos patiassala de profesores, un laboratorio, un audijtorio
un restaurante escolar, una tienda, una huertdaestzocual ha sido construida por los mismos

estudiantes, ellos dedican en conjunto con el pooféuan Diego Restrepo horas de la tarde para
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el mantenimiento y uso de la misma, ademas depatigsque actualmente se esta en construccion

gue sera el mariposario de la institucion, tamlbiggnta con dos canchas y un jardin central.

Resefa historica de la institucion

Desde el Proyecto Educativo, La Institucion Edweaan Roberto Belarmino inicié labores
con el nombre de Escuela San Roberto Belarmint® de febrero de 1969. En su creacion cont6
con 100 estudiantes de primer grado de primarianiBffs y 50 nifias, bajo la direccién del

Presbitero Eduardo Nufiez y con el apoyo de dostraaes

En 1972, la Institucion amplio su oferta educatitada la Basica Primaria, lo que le permitio
ser reconocida y apreciada por la comunidad denBeglara lograr en 1980 contar con 446
estudiantes; 203 nifias y 213 nifios, distribuidesldérimero a Quinto en grupos segregados. Ya
en el afio 1981 los estudiantes, se ubican en gmpéss, en total son 587 escolares y este mismo
afio se da inicio a los niveles especiales denomgAdB y C, en donde se agrupan 45 nifios y
nifias con el fin de dar atencion a diferentes ulifdcles de aprendizaje. Lo cual identificé a la
Escuela como un plantel propio para la inclusiéesimlares con barreras de aprendizaje, lo cual
de acuerdo a las decisiones estatales se modifcque hoy en dia es la prestacion del servicio

de Aula de Apoya.

2 Informacion extraida de la pagina oficial de lstiticién Educativa San Roberto Belarmino:
http://www.iesanroberto.edu.co/index.php/comporemtent/article/2-incio/1-san-roberto-belarmino




20

En el afilo 2003, coherente con las reformas estipslan la Ley 715 de 2001, el plantel deja
de ser Escuela para convertirse en una InstituEducativa, que presta servicios de Basica
Secundaria, para luego en 2004 implementar el digehedia académica y en 2005 gradud su

primera promocion de bachilleres San Robertinos.

La planta fisica, desde sus inicios, fue propiedada Fundaciéon Centro Catequistico La
Inmaculada, gestores de la institucion y quieneséd de apoyar presupuestalmente al plantel en
todas sus actividades, prestaban el servicio ddogi@ y biblioteca a través de funcionarias

financiadas por su entidad.

Este servicio se retird en diciembre de 2009, dgado al personal contratado por el Municipio
de Medellin con una Auxiliar Administrativa de Bdikeca y una Sicologa del proyecto UNIRES
(Unidades Integrales de Renovacion Social). En 2€I0Kunicipio de Medellin compro el
inmueble donde funciona la institucién, incluyeilmloancha, espacio adjunto al plantel y asociado
a la historia de recreacion y convivencia del latas Mercedes; por tal razén se estipula su uso
compartido con los habitantes del barrio, quieaedigfrutan en los horarios fuera de la jornada

escolar

Es claro que la institucion ha vivido grandes caslyi actualmente estos contindan, los

cuales siempre ayudan a la construccion del aprajedile toda la comunidad educativa.

3 Informacion extraida de la pagina oficial de lstitcién Educativa San Roberto Belarmino:
http://www.iesanroberto.edu.co/index.php/comporemtent/article/2-incio/1-san-roberto-belarmino
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5. Horizonte tedrico referencial

Educar es mas dificil que
ensenar, porque para ensenar
Ud. precisa saber pero para
educar se precisa ser

Educar, ensefiar, instruir, dirigir, hoy dia se hale tantos términos que cotidianamente las
personas relacionan indistintamente y emplean msoserconceptos para referirse al proceso de
ensefianza. En estos tiempos en cuanto a educacidreme la mayoria de las personas hablan
de pedagogia, pedagogia vial, pedagogia familedagogia en el trabajo, por mencionar solo
algunas, la mayoria de las gentes tiene una pogtusata un aporte para hacer en lo que atafie a
este tema. Pero si se habla de educar individués@mos, sujetos criticos, personas con valores,
seres humanos, el asunto no es tan sencillo comoiese hacer pensar, y deja ver que de fondo
subyacen asuntos como calidad en educacién, amda pusma, compromiso hacia ella y hasta

proyecto de vida para muchos.

41lmagen Recuperada de:
https://www.google.com.co/search?q=mafaldat+frasels-ednsumismo&riz=1C1CHVN_esCO666C0O666&espv=2
&biw=1440&bih=791&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=008)_AUoAWoVChMIjcWN5cadyQIVREwmMCh
3asAMo#tbm=isch&qg=mafalda+frases+de+educacion&imE3KMYRCNZErM%3A
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Los nifios de hoy son los adolescentes del mafiahasya su vez seran los adultos del futuro,
concientizandose en ello es que se debe garagtdar una educacion mejor hoy, que posibilite

cambios en la estructura social.

5.1 Parametros y conductas, espejos 0 espejismos. Eitao sugestivo de los medios de

comunicacion: El consumismo

";NO SERA ACASO QUE ESTA VIDA MODERNA
ESTA TENIENDO MAS DE MODERNA
QUE DE VIDA?"

El concepto de vida es ampliamente debatido, yrs&gftama en estudio tiene una aplicacion
especifica, esta palabra proviene del latin vita puede entender desde una parte organica como

vitalidad o parte vital. El diccionario de la readlademia espafiola anota que biolégicamente la

® Imagen recuperada de:
https://lwww.google.com.co/search?q=mafalda+frasels-ednsumismo&riz=1C1CHVN_esCO666C0O666&espv=2
&biw=1440&bih=791&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=008)_ AUoAWoVChMIjcWN5cadyQIVREwmMCh
3asAMo#tbm=isch&qg=mafalda+frases+de+educacion&im@CFLykxXjb_LAM%3A
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vida comprende tres funciones principales: la oidtni, la relacion y la reproduccion; en economia

se habla de esperanza de vida, nivel de vida ometia.

Lo que es claro para todos es la riqueza del comcdpversidad y complejidad del mismo, la
vida debe ensefiarse y valorarse de tal modo qe permite que un simple viento afanoso le

haga perder el sentido.

Antes de comenzar hablar sobre el fenbmeno deluocasmo, se debe centrar primero la

atencion en otro fendmeno, la globalizacion, el sagpuede analizar desde varios puntos de vista.

Desde el punto de vista econémico-comercial, pgmpjo, podria decirse que la
globalizacién consiste en la integracion de mersadoivel mundial, la misma que
se ha desarrollado en funcion de los interesesgedises y sus empresas para
conquistar nuevos mercados, por lo que su esexretamente comercial acorde al

modelo imperante en la actualidad (Gémez, s.f)

Se debe reconocer ademas que la globalizaciéndikilfiado la expansién de la tecnologia y
las comunicaciones, entre otras, este Ultimo imdisgble para que las grandes cadenas ofrecen
sus productos y manejan todo tipo de publicidada Rai captar la atencién de las personas,
aumentando el consumo, y es que cuando éste senttesa, en el momento en el que se compra
por comprar, no por una necesidad sino un gustdgspilfarrar lo que se compra se esta hablando

entonces de consumismo.

Este fendmeno tuvo su origen a principios del sigto ya que los avances en la

organizacion del trabajo en los medios productjungo con el progreso tecnoldgico




24

dieron un fuerte impulso a las fabricas productgrasias al aumento de la

productividad (Garzon, 2011).

Se da un aumento en el ritmo de productividad, pescempresas siguen vendiendo igual,
entonces necesitan que sus productos se vendarm@pids que el modo de produccién y es aqui
donde la publicidad, entra a jugara un papel furedaah con el hecho de como, a quién venderle

y con qué justificacion.

Para nadie es un secreto que la publicidad en agimento ha ayudado a tomar decisiones
sobre el hecho de comprar algo, o de inclinarseesobrto producto por encima de otro y es que
crea nuevas necesidades solo para que se adgoeoductos de las grandes empresas, ya sea
con colores, palabras, imagenes o figuras, losqsials de las empresas saben muy bien como

hacer su trabajo para que las masas compren génten grande.

El consumismo es un fendmeno sobre el cual divexsttges hacen referencia cada uno con
su particularidad. Por ejemplo, Edgar Morin (20dlantea en su libro La via para el futuro de la

humanidad

El consumo se transforma en consumismo donde lemgusuperfluo se vuelve
indispensable, los antiguos lujos se vuelven ndadss, las nuevas utilidades se
vuelven imprescindibles, y donde la seduccion githlia conduce a la compra de
productos cargados de virtudes ilusorias (p.225).
Y es que la seduccion publicitaria esta por doggaegue solo basta salir a la calle, prender el
televisor o encender la radio, para que las indsstestén vendiendo hasta lo impensable,

generando necesidades que terminan en algunoserasogasumismo.
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Uno de los autores principales para hablar sokmewnismo es el polaco Zygmunt Bauman,
el cual hace una critica clara a la sociedad saregtva sociedad, permeada por la tecnologizacion,
y es gue critica la forma en que se esta vivietisedmente. Es asi que el consumismo en palabras
de Zygmunt Bauman (2007) en su libro “vida de comsues entendido como:

“Un atributo de la sociedad conformada por indiaslicuya capacidad de querer,
desear o anhelar ha sido separada o “alienada’lla® mismo”. A su vez, esa
capacidad se convierte en la principal fuerza qmeepen movimiento a toda la

sociedad de consumidores” (p.47).

Se entra a analizar entonces palabras determiralaté®ra de hablar sobre consumismo, como
lo son el querer, desear o necesitar, pues al lggeresta dejando claro una preferencia y al

necesitar se estaria precisando algo.

Por su parte el autor hiungaro George Katona tisagastura contraria a los autores anteriores
pues habla del consumismo lo hace de una formaiyasya que en su libro “la sociedad de
consumo de masas” (1968) al hablar especificansebte la poblacion estadounidense menciona
que algunas formas de vida que fomentan el conssmmoyna buena alternativa para impulsar el
gusto por el trabajo, pues asocia el nivel de gatala posesion de bienes de consumo, aunque el
mismo comprende que el hombre siempre esta cundpliracesidades y que las mismas van a
estar presentes siempre, es por ello que afirmapese a que se cumplan las necesidades en el

momento luego apareceran otras que se quieran icugualimente.

Entonces se entiende el querer tener dinero pala secesidades independientemente del

origen gque sean, con el deseo de trabajar para segese lugar de consumidores potenciales, ya
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gue entre mas trabajen mas dinero para comprareitupaciones y puede que la persona no se
vea mortificados por trabajar, sino que es comastimulo, porque saben para que lo hacen,
pudiendo afirmar entonces que de cierta forma t®imgor gusto, por ese gusto de suplir esas

necesidades nacientes dia con dia.

Como lo manifiesta Max Neff (1986) “La persona es ser de necesidades mdultiples e
interdependientes. Por ello las necesidades hundabas entenderse como un sistema en que las

mismas se interrelacionan e interactuan” (p.41).

Para entender mejor esa idea de necesidades ydwsya confusion a la hora de hablar sobre
las mismas, se hace referencia al autor Max Neftja explica la diferencia entre las necesidades

y los satisfactores de las mismas.




Cuadro Matriz de necesidades y satisfactores de Max Neef ef a.1

Necesidades Necesidades segun categorias existenciales

segiin categorias

axiolégicas 1. Ser 2. Tener 3. Hacer 4. Estar

1.Subsistencia Salud  fisica, salud | Alimentacién, abrigo, | Alimentar, procrear, | Entorno vital,
mental, equilibrio, | trabajo descansar, trabajar s
solidaridad,  humor, entorno social
adaptabilidad

2. Proteccion

Cuidado, adaptabilidad,
autonomia,  equilibrio,
solidaridad.

Sistemas de seguros,
ahorro, seguridad social,
sistemas de  salud,
legislaciones, derechos,
familia, trabajo

Cooperar, prevenir,
planificar, cuidar, curar,
defender

Contorno vital, contorno
social, morada

3. Afecto

Autoestima, solidaridad,

Anmistades, parejas,

Privacidad, intimidad

Hacer el amor,

respeto, tolerancia, | familia, animales | expresar emociones, | hogar, espacios de
generosidad, domésticos, plantas, | compartir, cuidar, | encuentro.
receptividad, pasion, | jardines cultivar, apreciar

voluntad, sensualidad,

humor

4. Entendimiento Conciencia critica, | Li 2| B ig estudiar, | Ambitos de interaccién
receptividad, curiosidad, | método, politicas | experimentar, educar, | formativa, escuelas,
asombro, discipli di ionales, politicas | analizar, meditar, | universidades,
intuicion, racionalidad ionales interpretar. academias,

agrupaciones,
comunidades, familia

S: Panicipaci(',n Adaptabilidad, Derechos, Afiliarse, cooperar, | Ambitos de interaccién

ptividad,.solidaridad, ponsabilidades, proponer,  compartir, | participativa, partidos,
disposicién, conviccion, | obligaciones, trabajo discrepar, acatar, | asociaciones, iglesias,
entrega, respeto, pasion, dialog: dar, | c idad
humor opinar. vecindarios, familias

6. Ocio Curiosidad, receptividad, | Juegos, especticulos, | Divagar, b se, | Privacidad, intimidad
imaginacion, fiestas, calma sofiar, afiorar, fz p de 5
despreocupacién, humor, evocar, laj po libre, ambi
tranquilidad, sensualidad divertirse, jugar. paisajes.

7. Creacién Pasién, voluntad, | Habilidades, d Trabaj i , | Ambitos de produccién
intuicién, ginacion étodo, trabaj: construir, idear, | y retroalimentacion,
audacia, racionalidad, comp 5 disefi lleres,
autonomia,  inventiva, interpretar agrupaciones,
curiosidad. audiencias, espacios, de

expresion, libertad
temporal

8. Identidad Per i h , | Simbol lenguaj Comp Socio-ritmos, entornos
diferenciacion, hébi bres, | integrarse, confi , | de la cotidianeidad,
autoestima, asertividad. grupos de referencia, | definirse,  conocerse, | dmbitos de pertenencia,

sexualidad, valores, | reconocerse, etapas madurativas
normas, roles, memoria | actualizarse, crecer
histérica, trabajo

9. Libertad A i Igualdad de derechos Discrepar, optar, | Plasticidad espacio-
voluntad, pasion, diferenciarse, arriesgar, | temporal.
asertividad, apertura, conocerse, asumirse,
determinacién, audacia, desobedecer, meditar

rebeldia, tolerancia.

Fuente: Max Neef et al., Desarrollo a escala humana, p.42.
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Tablal: necesidades y satisfactores segin Max Neff.

6 Recuperado de Max Neff et al., Desarrollo a eseataana, (p.58-59)
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Se experimenta el hecho de consumir con la sohexdia, ya que como individuo se demanda
de unas necesidades béasicas para poder vivir ¢ales: respirar, alimentarse, tomar agua y
necesidades fisioldgicas; y hay otras que, aunguson primordiales para la existencia de un
sujeto, no son menos importantes, entre ellasedgomencionar el hecho de tener una casa, gozar

de servicios publicos, educacion y un empleo, pemgionar soélo algunas.

Consecuente a lo anterior y tomando las necesididEsma general, se entiende que hay una
trascendencia y un papel dindmico que desempesiezciadad, en este aspecto Bauman (2007)
hace hincapié en el término “alienada” puesto dymablema consiste en “perder la razén”, la

autonomia y la facultad de decidir dentro de lacsizd.

La sociedad entonces se configura como un lienadeltas instituciones mas influyentes, tales
como escuela, medios de comunicacion, industriiarales emiten referencias de sentido, es
decir, pardmetros, tendencias o modelos para lpdaesible la realidad socialmente dada. Es
decir, los medios de comunicacion como lo exprésddéo (2006) “permean en la mente de los

adolescentes y ayudan a configurar sus gustosepsies

Es por ello que este trabajo pretende hacer lectdealas percepciones que tengan los
estudiantes sobre el consumismo, es de gran inpder estar al corriente en la teoria
fenomenoldgica segun lo citado por Van Manen, pafdograr comprender la realidad que los
estudiantes han instaurado segun las dinamicaslescly poder dejar en ellos un matiz de
reflexion, cuestionamiento y duda. En estos tienfgtabor de la educacion sigue siendo la misma

gue en tiempos pasados, la de tener un comprowisal.s
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5.1.1 Consumo adolescente: salud y moda una relacion ppiosa en el

consumismo

Ahora bien, es cierto que los adolescentes estamaretapa en la que estan definiendo su
personalidad, gustos, caracter, preferencias ycies ademas son una poblacién que consume y
lo hace en grandes cantidades, son entonces efissmidores potenciales en una sociedad llena
de publicidad, que los invita a comprar constantgg)ehasta llegar al punto de querer desear
cosas que no estan a su alcance, pero la quiemsnadé lugar, es tanto asi que éstas publicidades

les hace (en algunas ocasiones) querer cosas qeeesitan, o que a lo mejor no lleguen a utilizar.

Entendiendo esto se puede afirmar que se debergghraaun consumo sostenible, un consumo
gue sea responsable tanto del ser como del medtieat®, todo esto partiendo desde la educacion,
este seria el primer pilar para comprender el quncogque se puede para trabajar por €l, es pues
la educacion fundamental para aportar un granordeaaa lograr un planeta que esté en
condiciones de ser habitado por las futuras geiteres y es que gracias al derecho a la educacion,
esto es cada vez mas posible, asi como lo diagalextnte en la constitucion politica de Colombia

de 1991 en su ARTICULO 67

La educacion es un derecho de la persona y urceepdblico que tiene una
funcion social; con ella se busca el acceso al@omento, a la ciencia, a la
técnica, y a los demas bienes y valores de lareullia educacion formara al
colombiano en el respeto a los derechos humardagaz y a la democracia;
y en la préactica del trabajo y la recreacion, paranejoramiento cultural,

cientifico, tecnolégico y para la proteccion deleente.
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Por lo tanto, se podria entender que la educadd@i &uturo de una sociedad, la educacion
busca el conocimiento, entendimiento y el pensatmieritico, ya que la misma debe apostarle a

la formacién de sujetos integros, capaces de tde@siones y vivir en una sociedad.

Y este hecho de tomar decisiones, desarrollar gtaginun pensamiento critico y ser parte de
una sociedad lleva a pensarse temas importanté® dienla adolescencia los cuales son la salud
y la moda, ya que éstas en conjunto pueden llegar detonantes de grandes peligros, puesto que
seguir la moda podria traer consecuencias gravesl@aalud, el hecho de seguir tendencias,
estilos y sobre todo modelos de belleza, puedeusind patrones de conductas que pongan en
riesgo la salud, algunas enfermedades conocidas smorexia y la bulimia, la cual se presenta

en gran porcentaje principalmente en los adolessent

Es oportuno mencionar algunos datos encontradtastesis doctoral, realizada en el afio 2007
por Elena Izco Montoya, titulada “Los adolescemteda planificacion de medios: segmentacion
y conocimiento del target” en el apartado “Los adoéntes como consumidores”, se hace
referencia al consumo adolescente, que se puedgsalt@sde una doble perspectiva; el consumo

personal y el consumo familiar.
En la primera, 1zco (2007) afirma que:

El consumo personal de los adolescentes viene @onddo, por esa situacion de
dependencia econémica con respecto a sus padriesaagacteriza. No se trata, pues,
de un consumo personal de tipo instrumental o rekeddi a la supervivencia, sino de

un consumo enfocado claramente al ocio y el condamaiar (p.147).
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Por tanto es claro que este tipo de consumo seneleticomo gasto de dinero pero también de
tiempo, el consumo de dinero tiene que ver contet¢ambio de bienes y servicios, mientras que
con consumo de tiempo hace referencia a todas lasjuetacticas de consumo que estan

relacionadas de una forma u otra con el écio.

En la segunda perspectiva del consumo familiar meaajue los adolescentes ejercen varias
influencias en el gasto familiar y estas influeagi@eden ser indirectas: “cuando las influencias
gue ejerce el joven a pesar de no encontrarsenpeesa el propio punto de venta cuando se
realizan las compras” y directas: “cuando el ad@ete lleva a cabo tanto a través de su presencia
y eleccion de productos en el propio punto de veotao en la participacion plena en el proceso
de decision familiar sobre la compra de un deteadvnbien para el hogar” (1zco, 2007, p.229).
Dicho lo anterior se puede concluir entonces geetiblescentes no son observadores pacientes
dentro de la sociedad sino mas bien influyentedepms entender que no solo se interesan por

sus gustos y preferencia sino también por otrasscgse los rodean.

5.1.2 Consumo en Colombia

Al hablar de consumo en Colombia, es necesariatiremaEl Departamento Administrativo

Nacional de EstadisticdANE), el cual, muestra el informe del primer trstre del producto

7 Cfr. CONDE, F. y CALLEJO, J. (1994). Juventud ynsomo, Ministerio de Asuntos Sociales, Institutolale
Juventud, Madrid, (p.24).
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interno bruto (PIB) para 2010-2015, evidenciando que la economia dnéora crecio el 2,8 %,

comercio, construccion y financieras e inmobiliafizeron las actividades con mayor crecimiento

Producto Interno Bruto 2010 - 2015 (I trimestre) pr
Variacion porcentual anual
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I 25 28
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Gréfica 1. Crecimiento del PIB en primer trimestre2010-2015

Cabe resaltar que si se da entonces este aumdatpreductividad del pais, implica una mayor
utilizacion de los recursos naturales y el creamuedescontrolado del consumo, afecta
directamente la capacidad de los ecosistemas panaistrar bienes y servicios ambientales, es

una relacion directa entre consumo y sostenibilatabiental?

8 PIB: representa el resultado final de la actividemtiuctiva de las unidades de produccién resideSemide desde
el punto de vista del valor agregado, de la deméindho las utilizaciones finales de los bieneseyvicios y de los
Ingresos  primarios  distribuidos por las unidades dwmoduccion residentes. Recuperado de
http://www.dane.gov.coffiles/investigaciones/baies/pib/cp_PIB_Itrim15.pdf.

% Garantia de que la productividad global del chfigaco y humano acumulado ambiental gracias @nlagtivas de
desarrollo compensara con creces la pérdida o diegjéa directa o indirecta del medio ambiente. Recado de
Sostenibilidad ambiental Evaluacién del apoyo affepor el Grupo del Banco Mundial.
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Las personas no suelen preguntarse ¢,como se hipe lestoy utilizando? ¢ Como llegé este
producto a mis manos, de qué y como lo hicieron?algs fueron las consecuencias de esto?, ya
sea por desconocimiento, desinterés o simplemeantégporancia. Punto preocupante pues el
desconocimiento puede llegar a ser peligroso, yaafjuno conocer el lugar donde se vive y no
retribuir de alguna forma lo que éste brinda, gardeentonces un uso desmesurado e indiferente
de los recursos. Es importante entonces educauparansumo responsable. Desde la educacion
es donde se debe comenzar a trabajar para log@aneta sostenible, que perdure y que no se

vea atacado por las acciones del ser humano.

5.1.3 La seduccion que circula en el entorno: La publicidd y medios de

comunicacion

Con sus anuncios llamativos y sus innovacionestaotes, la publicidad con ayuda de los
medios de comunicacion se convierte es un elenfientamental a la hora de elegir que comprar,
si bien, la publicidad muchas veces incita a wvircondiciones que a veces no estan al alcance
de las personas, afectando la autoestima de logdands “Sabemos que la publicidad intenta
persuadirnos apelando a factores emocionales yralds que sitien no solo los objetos de
consumo sino también la imagen corporativa deiktsiths compafiias en un lugar privilegiado

en el imaginario de los consumidores”, (Saavedia42p. 200).

Algo cierto es que al hablar de consumo en estastigacion no se puede desligar de la
publicidad ya que estan intimamente ligadas, pugstg la publicidad como productora de
incentivos a la compra y como actividad de consestomula y saca provecho de los medios de

comunicacion, ya sea la prensa, la radio, la tei@vj el cine, la internet etc., aprovecha lassede
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sociales en las cuales los adolescentes pasaampaticonsiderable del dia, algo cierto es que la
publicidad fraudulenta es mas comun de lo que esespi se le atribuyen virtudes a las cosas, el
hecho de hacerte feliz, de que se ayuda a personasienos recursos al realizar esta compra,
juegan con los sentimientos, con esas situacidasdgue no te puedes escapar facilmente, ya que
si consideras que al comprar estas ayudando,reastesndo un acto doblemente bueno, te sientes

bien por el hecho de comprar pero mejor ain poatjgemprar ayudas a otros.

“No es solo que la publicidad nos induzca a consues que, como discurso sobre el
objeto, sobre ella misma y sobre nosotros mismospublicidad es el principal objeto de

consumo”. (Saavedra, 2014, p. 199).

5.1.4 Una herramienta util o un arma de doble filo. EI md@ico mundo de la

Tecnologia

Entre las importantes revoluciones que ha habida érstoria de la humanidad es innegable
el cambio acelerado y sin precedentes que ha tlaigenologia. Albert Einstein dijo: “temo el
dia cuando la tecnologia sobrepase la humanidadrado solo tendra una generacion de idiotas”,
uno de los hombres mas influyentes en el siglodmsa atrevié a predecir una de las muchas

implicaciones que traeria este avance y hoy didiefenente se contempla lo que Einstein temia.

La tecnologia ha permitido grandes avances en megliciencia y en comunicacion, pero si
bien en la presente era, conocida como la era oddlanacion, no obstante, es la época donde
hay menos conocimiento en el sentido que la innedide las cosas ha alejado el simple hecho

de disfrutar un libro, el analisis de una notice meriédico, porque la informacion se esta
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actualizando constantemente, la sociedad esta mafmada pero poco instruida, el
apresuramiento gobierna la vida de unos, al puntodtrolar cada segundo y el tiempo muérto
no existe, tal como lo plantea Abad Faciolince emrsiculo deEl Espectadodel 28 de agosto
del 2010. Este hecho lo manejan al dedillo losdgargobiernos que, con ayuda de la publicidad,
la tv, la radio y demas, irradian y alcanzan egsadistantes que en otro tiempo eran inalcanzables,
en estos dias gracias a los medios tecnolégicagoublicidad no sélo va dirigida a los posibles
compradores, como discurso va dirigido a toda lguidn. Y hoy en dia gracias a las tecnologias

de la comunicacion se difunde de forma global” (8dega 2014, p.210)

Saavedra (2014) reconoce que el avance tecnolagies ajeno a la mayoria de la poblacién
mundial (hay lugares donde no ha entrado en plemor fdebido a ideologias politicas y
econOmicas), la estrategia ya no es guardar lanva@@ion ni esconderla sino darle rienda suelta
para que cada uno pueda tener acceso a ella yndisge sus beneficios, segun Saavedra (2014)
las nuevas tecnologias de la comunicacion perngitentodos los ciudadanos se conviertan en
creadores de informacion, y los usuarios ya no fgetos pasivos que reciben informacion
publicitaria.El asunto ahora es saber administrar esa informapié se tiene en la mano y que
en milésimas de segundos llega al cerebro, el@suminente es ser capaz de administrar y tomar

tiempo para decidir que es conveniente y que no.

Hoy ya no se desea excluir del mercado a las pass@m este rango de consumidores entran

adolescentes, adultos, hombres y mujeres por igudéseo de las marcas es que se haga parte del

10 Abad Faciolince plantea que no hay tiempo padestanso ni para el ocio, por eso expone que ntidmago
libre o muerto.
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mundo tecnolégico y avanzado, pero sin meditar mushm capacidad de critica, sin alguna

reflexibn que posibilite cuestionamientos profundogaradigmas reinantes, los estados solo
quieren incluir en el consumo a los individuos,quear saben que la linea delgada y casi invisible
gue le separa del consumismo serd facilmente cauzatimosamente por la gente del comun,
aguellos quienes han tenido muy poco acercamient@aducacion que posibilite un panorama

mas amplio de los juegos de poder que atraviesaietio entero.

Saavedra (2014) precisa que:

Cuando hablamos de sociedad de consumo sefalamesapa avanzada del
capitalismo en la cual, gracias al desarrollo t&gyico e industrial y de la
produccion en serie, grandes sectores socialeis;itaalmente excluidos del

disfrute de los bienes de consumo, acceden adstosma masiva. (p.202)

5.2 De los momentos que marcan e influyen en la vidaa bdolescencia

11
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La adolescencia es compleja, diversa, multicultlealb de grandes momentos y sabores que

endulzan la vida y los grandes retos por venir.

Se puede afirmar que los adolescentes estan etantsnsambio y no solo fisicos y bioldgicos,
sino que sus gustos, ideas, intereses y deméstaseteansformando con el pasar del tiempo, esta
etapa debe reconocerse como indispensable pagaatdlo humano pues cada persona pasa por
ellay las vivencias personales son diferenteadaescencia es entendida de manera distinta por
diversos autores y organizaciones, por ejemplajrsegcodigo de la infancia y la adolescencia,
bajo la Ley 1098 del afio 2006, en su articulo N&a 8oncibe como “(...Joda persona entre los
12 y 18 aflos de edgdmientras que la Organizacion Mundial de la SgIO§1S) afirma que la
adolescenciées la etapa que transcurre entre los 10 y 19 &i8g puede observar entonces que
muchas veces no se llega a un acuerdo sobre & flimiedad en la cual que comienza o termina

la adolescencia.

Por su parte Ausubel (como se citd en Sandoval?2,2016) la define como “un estadio
diferenciado en el desarrollo de la personalidagheddiente de cambios significativos en el
estatus social del nifio” Estatus que posiciona anldividuos dentro de la sociedad, la cual juega
un papel indispensable en la construccion de guknso de los adolescentes, ya sea que vivan
en un estrato socioeconémico alto, medio o bafatinlescentes, siempre quieren tener todo lo

que ofrece el mercado.

Por otro lado, Susana Quiroga (1999profesora de adolescencia de la Facultad delBgiao

de la Universidad de Buenos Aires, divide la admasia en tres momentos: adolescencia

12 QUIROGA, S. (1999) Adolescencia: del goce orgémickallazgo de objeto. Buenos Aires. EUDEBA.
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temprana (entre 13 y 15 afos), en la que se sudksmsificar las conductas rebeldes y el mal
desempefio escolar; adolescencia media (entre &&afids), donde ubica los primeros noviazgos
y la formacion de grupos de pares; y la adolesedacdia (entre 18 y 28 afios), que es el tiempo
de resolucién de las problemaéticas que conducir@daescente hacia la adulfézDentro de
estos florece la independencia econdmica, la cugran medida ayuda a la construccion de la
autonomia misma, y es que es en la adolescendie derrefleja el pensamiento de querer cambiar
el lugar donde se encuentra, a su gusto y a susctmmes, para experimentar el sentimiento de

comodidad.

De lo anterior cabe destacar el hecho generalagaédlescencia es un periodo o etapa sobre la
cual se tiene diversas posturas, la misma ha $igdoode estudio por varios autores y ademas se
resalta el valor que adquiere dentro de la culiasestructura social, en el sentido que a paetir

estos chicos y chicas se tendré la base paraildsddutura.

Para la presente investigacion se entendera eéptimde adolescencia bajo la mirada de Jean

Rousseau (citado en Arrieta, 2002, p.151), asi:

Es una etapa particularmente sensible a los esguaemaasiado inflexibles. Es la
anica época en la vida que se caracteriza por wtes\Hiciencia de la “razon” y
una actitud displicente ante la opinion. El adaese tiende a ir mas alla de sus

necesidades elementales, por lo que es necesaritisiinga la utilidad real de las

13 WEISSMAN, Patricia. ADOLESCENCIA. Universidad Nanal Mar del Plata, Argentina
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cosas para desarrollar la prudencia: la “curiositiad dirigida es el movil de la

edad a la que hemos llegado (p.151).

Entendiendo estos esquemas demasiado inflexibd@so ¢a norma, la ley, la restriccion o
posible obstruccion al cumplimiento de sus desgaktener una actitud de indiferencia, llama la

atencion y quiere imponer lo que piensa, he agoip@rtancia de inculcar la prudencia.

5.3ldentidad: anotaciones, discusiones o la esencia ceda ser

-MAFALDA

“oo
Lo importante es ser .
uno Mismo

14

El color favorito o el color que le favorece, lanida preferida o la que mas conviene, cabello

corto o largo, cuadros o listas, manga larga, maoga, son infinitas pequefas decisiones que

14 Imagen Recuperada de:
https://lwww.google.com.co/search?q=mafalda+frasels-ednsumismo&riz=1C1CHVN_esCO666C0O666&espv=2
&biw=1440&bih=791&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=008)_ AUoAWoVChMIjcWN5cadyQIVREwmMCh
3asAMo#tbm=isch&qg=mafalda+frases+de+identidad&imgdQyeF5cIBhWuM%3A




40

una persona tiene que tomar a diario, los guspweferencias hacen parte de la identidad de cada
individuo, pero esa identidad se edifica a lo latgda infancia, adolescencia y juventud (Grinder,
2001, pag. 17). Cada persona es un conjunto dagppre dan vida a un rompecabezas que se
reinventa cada dia y que va alcanzando una formala@ue cada quién se siente a gusto,
l6gicamente en este proceso intervienen entesyguagin, entorpeceran o nublaran el recorrido,

tales como medios de comunicacién, amigos, losegaét colegio, los profesores y la pareja

Técnicamente hablando el diccionario de la reatl@atceéa precisa que la palabra identidad
procede del latitdenttas y entre sus significados se rescaarijunto de rasgos propios de un
individuo o de una colectividad que los caractenifeente a los demas™Hecho de ser alguien
o algo el mismo que se supone o se bussa’ptras palabras, aguellas cosas que hacen aerada
anico e irrepetible y que lo distingue de otrog gunque semejantes, no seran nunca iguales, de
igual manera el diccionario define que es algosgueusca, y es aqui donde se anota la pertinencia

y union a la adolescencia, porque ella esta caizatia por una constante busqueda, de la misma.

Esta claro que la adolescencia es una etapa queosuecuerdan por los diversos cambios y
choques que causa en la vida, el tiempo de laaweépt el rechazo, el desarrollo de la identidad

y la busqueda por definirse como persona.

La definicion de identidad personal ha sido trati@jdesde la filosofia, ciencias humanas y
también ha tenido connotaciones religiosas (Lap@@a3, p. 21), asi mismo la psicologia y el
psicoanalisis principalmente han hecho valiosostaporeconociendo la obra de Freud. En ese
sentido el diccionario de psicoanalisis de Laplandean & Pontalis, Jean-Bertrand (1996) expone

gue es “un proceso psicologico mediante el cuaujeto asimila un aspecto, una propiedad, un
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atributo de otro y se transforma, total o parciatagsobre el modelo de éste. La personalidad se
constituye y se diferencia mediante una serie elatiiilcaciones”(p. 184). Pero para este caso no
se pretende hacer un despliegue psicoldgico, sim bien resaltar brevemente algunos puntos

fuertes del proceso de identificacion en la adelesia.

La busqueda o definicion de la identidad se enéeswimo un proceso que se construye a lo
largo de toda la vida, es algo dificultoso y sedeuentender entonces que este tiempo nunca
finaliza ni llega a un estado completo, sin embaegopropicio aclarar que en la adolescencia se
viven ciertos cambios y se intensifican rasgossgwan primigenios en la vida de la persona y en

el inicio de dicho asunto.

En todo este recorrido identitario la sociedadeien papel fundamental, en el sentido que
“cada persona es un mundodmo suele escucharse comunmente, esto se entiaude la
complejidad, vastedad y dinamismo de cada indiviése individuo que se define en el otro y a
través del otro, a través de los multiples espeftisersas piezas que se van integrando consciente
0 inconscientemente, “Todo lo que se adquiere esalun valor asociado de identidad” (Galindo
y Valverde, 2016, p.169 ), por eso hoy dia “Nos eamiejando de la época en que las identidades
se definian por esencias ahistéricas: ahora ségooan mas bien en el consumo, dependen de lo
gue uno posee 0 es capaz de llegar a apropiarsetié€GCanclini, 1995, citado en Galindo y

Valverde, 2016).

Anélogamente se expresa que los diversos agertiedizaores (familia, amigos, tecnologia)
impregnan a cada adolescente y lo d&gamo un disefio hibridotomo dice Galindo y Valverde

(2016) “Puesto que esta identidad se ha desaroollattrogéneamente, porque una vez lanzado
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al mundo de la adquisicion de bienes y serviciesdguieren saberes y costumbres provenientes

de varios escenarios globdlgp. 170)

En ese sentido es inevitable darse cuenta de istiool que es el concepto y las muchas
influencias a las que esta sometido, de esa foenpaisde notar “la fragilidad” de la cual consta,
puesto que es “bombardeado”. La identidad persemalravesada por el factor de la publicidad
gue incita al consumismo en la mayoria de las véossmedios de comunicacion buscan hoy

caracterizar y diferenciar a cada sujeto para @sérsque venderle, esto lo expresa Saavedra

citando a Baudrillard (1968):

En nuestra sociedad de consumo ningun objeto seregesnta como producto de
una serie. Gracias a la diferenciacion calculadasiebjetos hasta el infinito se crea
una dinamica psicologica que personaliza al oljjetio consecuencia al consumidor
del objeto. Es decir, se nos obliga a elegir,slegjir un objeto personalizado, somos
personalizados por el objeto. La sociedad y eldestaacion les interesa que cada
persona sea individualizada con sus gustos y mrefe&s esto lo que busca es
personificar al sujeto a través de los objetosapmesume todo esto va acompafiado
de la publicidad, pues ella crea imagenes valoraanydos alternativos. (p. 206)

Hoy se quiere vender una libertad al elegir lo ca#a persona necesita, sélo que esa elecciéon
no esta determinada por el individuo sino por lascams élite, por la imagen que venden y ofrecen,
por el objeto o el simbolo que representa en laenaamas reduccionista a un ser. A pesar de la
complejidad y rigueza de la cual consta cada pardas sociedades hoy estan vendiendo todo lo

contrario, ofrecen identidades “a la carta”, est@huncia Saavedra, (como se cité en Bauman,
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2003) “comunidades percha”, aquellas que se pusalgar y descolgar (...) “Nuestras identidades
se descuelgan como prendas de un perchero” (p. 206
Planteado lo anterior se evidencia la necesiddidmar a la conciencia de los estudiantes pues
ellos seran las personas que saldran a enfretdarar acciones que repercutiran para bien o para
mal en la sociedad, esta claro que cada profespuede cambiar el temperamento o la identidad
de un sujeto, pero si influenciar en ella, es salge personas con caracter impaciente, poco
autocontrol y faciles de entusiasmar seran bla@ded fle publicistas que estén a favor del
consumismo Yy el efecto contrario sera como lo éstabSaavedra, (2014) : “Todo lo contrario
gue una persona que, en términos cognitivos, désfde un sistema ejecutivo en pleno
funcionamiento, sistema que controla los procesogldnificacion, inhibicion de impulsos y
demora de los refuerzos”. (p. 206)
Finalmente, Saavedra (como se cito en Bauman, 28f0h)a que lo que caracteristica a la
sociedad de consumo no es la posibilidad de lafaation sino la imposibilidad de la misma.
La frustracion y la insatisfaccién deben brotamtaantes en el consumidor, en caso
contrario no sera responsiva la seducciéon de los nuevos objetos y la dinAmica
siempre creciente deseo-consumo-frustracion-desesumo se estancaria. En este
oximorort®, libertad total de deseo y prohibicion total desddgisfaccion, reside el
fundamento del sistema de control de una sociedacbdsumo. (Saavedra, 2014,

p.206)

15 palabra empleada por el autor, es una cita textual
18 Figura retorica que consiste en complementar af&bp con otra que tiene un significado contradict
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5.4Desde el simple hecho de observar un fenédmeno, hakis actos para

cambiar toda una vida: pensamiento critico

[ scABRA AQUI TODO
(0 QU EN LA ESCURLA

ME VAN A METER EN LA
CABEZA?

Concebir a los estudiantes como vasos que se dlebanes una idea incorrecta, la mente no
es una tabula rasa, sino mas bien como diria Ptutg.f) “el cerebro es una lampara por
encender”, todo nifio o nifia tiene cualidades irmgtaada mente es un mundo por conocer, el
papel de la escuela no es tratar de vaciar un matg@alabras sino encaminar y acompafar, el
docente se convierte en un puente entre el aluneh@gnocimiento, y no se debe caer en el error

de pensar que un docente lo conoce todo.

17 |magen Recuperada de:
https://lwww.google.com.co/search?q=mafalda+frasels-ednsumismo&riz=1C1CHVN_esCO666C0O666&espv=2
&biw=1440&bih=791&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=008)_ AUoAWoVChMIjcWN5cadyQIVREwmMCh
3asAMo#tbm=isch&q=mafalda+frases+de+educacion&impr@ QVuWqiXoDM%3A
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Antes de hablar sobre el pensamiento critico esgurelefinir que la palabra critica viene del
griego xpioig (kri), y significa emitir un juicio o tomar una cleidén, en ese sentido pensar
criticamente se podria traducir como razonar sohriendmeno para posteriormente tomar una
decision respecto a él. Entre definiciones tedrieasis (1987) al respecto comenta que es “el

pensamiento razonado y reflexivo que se centraeidid qué creer o qué hacer” y Halpern (2006)

Es la clase de pensamiento que esta implicadesatver problemas, en formular
inferencias, en calcular probabilidades y en todegisiones. Los pensadores
criticos usan esas habilidades adecuadamente egramaariedad de contextos,
sin titubear y conscientemente. Es decir, estagigpaestos a pensar criticamente
(p. 6).

Entre los primeros pensadores de la critica eargido filosofico moderno, la nocidn de critica
se le debe a Immanuel Kant (1724 -1804), consideeaflindador del pensamiento critico en el
razonamiento filosofico con tres de sus mas imptetaobras: Critica de la razon pura (2002),
Critica de la razén practica (2001) y Critica détip (2000).

El aporte epistemoldgico de Kant consiste en disigd tratamiento del conocimiento, puesto
qgue la filosofia pre-kantiana deseaba comprenderorbcimiento humano su naturaleza y
produccion. Kant por su parte evaluaba la validezse conocimiento introduciendo asi una
evaluacion epistemoldgica, el objeto de estudia gant no era el conocimiento de los fendbmenos
sino el proceso de la razon, los limites y las @wodes. Es decir, la critica de la razén es unioned
por el cual el conocimiento puede refinarse, ealpas de Kant (2002, p. 82) la critica es un

tribunal ante el cual las cosas pueden sometdviegales, 2014)
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“Sin necesidad no hay produccion. Pero el consuapraduce
la necesidad” (Karl Marx, 1857, p.41)
Otro autor importante es Karl Marx, el cual dedéanana idea de critica social, es decir, analiza
los gobiernos, la estructura social, la econontdesybjetividad de las personas en el circulo donde
viven, entre otros. Marx enfatizé en el sujeto ljaee parte de la sociedad, pero que dicha sociedad
determinara el estilo de vida de cada personaotao lo expresa €l en la obrmtfoduccion
general a la critica de la economia politica” (195fdividuos que producen en sociedad, en este
punto vemos el utilitarismo e interés de las mdmsasa cada persona y la produccién como un
organismo social que actia de manera general galgaandes medidas, en este punto se hila
directamente la produccion con el consumo, ya gysedduccion crea los objetos que responden
a las necesidades y estos se convierten en oldetdssfrute, de apropiacion individual (Marx,
1957), y es que en una sociedad de consumo sedtadods/idualizar a las personas, ya que es
una estrategia capitalista efectiva, tal como kcdbe Galindo y Valverde (2015) en su articulo:
La sitcom: nueva forma de comicidad, consumo, timento e identidad en la postmodernidad
La sociedad posmoderna se caracteriza por quersonadizar al individuo, por
hacerle sentir que es él quien decide, sin embangda “Fase posmoderna de la
socializacién, el proceso de personalizacion esugwo tipo de control social liberado
de los procesos de masificacion-reificacion-repres{Lipovetsky, 1983, p. 24). Lo
gue seduce ya no es un asunto libre, por el camtras un proceso mercantil, un
proceso de consumo que es estudiado meticulosapenfaublicistas y psicologos
gue convierten a los sujetos en el blanco de laipukation de las dinamicas

capitalistas.




47

El pensamiento de Marx es pensamiento critico psrrdzones principales, la primera es que
cuestiona la economia de la época y en segundoHage una critica social puesto que denuncia
las desigualdades, la explotacién de la clase @fdeealienacion y el dominio ideolégico (Morales,
2014).

Aunque Karl Marx es un autor que ofrece valiosagt®s en cuanto a la critica social no es el
autor principal de esta investigacion, para este cancreto se abordd un autor influyente en el
siglo pasado y presente, es Paulo Freire, pedalgagilefio, reconocido no solo a nivel de
latinoamericano, sino que sus trabajos trascenuieasta otros continentes como Asia y Africa.
Paulo Freire reconocido por sus multiples obras grdua labor en contra del analfabetismo, es
un pensador que inspira y lleva a pensar de forodétiqa en nuestra labor docente. Freire un
pedagogo apasionado por sus luchas, sus suefiday, me solo pudo imaginar un cambio en la
educacion en Latinoamérica, sino que lo propi@anicio y lo desarrollo, defendiendo siempre
sus ideales pudo mantenerse firme y fiel a los wssen un contexto donde parecia practicamente
imposible.

En consecuencia, se abordd el pensamiento crigidéreire en el sentido que fue un hombre
sofiador, convencido y vehemente por su labor; stiufgo que la educacion no debe ensefiar a
reproducir ideas sino a posibilitar los medios aear conocimiento, si bien €l no se reconocié a
asimismo como un pedagogo critico, en su obra Btd@anso” (2003) la cual es un compendio
de conferencias, menciona que se hace necesaripemsemos en una pedagogia critica que
brinde herramientas para influir en el contextmealo a eso Freire menciona que el docente debe

crear y recrear la realidad y repensarse a si mismo




48

Dado lo anterior vemos que la labor docente neetfen mientras haya sujetos que formar, se
necesitan maestros, que elaboren puentes que m@roxal conocimiento, que proveen
posibilidades para encaminar hacia una conciemtiendndo y la cotidianidad y formar personas
capaces de hacer lecturas criticas para poderide&idPaulo Freire se le ha considerado un
pedagogo critico no por definir y aplicar algo ¢erega como nombre pedagogia critica, sino por
desarrollar una tendencia educativa que se baswigaimente en la practica y en el
cuestionamiento de la realidad social capitaligtagual se funda en la desigualdad de clase

(Morales, 2014).

Critica al pensamiento critico educativo

El pensamiento critico tiene una serie de acepsiguoe pueden tornarse desfavorables y que
es preciso mencionar aqui para dar una posturastibalidel concepto. Las principales
consideraciones que se deben tener en cuenta son:

a. Concepto de emancipacion

El concepto de emancipacion proviene de Habern882f1y basicamente lo entiende como
un estado de independencia individual con respactaundo exterior. Este concepto implica
entonces una ruptura del individuo con su entorramlgmas, trae consigo el concepto de libertad.
De hecho, el concepto de emancipacion constituyactonde liberacion, de acceso a la libertad,
el problema es que la nocion de ruptura con reg@echundo externo, y la libertad individual no

es concebible, dado que lo individual es una déolasas de existencia de lo social, pues es la
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sociedad la que deposita en las conciencias indiled, distintas formas de hacer, de pensar y de

obrar.

b. Uso excesivo del concepto de praxis
El exceso en la praxis puede llevar al extremade@ismo sin una teoria que permita orientar
las acciones de los individuos. Esta es la caustapgue muchas protestas y acciones terminan

con el fin de la protesta misma, sin mayores inaglienes futuras.

C. Concepto de democratizacion

La carencia de una definicion minima de democraeidlita el pensamiento critico educativo,
pues no se tiene claro de qué se esta hablanddasarhabla de democracia. La democracia es
un sistema que posee un conjunto de reglas acsptadae permiten definir quienes acceden al
poder. Si se trata simplemente de tomar el criggitos individuos participantes en los procesos
educativos, con tal de tomar decisiones especifiestamos en presencia de un sistema de

igualdad, méas que de un sistema democratico.

d. Considerar al pensamiento critico y a la educacitiita como un funcionalismo inverso
(Criado, 2003).

El problema consiste en que el pensamiento ceticeativo se convierte también en una forma
de funcionalismo, pero inverso, en el cual losvitlios deben ser educados para funcionar en
otro sistema, y deben ser (tiles para otros fipes,se consideran discursivamente mas nobles y

dignos, y como fines verdaderamente importantes
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e. El pensamiento critico, asi como la educacionceritbrren el riesgo de convertirse en una
forma de dogmatismo.

Cuando el pensamiento critico se propone como ilgaladternativa valida para salir de la
dominacion que se lleva a cabo mediante el sistaypidalista y la institucion educativa, no solo
trata de imponerse sobre las conciencias indivediaino que se autopresenta como la verdad

ante un mundo de falsedades. (Morales, 2014).

5.5Sentidos, colores, sabores e imaginacion, aquellassas que involucra la
percepcion

)

18 Imagen Recuperada de: http://todoslosnombresiabaddogspot.com.co/2014/11/mafalda.html
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“No hay algo que conozcamos que no provenga defegpcion de los sentidos, de la
comprension del alma y del entendimiento de la enént
(Aristoteles, s.f).
Este concepto ha sido definido desde varios amlptr® el que lo ha trabajado ampliamente
y en profundidad ha sido la psicologia, dado quersr como objeto de estudio el comportamiento
del individuo y la forma de relacionarse con el inexh el cual se desenvuelve, tiene un campo
bastante amplio para atreverse a hablar sobregmédoe pues algunas ciencias hablan de ella al
referirse a los sentidos simplemente, dejandodte éhtrasfondo de la misma, ya que si bien, se
mencionan los sentidos en sus definiciones, nousdeolvidar que “la percepcion incluye la
interpretacion de las sensaciones, dandoles sigddiy organizacion” (Matlin y Foley 1996).
Siendo asi, se evidencia que los sentidos tiengrapel fundamental en cuanto a la forma en la
gue se perciben las cosas, fendmenos y demasiaitea@xperimentadas, en otras palabras, es la
interpretacion que se otorga a las sensacionesqadas por los sentidos, construidas con ayuda
de las experiencias.
Para comenzar a hablar de percepcion desde el adeppsicologia, se abordara inicialmente
la Psicologia de la Gest#lb Psicologia de la Forma, la cual realizé unalumién copernicana
en el mismo campo al plantear la percepcion conpoagleso inicial de la actividad mental y no

un derivado cerebral de estados sensoriales. 8a,tacaigada en la tradicion filoséfica de Kant

19 El movimiento Gestalt, nacié en Alemania bajo l#osa de los investigadores Wertheimer, Koffka ghier,
durante las primeras décadas del siglo XX. Esttmwesiconsideran la percepcion como el procescafuedtal de la
actividad mental, y suponen que las demas actieslpdicol6gicas como el aprendizaje, la memorigeesamiento,
entre otros, dependen del adecuado funcionamieeto pcoceso de organizacidon perceptual. ¢Véase en:
/Ires.uniandes.edu.co/view.php/375/index.php? 18=3
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(Wertheimer en Carterette y Friedman, 1982), caréith percepcion como un estado subjetivo,
a través del cual se realiza una abstraccion dedmexterno o de hechos relevaffteEstos
hechos relevantes y subjetivos para cada indivsdunda base para realizar juicios de valor sobre
la realidad que se percibe, para determinar setoilpido es real o una ilusion.

Un aspecto importante al hablar de percepcion @sdariencia ya que es “través de la vivencia
gue la percepcion atribuye caracteristicas cuaitata los objetos o circunstancias del entorno
mediante referentes que se elaboran desde sisteniagales e ideolégicos especificos
construidos y reconstruidos por el grupo socialclal permite generar evidencias sobre la
realidad” (Vargas M, 1995) citado en (Vargas, 199%0). La experiencia construida por los
referentes ayuda a dar significado a las cosas, gsirser interpretadas e identificadas como

particularidades que en su conjunto forman ese algo

20 Tomado de: OVIEDO, GLa definicion del concepto de percepcién en Psgial@on base en la teoria Gestalt
revista de estudios sociales, facultad de cienstasales[en linea] Universidad de los Andes, Colombia. gtgadel
2004, N 18. [fecha de consulta: 10 de febrero 2016Jpag. 89-96) disponible en
http://res.uniandes.edu.co/view.php/375/index. w315
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P |
' HORIZONTE TEORICO REFERENCIAL ‘

Constituido por \
Gonstimismo ‘ Adolescencia J Pensamiento critico J ( Percepciones 1
Através de A traves de
Identidad ‘

| Salud
\

Tecnologia

Moda
-
‘
Medios de
comunicacion
Apoyado en Apoyado en Apoyado en Apoyado en

p
Zygmunt Baurtian y Jean Rousseau Karl Marx y Matlin y Foley
Edgar Morin Immanuel Kant

Esquema 1. Sintesis del Horizonte Tedrico RefeaérnCbnstruccion propia

6 Antecedentes

En la presente investigacion se quiere conoceialniente cuales son las percepciones que
tienen los estudiantes de secundaria de la Ingtitdeducativa San Roberto Belarmino frente al
consumismo y analizar la posible influencia de é&stémeno en su pensamiento critico, a través

del discursos de los mismos, es por todo esto gueealiza un rastreo sobre anteriores
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investigacion que den cuenta de otros interesestermismo ambito o que de alguna u otra forma
se relacionen, las cuales ayudaran a dar oriemexioara el desarrollo de este trabajo.

La busqueda de otros trabajos investigativos dejeewer algunas similitudes con el tema
central en esta investigacion; Uno de ellos llewatipulo, “Estudio descriptivo sobre la influencia
de la sociedad de consumo en los valores y hadiotbs adolescentes en la provincia de
Barcelona” realizada por Llarela Alejandra Berridalenzuela, de la facultad de pedagogia,
departamento de teoria e historia de la educacdidm@niversidad de Barcelona en abril del 2007,
basicamente el propésito general es identificar Habitos de consumo en la poblacién de
adolescentes de la provincia de Barcelona, asi cestablecer el grado de influencia que la
sociedad actual ejerce en la configuracion de alsas.

Dado lo anterior la autora se plantea este prapdakbido a la necesidad de comprender la
influencia que la sociedad de consumo ejerce endbgos y la configuracidn de los valores de la
adolescencia del siglo XXI, el cual reconoce conm tema clave de reflexion, debate e
investigacion cientifica, tanto en el contexto naal como internacional. Ademas, considera que
este tipo de sociedad tiene un efecto incuestienadaite deshumanizador, por tal motivo la
investigacion mencionada “se aproxima desde Igppetiva pedagdgica a este fendmeno, que no
sélo afecta a los y las adolescentes, sino tangblas familias y docentes en tanto que miembros
de la sociedad de consumo”.

Algo cierto es que los adolescentes se encuentraidss en una sociedad de consumo, en
donde el lugar en el cual se vive y como se viya der el renombre y el poder que se posee, en
otras palabras la sociedad de consumo es una adajee vende el consumismo como sefial de

bienestar, jugando aqui un papel indispensablgldigidad y es que como plantea la investigacion
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gracias a las publicidades los adolescentes sedrarertido en grandes consumidores, ya que
cuentan con una cantidad de dinero que les petonitar decisiones sobre lo que quieren comprar.

Cabe resaltar que muchas veces estas comprasgdadas por sus familias, se puede afirmar
entonces que es en la adolescencia donde se damsabmo consumidores futuros de ciertos
gustos, pues los gustos que tienen durante lasaaoleia es muy probable que las sigan teniendo
en la adultez.

Es inevitable ademas que los adolescentes expsesesentimientos y den a conocer lo que
quieren y que lo manifiesten con sus compras, §ges donde la educacién para el consumo
responsable por parte de la familia se vuelve ésermunque no se debe olvidar que los
adolescentes ejercen gran presion en sus famiindopque quieren, cita Berrios (2007) “un
estudio realizado por la (UNIACC) Universidad ddest Ciencias y Comunicacion (2008
Chile, los jovenes de hoy se perciben asi mismos cofiuy@émtes en las decisiones de consumo
de su hogar”. Ahora bien, La familia no es el Ureote que educa pero si es indispensable en la
ensefianza de patrones de conducta.

Después del desarrollo de la misma una de las sinoes a las que se llega, es que se sabe
gue la familia es fundamental en la construcciovaeres y en los habitos de consumo en los
adolescentes, pero este no es el Unico agenteteduga que la educacion que reciben en las
instituciones apoya en gran medida su formaciés gleegran influencia a la hora de construir
hébitos de consumo responsable.

Otra conclusién apunta a las compras por partesdadolescentes, afirma Berrio que para ellos
“la decisidbn de compra esta guiada habitualmentespprecio y la calidad, la cual afirma que

influye bastante a la hora de decidir la compran Bs propios adolescentes quienes acaban
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decidiendo lo que compran, asi salgan con sus pagiEaeralmente es en companiia de la madre.
Ademas consideran que los productos de marcasaedais son mejores por el hecho de ser mas
costosos, se fijan en diferentes aspectos antiescdenpra de algin producto, como por ejemplo,
comparar precios, calidad, consideran las ventjasonvenientes y valoran las necesidad de la
compra pero no se consideran consumistas. Asi mpenaben que la publicidad sirve para
convencer a la gente de que compre mas, aungparese repetitiva y engafiosa.

Por otro lado Juana Rubio Moreno (2007) en su tsesoral titulada “El consumo como
configurador de identidades juveniles: una persgpeaocio histérica y psicoanalitica” de la
facultad de filosofia de la universidad Complutetiséladrid afirma que, la identidad se forja en
el proceso de socializacién, como resultado detragestercambios con los otros, a partir de las
respuestas de los otros a nuestro propio compatamipues solo desde los otros podemos saber
quiénes somos, ademas de exponer que esta no iexispendientemente de la sociedad y la
historia que la construye, lo que indica que ecepto de identidad esté sostenido por el conjunto

de creencias sobre lo que significa ser persompdaonlleva aceptar que es una practica cultural.

Sefiala igualmente que desde la adolescencia ylhasteancipacion de la familia, el consumo
en los jovenes es basicamente identitario. La tenfatica fundamental de estos consumos es que
son muy impulsivos, pues en esta primera etaparsgeta confundir tener con ser. Dejando claro
gue para los adolescentes es importante tenedpéngr su identidad ya sea en su familia o con

Sus pares.

Una de las conclusiones a las que llega despuésatiear esta tesis es que, hay una clara

evidencia de una pérdida de continuidad histonteedas generaciones ya que cada generacion
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tiene acotado su propio tiempo historico; las iddga$erencia y progreso han perdido valor, lo
cual afecta de forma muy directa a los procesaodetgidad.

Asi mismo otra conclusién es la fuerte contradica@on la que se vive, es que se trabaja mas
para consumir mas, pero esto es a costa de nottengo para el hedonismo y el deseo de
liberacion que reclama la personalidad narcisistdeaciada en los adolescentes, no se tiene
tiempo para el ocio, espacio reclamado por los wgsm

Estas investigaciones son otra mirada del fenénmrestigado y dejan ver al igual que la
presente investigacion, una gran preocupaciongmreadacion adolescencia-consumismo, ya que
la construccién de la identidad se vera permeadagia, creando inquietudes en la formacion de
los adolescentes actuales y los del futuro.

Asi mismo el querer comprender los habitos en ttmdegcentes es un tema de suma interés
dentro de muchos investigadores alrededor del mynsia esto se le suma ese aliciente de saber
de los mismo y de su comportamiento con y paramswmismo, se vuelve ain mas atrayente
debido a que el fendmeno crea desasosiego ya gaguzrtes pensamiento insensibles en los
adolescentes en el momento de precisarse comonpeysbuscar su identidad pues facilmente
pueden hablar de ellos por lo que tiene y no dgieverdaderamente son como persona. Y como
este trabajo tiene como objetivo analizar las geioaes de los estudiantes frente al consumismo
y la posible influencia del mismo en el pensamienitico, es indispensable conocer y comprender

esta relacion.
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7. Del método y la metodologia

Esta investigacion se encuentra sustentada deptrpagdadigma de investigacion de tipo
cualitativo, se considera que esta perspectivaudsiigacion se constituye en un modo particular
de acercarse a un contexto para interpretar com@rgnvalorar la construccion de conocimiento
(Latorre, Del Rincon y Arnal, 1992). De aqui quatgsu realizacion, se hizo un acercamiento
anticipado con los autores-actores, contandoleinkmica de la investigacion, pues al realizar
este acercamiento no solo a ellos sino tambiénnstigucion se conoce la realidad del espacio en
el que se desenvuelven gran parte del dia.

En este proyecto es menester comprender que igé etimétodo fenomenoldgico el cual tiene
una raiz filoséfica, pero que para este caso bajaa el pensamiento fenomenoldgico de Van
Manen el cual no es de tipo filosofico, sino de tgmucativo, dado que €l es pedagogo y ha

trabajado ampliamente con este método.

6.1 Investigacion cualitativa en educacion

Arnal, De la Torre y Del Rincon proponen en sudjbinvestigacion educativa fundamentos y
metodologias” (1992), que la investigacion edueasitiia sus origenes a finales del siglo XIX,
cuando en pedagogia se adopta la metodologiafangiero es en los afios anteriores a la época
de los ochenta (méas puntualmente de 1954-1978)edsmdbgra clarificar el alcance y valor de
los enfoques cuantitativos y cualitativos, y eépaca de los ochenta la investigacion educativa
se arraiga a nivel estatal, madura metodolégicaaneamplia los contenidos tematicos.

Dado lo anterior se comprende entonces que losrfends educativos son mas complejos,

dindmicos e interactivos, estan dimensionados geeaos morales, éticos y politicos, de igual
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forma estos fendbmenos presentan mayor dificultadtezpoldgica al no alcanzar la misma
exactitud y precision que en las ciencias naturaleso guiarse por paradigmas unificados, es
decir, son pluriparadigmaticos, puesto que poseyormumero de perspectivas.

En sintesis, el paradigma cualitativo en investi@aeducativa lo que quiere principalmente
es, comprender e interpretar una realidad quagidade forma holistica, dinamica y divergente,
en donde los sujetos estan interrelacionados sooljetos y, donde el sujeto es el autor-actor de
la investigacion, puesto que de éste Ultimo seadestender y explicar su realidad, percepciones,

intenciones y opiniones.

7.2 Fenomenologia

Entre las diferentes tradiciones en la investigacidalitativa, para este proyecto, se ha elegido
el método fenomenoldgico, a través del cual “seehat abordaje de la realidad, partiendo del
marco de referencia intimo del individuo” (Leaf, p.52) ademas se resalta el hecho de trasladar
la fenomenologia desde el campo filosoéfico al cantée la investigacion educativa, puesto que
al basarse en la experiencia vivida, proporciorse®@ara que investigadores educativos puedan
reflexionar sobre su experiencia como educadoasigos, directivos y tedricos de la educacion.

En un sentido general la fenomenologia es una kesdagpensamiento o filosofia creada por
Edmund Husserl en la primera parte del siglo XXy principios son basicos para la comprensién
del paradigma cualitativo.

Entre sus mayores contribuciones se destacan:
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a. La primacia que otorga a la experiencia subjetimmediata como base del
conocimiento.

b. El estudio de los fendbmenos desde la perspectil@sdmijetos, teniendo en cuenta su
marco referencial.

C. Su interés por conocer cOmo las personas expeameninterpretan el mundo social

gue construyen en interaccion. (Latorre, Del Ringéunal, 1992).

Anélogamente a lo planteado se deduce que el igadst quiere entender los fendbmenos
sociales desde la propia perspectiva del autorsagaque lo que las personas dicen y hacen (es
decir su conducta) son producto del modo en quealsti mundo; ademas examina el modo en
gue se experimenta el mundo, intenta ver las abssde el punto de vista de otras personas, es
decir, la realidad que importa es la que las pasgerciben como importante (Douglas, 1970
citado en Latorre, Del Rincon y Arnal, 1992), pala utiliza estrategias como la entrevista, la

observacion participante, el diferencial semani e otros.

7.2.1 Edmund Husserl

Como se menciond anteriormente Husserl es quilituye esta teoria desde la filosofia
fenomenoldgica, su método es un analisis desanipiévlos actos de conciencia, pero no pretende
ser tan solo una investigacion empirico-psicologieda conciencia factica sino determinar sus
estructuras esenciales y necesarias. (LohmarHsi§serl en su libro: la idea de fenomenologia.

Cinco lecciones, entiende la fenomenologia como amdlisis descriptivo de vivencias
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intencionales es decir el objeto de analisis servi@gencias percibidas internamente y la tarea
fenomenoldgica es sacar a la luz esa percepciématal como es (Lambert, 2006).

En Husserl se explicita el caracter filosofico daaeptos como la realidad, la sociedad, el ser
humano, la mente, la imaginacién, el pensamienitre eotros, los cuales enriquece desde la
psicologia y la sociologia, elaborando todo unanédo que sentd las bases de la fenomenologia

hoy dia.

7.2.2 Van Manen

Conociendo primeramente los inicios de la fenonmgial ahora se puede hablar de los trabajos
provistos por Van Manen desde el campo educatiste‘pedagogo neerlandés ha desarrollado y
actualizado los aportes de la pedagogia fenomeigal§gs el autor pionero en la formulacién de
la fenomenologia como metodologia en investigaedurcativa” (Ayala, 2008, p.411).

Van Manen (2003) afirma que el método en la fenaiogia es que no hay método, esto nos
sumerge en un sentido mas propio, mas humano,gakde la investigacion en educacion, puesto
gue no la reduce a un campo metodolégico desdéctdach sino antes bien lo complementa
aportando grandemente la parte vivencial y la adna de la experiencia pedagdgica como
situacional, corporal y relacional, la fenomenacéogds adentra en la naturaleza normativa, pre
reflexiva, situacional y conversacional de estaeeigpcia humana como lo es ensefar (Ayala,
2008).

Es por eso que se adopto en esta investigacioiatival el método fenomenoldgico, es decir,

un acercamiento a los estudiantes desde su reatidade se valore su postura, donde se logre
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aprender de todo lo que ellos tienen para ensesialleagual manera existe en un deseo implicito
en este trabajo, el cual es mirar el docente camaowvestigador capaz de leer su contexto, el aula
y todo lo que le franquea, pero también como unsopa que se pregunta, se problematiza, como
alguien que no se queda quieto, sino que comouatap/an Manen con la fenomenologia se

parte y se llega desde el mundo de la vida (20@3)p

7.3Disefio metodolégico

Dentro de la investigacion se establecieron cut®gorias aprioristicas con ayuda de la pregunta
de investigacion, los objetivos y los ejes nucleaglg esto con el fin de organizar, analizar y
comparar la informacién suministrada por los awt@etores posterior a la aplicacion de los

instrumentos.

7.3.1 Categorizacion

CATEGORIA SUBCATEGORIA

Consumismo Moda

Medios de comunicacion

Adolescencia Identidad

Pensamiento critico- conciencia

Percepcion

Tabla 2. Categorias y subcategorias antes deitaeph del trabajo de campo

21 Tematicas centrales que atraviesan el tema detigaei®n.
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7.3.2 Autores-actores y criterios de seleccion

Cabe aclarar que dentro de la linea de investigatgdformacion de maestros de la Facultad
de Educacion de la Universidad de Antioquia, see@ee¥in, el presente trabajo se realiza en la
linea de educacién ambiental, por tanto se conkeddar de autor-actor al hacer referencia
referirse a los participantes en esta investigagi@mue son autores de la investigacion dado que
a partir de ellos se toma la informacion principala dar cuerpo y sustento al trabajo y autores en
la medida en que son ellos a quienes se les da@s®cimiento por la informacion suministrada
y por el andlisis que realizan los investigadores.

Los mismo tienen un codigo segun su participadémtro de las técnicas utilizadas (para la
entrevista serd: E y para el diferencial semanBEy). Por lo cual, la presente investigacion
propone trabajar con estudiantes que perteneggadd once (11) de la Institucion Educativa San
Roberto Belarmino, los cuales se encuentran ebtyelD afios de edad, son elegidos por el tipo
de acercamiento a los temas principales de lafigaesin (consumismo, adolescencia, identidad
y pensamiento critico), puesto que en esta edathsdos primeros pasos para construir un
pensamiento critico, se considera pueden ofre@mayor calidad en la informacion la cual es
entendida como informacion que permite el debdte reflexion, al dejar ver sus percepciones

ademas por la facilidad para estar inmersos eenéhfieno que se desea analizar.

7.3.3 Técnicas para la recoleccion de la informacion

Segun Van Manen se pueden utilizar diversas téemieatro de la fenomenologia entre ellas
estan: el método empirico asentado en la descnipd& experiencias, fuentes literarias, la

entrevista, la observacion de cerca; analogamentersaplementa con el método reflexivo, este
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se caracteriza por analisis teméaticos, la reflex@matica, la reflexion linguistica (estudio de

etimologia y expresiones Linguisticas cotidianga$, reflexion mediante conversacion. Para esta
investigacion las técnicas centrales para tratsgar a) la entrevista semiestructurada, la cual
permitird realizar preguntas abiertas y el enttadis tendra la oportunidad de estructurar sus
respuestas y podra dar sus puntos de vistas stadiones y b) diferencial semantico de Osgood,

el cual ayuda a evaluar actitudes en los sujet@s/és de conceptos o adjetivos bipolares.

7.3.3.1 Entrevista semiestructurada

Para Denzin y Lincoln (2005) citado en (Vargas,20a entrevista es “una conversacion, es
el arte de realizar preguntas y escuchar respli€ptd®1) y esto es lo que se pretende en este
punto del trabajo, realizar una conversacion e se pueda evidenciar las percepciones de los
autores-actores, a traves de un bosquejo de pesywhtcual es la base para hilar y estructurar la
conversacion, pues esta no se desea realizar fdemia convencional, al realizar y responder
preguntas.

Por su parte, para Mayan, (2001) “la entrevistaissmucturada recolecta datos de los
individuos participantes a través de un conjunt@uguntas abiertas formuladas en un orden
especifico y esta se usa cuando el entrevistatlerssibre el tema de interés”.

En el documento “La entrevista” Torrecilla (s.firafa que en la entrevista semiestructurada:

» El investigador previamente a la entrevista llevaalao un trabajo de planificacion de la
misma elaborando un guion que determine aquellarnrdcion teméatica que quiere

obtener.
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» [Existe una acotacion en la informacion y el enstndo debe remitirse a ella. Ahora bien,
las preguntas que se realizan son abiertas. Setpeahentrevistado la realizacion de
matices en sus respuestas que doten a las mismas dalor afiadido en torno a la
informacién que den.

« Durante el transcurso de la misma se relacionagémg y se irA construyendo un
conocimiento generalista y comprensivo de la radlidel entrevistado.

» Elinvestigador debe mantener un alto grado deceteren las respuestas del entrevistado
para poder interrelacionar los temas y estableiceasg conexiones. En caso contrario se
perderian los matices que aporta este tipo de wstaey frenar los avances de la

investigacion.

Para poder recolectar la informacion necesariallgwe a dar respuesta a la pregunta de
investigacion, este tipo de entrevista es de \djalda porque esta se desarrolla como una
conversacion, el entrevistado aqui puede exprésaniente sus opiniones y una de las mayores
ventajas es que la entrevista esté abierta a gjan suse descartes preguntas, ya que el guion de

esta es simplemente una guia que hara la convansaci

7.3.3.2 Diferencial semantico de Osgood

El diferencial semantico o prueba del diferencahdéntico, es un instrumento de evaluacion
psicolégica creado por Charles Osgood, George $uBercy Tannenbaum en 1957. Este
instrumento se sustenta en la teoria medicionalictes autores, de corte neoconductista. Se

plantea que un concepto adquiere significado cuamdsigno (palabra) puede provocar la
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respuesta que esta asociada al objeto que rempsntdecir, se reacciona ante el objeto
simbolizado, es un procedimiento destinado a madiignificacion que tienen ciertos objetos o
situaciones para las personas. El interés princdpaDsgood y sus colaboradores es estudiar la
estructura del significado.

La técnica se desarrolla proponiendo una listadgigos al actor-autor que él ha de relacionar
con los conceptos propuestos. Los adjetivos semptias en forma bipolar, mediando entre ambos

extremos una serie de valores intermedios. Porpigerse presenta el par "amplio” "pequeino”,
separados por una especie de cuados graduadosj@m éh actor-autor debe marcar el concepto
en relacion con ambos polos.

Tanto los adjetivos como los conceptos estan mitacios con el fenémeno que se quiera medir.
Se trata de una prueba semi-objetiva, pero no ésstinya que se amolda a lo que el investigador
quiera evaluar, por lo que no hay conceptos nil@stipificadas. A continuacion, un ejemplo con
la pregunta nimero 1, para comprender la puntuactéamiento de los valores asignados por
cada cuestionamiento. Es pertinente esclareceelquedor por pregunta no era visible para los

autores-actores durante la realizacion de la priestha hace parte del andlisis de la prueba para el

investigador
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DEL METODO Y LA
METODOLOGIA
v
Paradigma cualitativo || IMPORTANTE EN
EDUCACION
!
[ Método ]
.
A — ( FENOMENOLOGIA ]\’
t Fllosofia \ ‘ Educacién ]
. -
‘ Edmund Husserl ]
( Max Van Manen ]

\[ DISENO METODOLOGICO J/

Entrevista . . .
Diferencial semantico:

semiestructurada
y }
‘ Mayan, (2001) ] ( Osgood, George Suci y Percy Tannenbaum, (1%57)

= ‘

PRUEBA PILOTO

Esquema 2. Sintesis del método y la metodologiast@gccion propia.

7.4 Trabajo de campo

7.4.1 Entrevista

La entrevista se realiz6 en forma grupal, en eatticjparon ocho (8) estudiantes del grado

once (11) de la I.LE.S.R.B, se procedio a realiagiag preguntas para comenzar la conversacion,
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y ellos daban respuesta e iban conversando alrededsllas y cada uno daba su punto de vista,
cabe resaltar que la entrevista tuvo cuatro (4) embos, el primero fueron las preguntas para dar
inicio a la conversacion, la segunda consistiéeatizar compras en una serie de stands, la idea
era recrear una tienda donde ellos pudieran iodecar, uno de los stands tenia solo articulos de
ropa y calzado, el otro tenia comida y el restéenéa articulos tecnoldgicos y para finalizar la
entrevista los autores-actores observaron un Videmdo “La historia de las cos&2el cual duré

20 minutos seguido a este se respondieron cincrégguntas. A continuacion, se explica

detalladamente el objetivo de cada una de lasidaties.

1. Con el objetivo inicial de conocer un poco a lo®ees-actores, se comenzaron con algunas
preguntas para saber y tener un acercamientogustes y a que se dedican en su tiempo libre y
poco a poco las preguntas en el hilo de convemnsag@dueron encaminando hacia el fendmeno
del consumismo y asi comenzar a tener una ideae dalcapacidad que tienen para pensar
criticamente, no pas6 mucho tiempo y ellos ya estalando sus opiniones sobre esta

problematica.

2. La segunda parte de esta fue la actividad de lgoen el “supermercado” en los stands
los cuales podrian recorrer liboremente y comprayue desearan, antes de esto se les asignd un

monto de dinero de $ 1.880.000 en total, el cudigrogastan como les pareciera mejor y luego

22 Es un documental que dura 20 minutos el cual fugite y narrado por Annie Leonard, y basicameatgue
muestra es una postura critica frente al consumisspecificamente a la sociedad consumista, mdstdarhistoria
de las cosas desde la extraccion de la materiagara su fabricacion hasta el momento de su aiatlici
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de que se realizara esta actividad, se procedidtarccuanto dinero se habia gastado cada uno, se
revis6 ademas los articulos que ellos comprarom. i@dntencién de analizar si estos tienen
iniciativa de ahorro y cdmo es que administranisard, sumado a esto conocer qué piensan ellos
de los productos que compraron y que los motivst@ @ara entrar a analizar sus tendencias en

consumao.

3. La parte final de la entrevista fue la observadérun video llamado “la historia de las
cosas”, con el cual se busco que los autores-actorecieran de donde proviene lo que poseen
y a donde van a parar una vez que se dafan o guenelesecharlo y reemplazarlo por otro, el
video muestra de forma clara la explotacion gue bace a los recursos naturales del planeta para
suplir todos los gustos de los seres humanos, msimiedo asi como el consumismo llega a cambiar
la forma de vida de las personas y la invitacigefiexion es a consumir lo necesario, ayudar a

crear un planeta sostenible y a fortalecer el paigdo critico.

4. Para finalizar la entrevista semiestructurada spamdieron cinco (5) preguntas sobre lo
ocurrido durante todo el desarrollo de esta, shii@e entonces preguntas sobre actitudes y
percepciones sobre el consumismo, ademas de ldestacion de algunas reflexiones después de

observar el video mencionado en lineas anteriores.
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Fotografia 1. Muestra del dinero asignado paratiaidad de las compras a los autores-actores.

7.4.2 Diferencial seméantico

Esta fue la primera parte del trabajo de campol@®@utores-actores, las cuales dejan ver la
agradable disposicion que tienen estos para ca@atwon el trabajo investigativo, lo cual es
gratificante pues sin la ayuda de ellos no se taralrdesarrollo del trabajo como tal. Se realizé
con 10 (diez) estudiantes del grado once (11) d€18.R.B, la prueba consté de 8 preguntas y
cada pregunta tenia siete opciones para elegis dstdar inicio a la misma se hizo las respectivas

aclaraciones. La duracion fue de 15 (quince) mmuto
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Esta fue la primera parte del trabajo de campola®@autores-actores, las cuales dejan ver la
agradable disposicion que tienen estos para c@ealwon el trabajo investigativo, lo cual es

gratificante pues sin la ayuda de ellos no se tareldesarrollo del trabajo.

7.5 Criterios de validacion

El instrumento de la entrevista, se valido por experta y la técnica del diferencial semantico,
fue revisada, aunque no ha profundidad. Posterittierse sometieron los dos instrumentos a una

prueba piloto.

Prueba piloto

Primeramente, se realizo una prueba piloto quetéalesuna visita a la Institucion Educativa,
esta prueba se llevo a cabo antes de la aplicdeidws instrumentos en el trabajo de campo, para
validarlos, ya que se debia conocer la pertineddiaultades, fortalezas y vacios de las preguntas
a aplicar, con el fin de que pudiesen aportar daposciables para la investigacion es decir como
forma de validacion de la técnica, y ademas dees#sada por expertos.

Los autores-actores de esta prueba piloto fuersiliantes del grado 11, entre ellos habia 3
mujeres y 5 hombres, los cuales tenian edades lestre6 y los 19 afos, todos ellos fueron
seleccionado al azar por un juego de fichas deeslen el cual los que sacaran el nimero tres en
color verde realizaron la entrevista y los que IGasde la bolsa los nUmeros uno de color amarillo
seria los que realizan el diferencial semanticta Ber participes de esta investigacion, los astore
actores deberian manifestar participacion voluat@ertenecer al grado 11 y participar del juego

de seleccion.
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La actividad se realiz6 en un espacio de tiempondehora y media, dando inicio a las 11:00
am y culminamos a las 12:30 pm. Primero se re#izantrevista, la actividad propuesta es ir de
compras en un supermercado, el cual constaba sisténeds: ropa y calzado, comida y todo en
tecnologia, se realizaron las compras y luego sgoralieron algunas preguntas a través de una
conversacion, esta primera actividad fue apoyadapeideo llamado “La historia de las cosas”
en el cual se muestra, de donde sale y a dondare compramos después de tener una vida
atil, este video deja ver claramente la conexior guiste entre problemas ambientales y la
sociedad, llevando asi a invitar a cuidar el pkaryeue se piense en que es lo que consumismo,
creando asi un planeta mas sustentable. Despuéstdese responden unas preguntas sobre el
mismo y luego se socializan, este mismo dia seéeiglualmente la aplicacion del diferencial de
Osgood.

En el analisis de los resultados de la pruebagpdletpudo evidenciar, las debilidades, fortalezas
y errores, que habia dentro de las preguntas eletilavista y algunos puntos débiles de espacio,
tiempo y ambientacion, todo esto fue corregido jonaelo para la aplicacion de los instrumentos
en el trabajo de campo.

La prueba piloto permitié el acercamiento de fornvencial a las nociones de consumismo,
imaginarios de los adolescentes y asi también eacaste trabajo de investigacion en forma

veridica y descubrir nuevas variables que no estplavisibles
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Categorias Subcategoria

Tabla 4. Categorias con subcategorias emergentes

7.6 Consideraciones éticas

Como consideraciones éticas se protegera la igehtie las personas y se guardara la

confidencialidad del caso. El uso discrecional ingtjue se guardé los nombres propios, para lo
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cual se utilizé cédigos caracteristicos y propiasapcada instrumento. Para ello se elaboré un

protocolo ético donde estan estipuladas estasdanasiones. (Ver anexo 1).

‘ TRABAJO DE CAMPO ]

v

| Dos instrumentos \

t Entrevista semiestructurada ’ ‘ Diferencial seméantico ’

4 preguntas de ‘VIdE.tO. la Test 8 preguntas
iniciacion historia de las

cosas’y5
preguntas
| 10 actores autores I

Supermercado: tres
stands (tecnologia,
alimentos y ropa y

calzado

8 actoreS autores

., . Duracién: 15 minutoS
| Duracion: @ minutos I
Validado por un experto
| Validada por un experto po pe

\/

Protocolo Etico

Esquema 3. Sintesis del trabajo de campo. Congirupoopia.
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8. Analisis de resultados

8.1 Triangulacion de datos

Para el analisis de los resultados, una labor ti@stisspendiosa es necesario recurrir a técnicas
para llevarlo a cabo, dentro de esta investigaséamtilizo la triangulacion de dattesscual supone
el uso de diferentes estrategias de recogida @s.daégun Cisterna, 2005 es muy comun que en
una investigacion cualitativa se utilice mas deingtrumento para la recogida de informacion.
Esta triangulacion consiste en la verificacion ynparacion de la informacion obtenida en

diferentes momentos mediante los diferentes mét@@lasda y Gomez, 2005, p.121

8.20rganizacién de la informacion

Se dio paso a organizar la informacion recolectadt de la entrevista como del diferencial
semantico, suministrada por los diferentes autactsres, con el fin de analizar las diferentes
percepciones que tienen los estudiantes de sedaird#ata Institucion Educativa San Roberto
Belarmino frente al consumismo y la posible inflciaren el pensamiento critico.

La organizacion de la informacion es de gran ayutiahora de analizar y discutir los datos,
ademas que ésta ayudo a tener un orden logicory péaa dar lograr la finalidad del trabajo
investigativo el cual es dar respuesta a la pregdetnvestigacion.

8.2.1. Entrevista semiestructurada
Para comprender los cddigos de los estudiantesdenuna de las técnicas hay una tabla la cual

brinda claridad para su comprension.

El E2 E3 E4 ES E6 E7 ES8
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CATEGORIA SUBCATEGORI ACTOR | DESCRIPTOR
A b
AUTOR
Saluc E1l propuse un dia a la semana de sfrutas pero
funciono, la gente ya esta acostumbrada a ¢
otras cosas
E2 Somos conscientes de la grasa pero nc
choca
E3 Todo fruta fruta fruta y no, seam
conscientes, después dicen que pereza fruta
E4 Al escuchar la palabra consumistlo primero
gue viene a mi mente es la palabra comida
E7 Es decision de uno sobre qué es lo que qt
comer, sabemos que no es tan buena pero Uno
igual compra
E1l Un familiar, una tia, compra por aparentz
quiere que las personas sepan que tienen y|no
Moda se preocupan por los gastos necesarios,
verdaderos de la familia.
E2 una amiga y creo que lo hacen por mc
hacen lo posible por conseguirlo, lo consiguen
y cuando sale otra cosa al mercado también|la
quieren
E7 Consumo es comprar lo ¢ necesito \
CONSUMIsSMOo es comprar por comprar
CONSUMISMC A veces son tanta las ofertas y la publicii
gue a uno le dan ganas de comprar, si las
cosas estan baratas hay que aprovechar
Tecnologii E2 hago cara de nifia buena para consegui
gue quiero a veces, quiero un iPhone
E6 de grados estoy pidiendo un IPh
E7 Yo quiero una cadmara profesiol
E1l A uno siempre le estan metiendo cosas po
Medios de ojos
comunicacion
E2 Es tanta la publicidad a veces en YouTube

ejemplo, le damos de una omitir
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ADOLESCENC
A

Identidad

E3

Yo estoy pidiendo una moto para los grad:
ime la tiene que dar! Ademas me sirve para
transportarme a la universidad.

Yo ahorro en una billetera, pero mi mama
pide a veces dinero prestado y uno es como
bueno, uno sabe que ese dinero ya esté per

dido

No creo en el derroch

Uno siempre necesita cosas la gente
compra por comprar, no derrocha sino que
necesita, si quiero y puedo lo compro, el
querer de muchas formas y colores la ropa.

Derrochar cuando boto la comid
desperdiciar alimentos, los dejo dafiar por n
comerlos eso es derrochar para que comprg
sino me lo voy a comer

O

Si me quiero dar gustos y me lo trabajo me
gasto.

Me siento biel

comprando, boto pccapricho, no e:

derrochar uno compra algo y si uno lo necesi

y si uno tiene forma de comprarlo normal, lo
compra

E4

yo no estoy pidiendo nada de gra

Ahorro en una alcanc

ES

Yo no estoy pidiendo nada, lo que me quit
dar de grados esta bien

PENSAMIENTO
CRITICO-
CONCIENCIA

El

Si no necesito no comg

No derrocha

E2

Debemos Saber diferenciar entre que
desear, necesitar.
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Si se tiene algo por ejemplo un buzo ne

para que quererlo rojo, ya se tiene un buzo,
para que comprar otro, ahi esta el consumoy
el consumismo.

E6 jPara que economia si nos vamos a queda
agual
E7 El consumismo no beneficia al planeta por

se estan gastando los recursos en la tierra,
pues uno compra y compray ¢a donde va a
parar lo que uno bota? se generan residuos.

E2 El consumismo trae consigo contaminacion
planeta, efectos definitivamente negativos

PERCEPCIOI El consumismo es derroche, Quererlo 1

E6 Consumo abastecer solo las necesidac
consumismo es derroche.

Tabla 5. Categorizacion y organizacion de la infoecidn de la entrevista

Lo concerniente a la entrevista, para su orgardmadile lo siguiente: se retoman las categorias
planteadas antes las cuales son adolescencia,neisnsn, pensamiento critico y percepcion con
sus correspondientes subcategorias, y de acuendel cliscurso planteado por cada uno de los
autores-actores, se clasifican en cada una deseligis corresponda, ademas cada categoria tiene
subcategorias que ayudan a catalogar aun mejoioleniacion recolectada, ya que ayudan a que
la informacién esté ordenada y mejor clasificag@dd asi mas comprensible para luego poder
analizarla. Ademas, cada actor—autor es identificad la letr& y dependiendo si es por ejemplo
el actor-autor 1 se desigid, y asi sucesivamente con los otros restantes,poaler manejar

facilmente la informacion, asi mismo con estos goslise guarda su confidencialidad.
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8.2.1 Diferencial semantico

Para la comprensién de los codigos de los autateses se realiza la siguiente tabla con cada
uno de ellos para esta técnica. De igual maneraspecifica que la prueba del diferencial
semantico comprendi6é 8 preguntas, éstas fueroiizadas de forma individual por cada uno de
los 10 autores-actores, el tratamiento siguiergedieterminar los adjetivos que mas se repetian
por cada pregunta y al final escoger el mas solgasts aunque en este caso hubo algunos que
tuvieron la misma incidencia por lo que se acordduirlos a los dos, seguido a eso se tomo un
porcentaje del adjetivo para visualizar de manedia atara la incidencia y en la tabla 6 (Tabla
organizacién y puntuacién del diferencial semantimpse tomaron valores en porcentaje sino en
la asignacion del valor de cada pregunta, es damircada pregunta hay 5 casillas que el autor-
actor debia escoger segun su opinion, los extreemsan un valor de 2, el valor del centro un
valor de 0 y los intermedios un valor de 1, tenteed cuenta estos valores asignados por los

investigadores, se realizé la tabla 6.

ED1 | ED2| ED3 | ED4 | ED5 | EDG6 ED7 EDS8 ED9 ED1O0




81

2.¢El
] 8. ¢élos
cuidado del
1. ¢El ] 3. ¢{Llamoda 4. ¢las 5. ¢El 7. ¢El consu- recursos
Pregunta/ ! edio ] ; . .
consumis- ! parala politicasen dineroenla | . mismo que el
Autor-actor . ambiente . ; . ¢Consumir .
mo para mi i sociedad  Colom-bia socie-dad es? reponsable medio
es? ) simbo-liza? son? es? ) integra? ambiente
sociedad
ofrece son?
representa?
Beneficioso = ” Bueno,
ED1 Entretenido .~ Realidad  Util Util Agradable No :
, hecesario valioso
s Amor,
. Beneficioso ) . ) Bueno,
ED2 Entretenido ~ Realidad  Débil Util Agradable respeto, )
, necesario 3 valioso
realidad
ED3 Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro
Beneficioso Amey,
ED4 No " Realidad Uil Util Agradable respeto,  No
, Necesa-rio i
realidad
. . s Restrin- Bueno,
ED5 Importante Realidad  Realidad  Util 1 No No )
gido valioso
A - Barato,
ED6 Importante Asequi-ble Fuerte util Agradable ~ Amor ko
. A Amor,
ED7 No Realidad  Fuerte util Agradable Malo
respeto
r Amor
ED8 Trivial Realidad  Realidad Util Agradable - Barato
realidad
Beneficioso i Respeto,  Bueno,
ED9 Importante 4 erte util Agradable _p )
, necesario realidad valioso
ED10 Productivo Sencillo Fuerte Fuerte Todo Necesario Sencillez  Productivo
Tabla 6. Organizacién de la informacion del difeiahsemantico.
Importantc | Beneficiosc | Realidac | Débil Util Agradable | Amor Buenc
Necesario
37, 7% 50% 62,5% 75% 87,5% | 87,5% 62,5% | 50%

Tabla 7. Resultados en porcentajes de respuestdsigerencial semantico.
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8.3 Analisis y discusion de los resultados

El procedimiento para el analisis se llevo a cafawigs a la informacion recolectada esta se
aplicé a ocho (8) autores-actores para la parile datrevista y a diez (10) autores-actores en el
diferencial semantico cabe resaltar que los mism@@iton una participacion activa, lo cual se

evidencia en su disposicion para hacer participsada una de las técnicas.

8.3.1 Entrevista semiestructurada

En general, los estudiantes de la |.E.S.R.B pertana estratos socioeconémicos entre 1y 3,
lo cual evidencia que estos no manejan dinero andgs cantidades, pero pueden llegar a tener
ingresos suministrado por parte de sus familidoegue permite que tengan a disposicion cierta
cantidad de dinero, el cual es gastado principaienen sus actividades de esparcimiento, en su
tiempo de ocio, asi lo manifiestan en su mayoripreguntarles sobre cudl es la actividad que
principalmente realizan en sus ratos libres, siexdecho de salir y compartir con sus amigos y
el hacer deporte lo que destaca. Este espacidae®determinante a la hora de elegir gustos, ya
que suelen seguir tendencias, y muchas veces das&b de encajar en un grupo, adoptan gustos
similares entre amigos, asi mismo este tiempo epiqio para desarrollar la actividad de
consumidores, puesto que con tiempo libre, el heetestar entre pares y tener dinero disponible,
es conveniente desarrollar esta actividad.

A su vez considerando el consumismo como un fenérgaa tuvo sus inicios en el siglo XX,
que tomo fuerza con la revolucion industrial y darproduccion masiva de productos, en la
actualidad las personas consumen sin control, yagada de la globalizacion, especificamente

con la tecnologia, se ha logrado acortar distareiasl mundo teniendo acceso al conocimiento
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de la forma de vida de otras personas, llegandesaad vivir tal cual o como modelos de vida y
es que para las personas no es ajeno dicho fendomeno

Esto no se aleja de las realidades colombianasstn caso particular de la comunidad
estudiantil de la I.E.S.R.B, dentro de esta ingesidn al cuestionar a los autores-actores sobre si
han escuchado alguna vez la palabra consumo o ro@smo, y sobre qué es lo primero que
piensas cuando escuchan particularmente la palabsamismo esto es lo que dicEi:“en clase
de sociales he escuchado la palabra consumismuatabr sobre globalizacion, y tecnologia, y
en la clase de ciencias politicas y economia, témbemos tocado un poco el tenya’especto a
lo piensan cuando escuchan la palabra consumispaner E1: “comprar”’, E2: “derroche,
quererlo todo”, E3: “moda, comprar’, E4: “Comida”, E5: “publicidad, comprar”, EG6:
“malgastar, vicio”, E7: “tecnologia”, E8: “vender, comprar’, se puede apreciar que no son
ajenos al fendmeno investigado y que relaciona@omtumismo con el hecho de comprar, tienen
en mente ademas consideraciones sobre el misngyeyauando afirman que no es lo mismo
consumo y consumismaoncretamente sobre esto el actor-ala@r plantea“Consumo es
comprar lo que necesito y consumismo es comprac@aiprar, derrochar”,discurso acorde a lo
afirmado por Morin (2011)e! consumo se transforma en consumismo donde lerquauperfluo
se vuelve indispensable, los antiguos lujos sevenatecesidades(...Entendiendo esto, es claro
que las empresas con sus publicidades y con elefilograr sus cometidos el cual es vender e
influir en los compradores, buscan llegar de leomigrma posible para que se decidan por realizar
compras, estan creando necesidades falsas, y endag sociedades actuales la mayoria de las
personas le dan sentido y significados mayores adaas, aunque unos mas que otros, pues el

hecho de otorgar la connotacién a un objeto desjredtisable, solo por gusto y no por necesidad,
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constata que esa persona no es un consumista @naeligue ha pasado la barrera en la cual no
diferencia el querer y el necesitar claramente.

Siguiendo en la misma linea, de querer conocepdasepciones sobre el consumismo, los
autores-actores expresan al ser indagado, sobtensicen a alguien que compra cosas sin
necesitarlas o cosas demas, una de las respuiestasuha postura diferente a la que el resto
menciona, se trata de lo expresadop®funo siempre necesita cosas, la gente no compra por
comprar (...) si puedo y quiero compro$e observa aqui su percepcion la cual dista de
definiciones y posturas antes comentadas, no cenaséd consumismo como algo que perjudique,
sino mas bien como algo que se puede aprovechguyeyaonsidera que la gente no compra por
capricho o por el hecho de querer comprar simplésnsino que las personas siempre necesitan
lo que compran y por ello lo hace, a esto se sueédAdgunos estilos de vida que promueven el
consumo, son una buena opcion para fomentar ebcquat el trabajo, ya que vincula el nivel de
vida con la posesion de bienes de consuif@atbna (1968).

Es bien sabido que cada vez que se cubren unasidet®Es aparecen otras, pero es
precisamente aqui donde esté el punto de idemtdicides de esas “necesidades” son esenciales y
cuales de estas pueden contribuir a que las perpasan a ser parte de una sociedad de consumo
directamente. Si bien Katona y el actor-ai8estan tomando este fendmeno por el lado positivo,
no se debe olvidar que son mas las repercusiogasivess que las positivas las cuales trae consigo
el consumismo, la percepcidn de este actor-augga,\ebr que no tiene ningln inconveniente a la
hora de comprar y que como lo expresiggtiedo y quiero comprg’tonsidera que le da utilidad

a todo lo que llegaria a comprar pues dice ¢lerfo voy a comprar algo para no ponérmelo”.
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En concordancia a lo anterior el actor-alidrafirma que conoce personas que compran cosas
sin necesitarlas y manifiesta quan‘familiar (Tia) compra por aparentar, quiere gas personas
sepan qué tiene y no se preocupa por los gastamgeramente necesarios en su hdgabre lo
cual Morin (2011 ) afirméen el consumismo las nuevas utilidades se vuelveresoprdibles, y
donde la seduccion publicitaria conduce a la congggroductos cargados de virtudes ilusotias
asi que, dejar de cumplir las necesidades indigptasy por ende una prioridad, simplemente
por aparentar a una sociedad lo que se tiene, Ig noe verdaderamente se es, evidencia un
comportamiento de deseo por encajar en la socideladndante, dejandose seducir por todas las
virtudes cargadas a los productos, por parte dentggesas.

Si bien al consumir se esta creando demanda arlpeesas para que sigan produciendo, es
decision de cada individuo el hecho de poner Israte sus actividades de compra y adquisicion,
ya que es dificil afirmar que no se consume, talct manifiesta el actor autBd el cual expone
“sino necesito, no comptal respecto Karl Marx (1857) aclara y precisa tfsi@ necesidad no
hay produccion. Pero el consumo reproduce la neleelSj se puede ver que el estudiante en un
primer momento esta dando cuenta de una criticap@eonstruccion de un pensamiento unido a
la critica pues reflexiona sobre lo que necesddpdjue la raiz griega de esta palabra indica que
es razonar sobre un fenébmeno para posteriormants tna postura o decision, ahora en segunda
medida, el aporte de Marx el cual es enfaticamsot&l deja ver que la sociedad determina el
estilo de vida de las personas, porque, aunquet@t autorE1l aclare que, si no necesita, no
compra”la economia de los gobiernos delimita y la prodirccrea objetos que responden a esas

necesidades.
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Lo anterior es consecuente con lo expuesto pat@l autorE6 quién manifiesta queebnsumo
es abastecer solo las necesidafleg, su pensamiento comprueba lo citado por Maaxlodque
la necesidad es “dictada” por la sociedad y losagabs, a estos Ultimos les interesa conocer la
necesidad de cada individuo para, asi comoéctabastecera través de la individualizacion,
proceso que se desarrolla conociendo los gustefgrpncias y deseos. Esta es una estrategia
capitalista que brinda buenos resultados en ayoddos medios de comunicacion, asi como lo
describe Galindo y Valverde (2015) en un articuloSITCOM: nueva forma de comiciddd
consumo, diversion e identidad en la postmodernitlaal sociedad posmoderna se caracteriza
por querer personalizar al individuo, por hacerkensir que es él quien decide(...) Lo que seduce
ya no es un asunto libre, por el contrario, es uocpso mercantil, un proceso de consumo que es
estudiado meticulosamente por publicistas y psgmdoque convierten a los sujetos en el blanco
de la manipulacion de las dindmicas capitalistas”.

Entendiendo que las sociedades buscan individuaizas personas, queriendo que piensen
gue tienen el control en sus actividades de coiopraal trae consigo ciertas dificultades, ya que
dentro de una sociedad las dindmicas en su congentiesarrollan en colectivo, y es que lo que
hace particular a una sociedad es su forma de vivir

Es sabido que, dentro de algunas culturas, se rigtramo la costumbre de ahorrar, ya sea
dinero, comida, agua, energia, etc. El hecho esg@horra pensando en un bien a futuro, pues
ahorran en el presente y esto se vera reflejadenmsnente, asi como mencionan los autores-

actoresE4 y E2 respectivamentéAhorro en una alcancia, porque me gusta tener mewb”

23 Entiéndase desde el humor, de lo comico.
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“ahorro en una billetera algo de dinero&n general la mayoria ratifican que si ahorrae, lga
gusta tener algo de dinero para ellos, que aunggi@adres les dan para gastar, ellos prefieren
guardar cierta cantidad, tener una reserva, loggeea plasmado en el momento de realizar las
comprar (segunda parte de la entrevista) en lesathifes stands, ya que se les asigna una cantidad
de dinero, para que realicen sus comprar percs elolo gastan totalmente, guarda un poco
pensando precisamente en el hecho de ahorrar mapués beneficiarse y es que estos
adolescentes dejan ver que piensan no solo eregémie, sino que un motivo para que estos
ahorren, podria ser ciertamente el querer adquigras cosas.

Para muchas personas el comprar puede ser unaadtiesestresante, que los aisle de los
problemas, que se sientan refugiados en el hectoomerar, etc. y es que esta entrevista se
perciben algunos gusto de los adolescentes, puesw@tado de sus compras en la entrevista,
refleja que tiene mayor atraccion por realizar c@sple productos comestibles, en primer lugar,
en segundo lugar sus gustos por la tecnologidlegral dejar casi vacio este stand, pues en este
momento en el que todo lo puedes ver y encontrda émernet, es util el uso de un celular,
computadores o cualquier dispositivo que te peradtaeder a la red. Aqui se debe tener cuidado
con el exceso del uso de la misma, pues no sed#gdrede lado las relaciones personales por las
virtuales.

Del mismo modo al irse desarrollando las comprast(d de la entrevista) los autores-actores,
manifestaban que no sentian la necesidad de cdmpodp, por ejempld2, dice:“es que ya
tengo unos zapatos como estos, son de otro ca@os,lps tengo, entonces no los voy a comprar”,
no realiza la compra simplemente porque no leéstetener otra prenda que ya tiene, asi sea de

un color diferente, no siente la necesidad queébs adquirir, asi tenga el dinero disponible para
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hacerlo,observando entonces el reflejo de su percepciore slconsumismo y la construccion
sobre su pensamiento critico a la hora de tomaiciposy decir jno! a lo que no considera
necesario tener.

De este grupo de autores-actores, uno de ellodar&sasu discurso por no estar de acuerdo
con lo que dicen los demas a lo largos de los dissy es el caso d€3 “si quiero y puedo lo
compro, el querer de muchas formas y colores lay@s algo normal, es un derroche cuando
boto la comida, desperdiciar alimentos, los dejdalapor no comerlos eso es derrochard
considera el consumismo con exceso de compra emeldecho de comprar y no darle utilidad
a aquello que se compra, ya sean comida o ropeg &mbual manifiestaYo no voy a comprar
algo para no ponérmelo, pero para qué comprar Sim® o voy a comer’su percepcion de
consumismo es valida, porgue no se quiere ent@mdiar su pensamiento y si ella ha construido
esto en su afos de vida y al mencionar diienfe quiero dar gustos y si me lo he trabajado y
ganado mi dinero y me siento bien comprando, l@hsg problemas. Insisto uno no compra algo
si no lo va a utilizar, o por lo menos yo, noSe refleja claramente que si tiene disposicion de
dinero y un producto al frente lo compra, a futsegodria decir que es un cliente potencial y que
Su percepcion de consumismo, no se relaciona cawctorindividual de compra en exceso.

La mayoria de los autores-actores no sienten eldga&ompra sino lo consideran necesario, y
una de sus justificaciones es porque creen quanslienismo no le hace ningun bien al planeta ni
al medio ambiente;7 lo expresa claramentgel consumismo no beneficia al planeta porque se
estan acabando los recursos en la tierra, uno ca@nypcompra y ¢a donde va a parar lo que se
bota? se generan residuos, contaminacion efectfisitieamente negativoy, es que para nadie

es un secreto que al consumir mas y mas, las makisiguen produciendo y por consiguiente
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explotando la materia prima de los mismo, el plarset ve afectado, ya que se hace a un ritmo
acelerado, la posicidon de este actor-autor evidamtipensamiento critico fuerte, pues reflexiona
sobre las acciones que llevan a contribuir cortdribro de su entorno, ademas de exponer lo que
piensa sobre el consumismo, al considerarlo comuidgieial, tiene esta percepciéon sobre el
mismo, razona y concluye lo perjudicial de las esngncias del hecho de consumir en exceso.
Al seguir con el tema del consumismo los autorésras dentro de mismo discurso hablan
fuertemente sobre la relacion de este fendmendagoublicidad, por ejempld;1 afirma:“a uno
todo el tiempo le estan metiendo cosas por los' op mismdE7 manifiestaa veces son tanta
las ofertas y la publicidad que a uno le dan gadesomprar, si las cosas estan baratas hay que
aprovechar”,el papel que juega la publicada a la hora de cangsrandispensable, las estrategias
que utilizan para que el cliente se defina por aamgon infinitas una de ellas la sefialadafgr
la cual son las ofertas, rebajas, entre otragjeztefel trabajo que se realiza para llegar a pdissu
el pensamiento de las personas, como dice Baudrilfeguello a lo que es sensible el individuo
es la tematica latente de proteccion y gratificaciés el cuidado que se toman para solicitarlo y
persuadirlo, es el signo, ilegible para la conciencde que hay en alguna parte una instancia que
acepta informarle sobre sus mismos deseos, adetengaellos y racionalizarlos{Baudrillard,
1968). Los autores-actores expresan sin temor algunoesgspciones y saben que dentro de la
sociedad en la que se encuentran falta conciersgatydo de pertenencia hacia el planeta, asi lo
expresaE2, después de observar el video “la historia decasas” como Ultima parte de la
entrevista “debemos aprender a diferenciar indudablementesequtierer, desear y necesitar, el
derroche no trae consigo nada bueno, aunque akjpia te sientas bien haciéndolo, a futuro se

veran las consecuencias, es que cada acto traggmusa consecuenciaTal y como afirma
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este actor-autor, todas las acciones traen consgagey es una muy buena opcién comenzar con
los adolescentes a transmitir conocimiento pargpgatiquen un consumo responsable.

Los autores-actores exponen sus percepciones ader@meno del consumismo y es posible
evidenciar la influencia en su pensamiento critidaeflexionar y tomar postura sobre el mismo,
estos componentes argumentativos claros en surstisademas de responden a las cuestiones
indagadas con este instrumento de investigacidre oesaltar que habian autores-actores mas

participativos que otros.

8.3.2 Diferencial Semantico de Osgood
Se estudia y analiza todas las preguntas en ah @rdel cual se encuentran en el formato de

realizacion de la prueba.

Algunas abstracciones de lo que se puede entender gste fenémeno.

Pregunta #1: El consumismo para mi es:

El 37,5 % expresa que el fenGmeno es algo impet&ih embargo, se presentd confusion o
ambigledad al tomar una postura frente al consumidado que hubo diversidad de respuestas
en esta pregunta, por tanto, el promedio de lamasse tornd heterogéneo, sin embargo, éste
adjetivo (importante) predomind y se sacé comods nepresentativo, dado que ése es el primer
tratamiento que se le da al andlisis de la prueba.

El consumismo esté ligado a hechos historicos damtobalizacion y con ella, la revolucion
industrial, con ésta ultima es bien sabido que hubcambio principalmente en la economiay en

las estructuras laborales de aquel entonces y gqueapecen hoy dia; es evidente que el
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consumismo es un concepto amplio y diverso questiodesligado de los componentes sociales,
produjo implicaciones econdmicas, culturales yqiégicas. El refran popular dice “el pueblo que
no conoce su historia esta condenado a repetinte&sta pregunta se observa el desconocimiento
de un fendmeno mundial y ademas un hecho hist@grargyarte de los estudiantes del grado once
(11), es decir, el ultimo afio en su proceso de dorém basica, Ultimo afio en el que estaran en
una de las instituciones mas importantes de laedadi la escuela; aunque los actores-autores
manifestaron que en ciencias politicas habian jadbaeste tema, se puede notar segun esta
pregunta que la idea o trascendencia de la nocdanenmuy marcada en el pensamiento de ellos.
Ahora bien, con esta pregunta se esperaba unaestauntual, un adjetivo que diera cuenta
de la percepcion que ellos tenian del fendmenaaetumismo, efectivamente escogieron un
adjetivo, so6lo que los resultados no son homogéaedsmenos no tan claros como para poder
decidir y especificar un adjetivo general. Por es#ivo se concluye que el fenbmeno no es
totalmente claro para ellos, acercandonos asi gumera percepcion que tienen los autores-

actores, sobre el consumismo.

Cuidado de mi, cuidado del otro, cuidando lo otro.

Pregunta # 2: El cuidado del medio ambiente en lasiedad representa:

ElI 50 % de los estudiantes dice que es algo beosdiy necesario, estos dos adjetivos tuvieron
la misma incidencia. Un cincuenta por ciento espiigsentado que soélo la mitad considera que el
cuidado del medio ambiente es algo provechoso yepde debe ser necesario la proteccion de
éste. El concepto de medio ambiente actual (esiébldose el dia mundial del medio ambiente

en 1972, por la asamblea general de las Nacionemg)rsurge el siglo pasado y desde alli han
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habido diferentes movimientos, cumbres y leyeseeniiras cosas, en miras de crear conciencia
sobre la nocién de ambiente, sobre el cuidado gedolzomplejo que es el concepto, que no sea
una mirada reduccionista, ni naturalista, sino més un concepto rico y holistico en el cual cada
persona esta incluida. Ese esfuerzo se ha idonllieva las naciones y leyes mundiales,

atomizandolo (proyectandolo) es de las universisldds colegios y las escuelas.

Es sabido que la catedra de ambiente en algunagiosl hoy dia ha caido en un
reduccionismo, se ha confundido ambiente con rzattiy el mal llamado reciclaje, que en ciencia
cierta es recuperar. Los proyectos ambientale®sledlegios estan representados sélo por los
docentes de ciencias, es decir, este proyectoidebleicrar a toda la comunidad educativa, pero
ha recaido sobre los hombros de algunos docemtetammdo que el PRAE es una construccion de
toda la institucion.

Aqui se observa una primera percepcion de ambpengearte de los autores-actores, es preciso
mencionar que se esperaba que fuese mayor el pajecdado que si bien un cincuenta por ciento
no es poco, si deja ver que aun en los colegiosthegho énfasis por seguir haciendo, y deja el
llamado de atencion a trabajar mas en conjuntoesebta &rea para seguir construyendo un
medioambiente sano. También es resaltable el pahaunque parece poco, si es meritorio que
un adolescente considere que el ambiente es aigoequiere cuidado, dado que en la edad en la
gue se encuentran los intereses son otros. Sevahsaa percepcion que genera estabilidad, pero

gue invita a seguir pensando y repensando masgseto.

Una imagen, una marca o una mirada desde cada persn

Pregunta # 3: La moda para la sociedad simboliza:
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El porcentaje indica un 62,5% considera que la mexlana realidad. En este apartado se
esperaba una plena identificacion y tal vez urpuesta mas alta (independientemente del género)
por parte de los autores-actores, pero este ingligagtela que la moda si es algo en lo que los
adolescentes ponen su mirada como suele leerseistas y articulos comunmente. Deja ver que
son conscientes del impacto e incidencia que pgederar este factor en los individuos de la
sociedad. Entre las percepciones que se puedentearcaqui se evidencia un concepto real y
concreto de la moda, entienden su funcionalidatiligad. Es observable, ademas, que la moda
tiene una alta significacion o valoracion paraabeautor 4 y 9; y el menos interesado por la
moda es el actor-autor 7.

Polis?*, decisiones y necesidad humana de organizacion.

Pregunta # 4: Las politicas ambientales en Colombgon:

Débiles y utiles es la percepcion que tienen 8b'te los autores-actores cuando se les pregunta
por politica. Este concepto tan antiguo generaabm®s en los adolescentes, puesto que podria
decirse que ellos entienden que son utiles paraolaa, para delimitar, para un buen
funcionamiento y que haya orden, pero al mismo fiereefialan que son débiles, esto hace
referencia a algo con poca fuerza y deficientealdgsres-actores proximos a cumplir la mayoria
de edad (y de hecho uno de ellos ya lo es) no jemosa las politicas y las decisiones que se
toman en este pais y que muchas de ellas hanmidpiadas y otras no tanto.

Lastimosamente hoy dia no se conoce la esdrdia politica, es decir, el motivo por el cual

nacio, esa necesidad de organizar las estructocéses. El sentido mismo de la politica es de

24 palabra proveniente del griego que significa pueblo.
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forma general, tomar decisiones que vayan por e@n bomun, hacer la vida un poco mejor y
entendible socialmente, agregando orden y organizaclos sistemas sociales.

Los autores-actores sefialan que, aunque esta gdiabe un poder y una fuerza necesaria
como para que las cosas funcionen bien, no obstrtatamiento dado aqui en Colombia genera

una percepcion que no es la mejor, genera dudabee incertidumbre.

Trueques, dolores de cabeza o simplificacién delmercio: el dinero, un pacto social.
Pregunta # 5: El dinero en la sociedad es:

Como resultado logico de una sociedad cagitadie espera que la mayoria de las personas que
convivan con esa ideologia brinden un valor y aefiteiento utilitario al dinero, es sabido que, “la
sociedad de consumo es producto del capitalismetridl” (Saavedra, 2014, p. 202), no obstante,
se debe esclarecer que aunque “el desarrollo malugtia produccion en serie son condiciones
necesarias para el nacimiento de la sociedad digm) no son suficientes” (Saavedra, 2014, p.
203).

La utilidad del dinero surgioé de la necesidadcambiar cosas y el deseo de obtener otras a
través del trueque, posteriormente los cambioggardn mas complicados y generaba sin sabores
al no poseer una medida exacta, podia haber détagl as por ello que se vio la necesidad de ir
obteniendo un sistema mas universal y justo gederama simplificacién del comercio y
llegandose a acuerdos sociales locales y universalao se vive hoy dia.

Toda esa representacion que se tiene delodsoeralmente se ve reflejada en un 87,5% de los

autores-actores, puesto que coinciden en que egitilgalgo que permite adquirir lo que no se
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tiene, lo que se desea 0 que simplemente se reedss#t autores-actores tienen una percepcion
clara y positiva hacia el dinero. El trabajo doees#ra entonces brindar a los estudiantes miradas
mas amables con el planeta, no poniendo por engisiastento econémico de las naciones que
suprimiendo y destruyendo el patrimonio naturalasebiente, van acortando un futuro posible y
natural.

Acaece, no obstante que “la educacion, por wambiental» que quiera ser, terminara
sosteniendo la idea oficial de ambientalismo quepusca otra cosa que la sostenibilidad del
capitalismo, cuya meta es el capital y no la vida disfrute de vivirla” (Noguera, 2004, p. 92).

Las necesidades primordiales de la vida necesitaarsabastecidas.
Pregunta # 6: Consumir es:

Los autores-actores reconocen que el heclomgumir es agradable, en un 87,5% aseguran
gue se sienten bien con este acto; alcanzar uresidad basica genera bienestar y tranquilidad,
caso contrario a satisfacer un impulso momentaoemdo dice Bauman (2008) disfrute de las
cosas cada vez dura men& el desarrollo de este trabajo se mencioné oupié separa al
consumo del consumismo es una linea muy delgagie i primero hace parte de las necesidades
bésicas de la vida, consumir se distingue de coissumnen la mesura, la precaucion al comprar,
el pensar en cdmo suplir una necesidad requerid@ey si no se satisface dicha demanda, el
bienestar de la persona se ve alterado, “conswané parte del ciclo fisiolégico, como seres vivos
necesitamos consumir nutrientes que nos permitéeneb energia para desenvolvernos en el
medio ambiente” (Saavedra, 2004, p.201) . No obsstahconsumismo implica dar rienda suelta

a los impulsos y deseos desmesurados, no se pgEhsae pone la mirada en el objeto anhelado
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y se busca todos los medios para alcanzarlo, wenaatisfecho, no tardara mucho en volver a
surgir otro deseo.

En el acto de consumir esta muy ligado la infor@agiublicitaria, “ella nos persuade y nos
ayuda a tomar una decision” (Saavedra, 2004, p.£88) hecho es claro para los actores-autores,
dado que al realizar la socializacion del videoelpusieron puntualmente, al decir que la

publicidad que aparece al ver un video en YouTgheastante tediosa.

El suefio de la educacion ambiental, jun reto alcaable!

Pregunta # 7: Consumo responsable integra:

La incidencia de responsabilidad y madurez en cuamicciones que involucran la parte
econdmica y el medio ambiente en los adolescentes muy alta, en este caso el porcentaje
encontrado estuvo en un 62,5%, asociado al amuorsantimiento, pero que no es suficiente
sino va acompafado de madurez, compromiso y regpitidad, las buenas intenciones sélo
cuentan hasta que se vuelven realidades que tmdsaiees frustrante vivir de suefios pero mas

frustrante no intentar alcanzarlos.

Que los autores-actores lo relacionaran con unnsiento indica que a pesar de que sus
acciones no sean las mas favorables hacia el plaéienen claro que el compromiso por cuidarlo

debe nacer desde cada uno para asi poder logenagen impacto mayor.

Al respecto conviene decir que:
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“El conjunto de la sociedad colombiana tiene aftel seto y la responsabilidad de
otorgarle sostenibilidad a la Politica Nacional Béucacion Ambiental, lo cual
solamente es posible en la medida en que desdenlantdad se reconozca y reclame
como una herramienta pertinente y eficaz para mejsu calidad de vida y para
participar en la solucion de los multiples problemanbientales que afectan al pais”
(Ministerio de Ambiente, Vivienda y Desarrollo Tigorial. p.7)
Es asi como Se menciond anteriormente, que el gapehte y su labor social hacia la sociedad
es de formar sujetos integros, reflexivos y critjgara ello, se debe ensefiar en:
“una responsabilidad intergeneracional, es deaigstta responsabilidad con las
generaciones que heredaran de nosotros la Tiems también la responsabilidad de
cada uno de los actores sociales frente a los deenés vivos y actores sociales con

los cuales compartimos el planeta.” (MinisterioAtabiente, Vivienda y Desarrollo

Territorial, p.46).

Pensando en el planeta como parte de él.
Pregunta # 8: Los recursos que el planeta ofrecerso

Este es un punto critico y preocupante que dejeestr prueba, ya se menciond en lineas
anteriores que la tarea de los docentes de cieasiasdua, lograr una aproximacion real a la
educacion ambiental es tarea de todos y cada makstiencias naturales principalmente y del
resto también, ésta percepcion es similar al coidd®l medio ambiente, e incidentalmente

obtuvieron un mismo porcentaje, un bajo valor ahpta donde se vive, se suefia y se canta todos
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los dias, es notable la vision fragmentada delrfesmid consumismo y de lo relacionado con el
ambiente, no logran entender que uno debe estaodél otro y que todos hacemos parte de un
mismo sistema. Que los recursos del planeta se@iderados como buenos es importante dado
gue se trata de adolescentes, pero si se notaegadidulacién de la educacién ambiental en los

colegios.

Se debe trabajar mas en la visiébn y nocion deraggaque se vende por todas partes
integrandolo primeramente a entender cémo fundematuraleza, sus ciclos, sus virtudes y sus
puntos deébiles, entendiendo que:

“La naturaleza es ciclica y nuestros procesossiinidles pretenden volverla lineal en
las lineas de produccién. El trabajo utiliza reosrgjue transforma en productos
consumibles y en desperdicios; y el consumo produegos desperdicios. Un proceso
de produccion ético deberia buscar ser ciclico clanmaturaleza. El uso lineal de los
recursos compromete el imaginario modernista dgldstar total y el abuso conduce
al empobrecimiento de comunidades enteras” (Nogaé, p. 57)

Anélogamente a lo anterior, en este instrumentiservan puntos analogos entre las preguntas
realizadas, entre ellos aparecen las siguienteginElo y el acto de consumir tienen el mismo
porcentaje y es notoriamente alto, los autoress@gtiigan estos conceptos, esto da cuenta que
entienden el contorno capitalista en el cual viv@or ende la utilidad que contiene el dinero para
poder comprar, caso contrario sucede al comparactelde consumir con el consumismo. Del
mismo modo hay una separacién entre consumismodyonaenbiente, lo cual es preocupante
porque observan las nociones por separado (estwidencia al evaluar los porcentajes de los

adjetivos obtenidos en ambas preguntas y ver ¢aeatii€ia) y el fenbmeno de la misma manera,
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tienen percepciones parciales del fendmeno deluooissno, puesto que no logran integrar y
entender el hilo que les une en todo el entramadials ambiental y mundial, lo que si se puede
analizar de forma general es que las politicas@anibia deben ser mas firmes y brindar mayor
seguridad a los ciudadanos, porque si bien recongee son Utiles en el sentido que a través de
ellas se logra un equilibrio y organizacion, no kpsuficientemente seguras aca en Colombia, es
por ello que el medioambiente y la politica estésligados para los autores-actores.

En otro sentido entre los factores que menos llalmatencion a los autores-actores esta la
moda, y el ser responsable al momento de consomobstante, ésta tiene un porcentaje mayor
aunque por debajo del 80 %, de igual forma es pulgyente para ellos los recursos naturales y

el cuidado del medio ambiente.
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Esquema 4. Sintesis de la organizacion y anakdiditérencial semantico. Construccion propia.

Teniendo en cuenta el andlisis anterior y extragéasl observaciones de cada instrumento por
separado, a continuacion, se establecieron senagjamzel discurso de los autores-actores que

pudiesen observarse en ambas técnicas.

Primeramente, se encuentran algunas ideas convesgefierentes a la percepcion que tienen
los autores-actores en cuanto al dinero y el hdehoonsumir, dado que arrojé un porcentaje de
87,5 % en ambas preguntas (pregunta 5 y 6), cadsidelos como algo util y agradabfhora

bien la pedagogia de Freire se caracteriza potionas esos modelos econémicos entre ellos la
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invitacion a consumir sin medida, este pensamisate expresado en lo que afiade el actor-autor
E6 cuando reflexiona y sefiald&ara que economia si nos vamos a quedar sin agera’gsta
tendencia se esta poniendo en evidencia una mardtaro que implica realizar acciones en el
presente, tal cual como lo sofiaba el pedagogoldfiasy daba un valor importante a la praxis
dado que asi primeramente se concientiza el syjgiaede entrar a influir en la sociedad,
“Reflexion y accion de los hombres sobre el mundatpansformarlo”. Pedagogia del oprimido

(1970. p.32)

Nuestra profesion docente

Este documento me permito compartir, para alguiee guiera conocer un poco de mi,
conocer mi proceso de formacién y tal vez un paeond redaccion, si lees estas venturas por
favor no te aturdas quiero que conozcas con migaogn de ciencia pura.

Enamorada me encuentro de lo que estoy estudiandojorada de los retos y de los malos
ratos, de sonrisas y lagrimas que por mejillasasedeslizando, de un pais que si sigo no estaré
terminando...

bla bla bla blando blando

Lo que ya sabemos que en estas cordilleras cada degenerando.

Pero yo miro distinto, no a través de espejo nagre,mis o0jos solo alumbren el reflejo de lo
bello, bellas caras, afro pelo, un futuro me espeEga si es muy cierto,

Educando poco a poco, educando como sueiio, negussmposible, sino que en mis manos

lo entretejo, lo vislumbro, me deleito, de mi veaty lo que muchos dicen un mal sueldo,
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Pero mi pago ya esté hecho, ellos desconocen goermoso deseo, es la oportunidad de servir
aun a los que no veo.

Quiero dibujar sonrisas, quiero sembrar esperamgasto llenar corazones de montones de
palabras, montones de momentos que aunque efirpexdrs verlos, arrancarlos por segundos si
bien después se los lleve el viento.

Soy cursi, un poco loca, o ¢ignorante de lo quagobia?

Solo sé que decidi vivir, no de brumas, ni entratsas, mi realidad la dibujo cada dia que
camino, como un maestro que esta seguro, que jeadornuevos hilos, un telar se va fraguando

y mis manos lo deshilo.

9. Conclusiones

En esta parte de la investigacion, se presentarcdaslusiones para cada uno de los
instrumentos que se realizaron a los diferentesregHactores de la Institucion Educativa San
Roberto Belarmino, a partir de los cuales se réalizacercamiento a las percepciones que tienen
estudiantes de secundaria del grado 11 (once) sblomsumismo y la posible influencia en el

pensamiento critico de ellos.

Generar dialogos entre docentes y estudiantes ilitasilp facilita el desarrollo de la
argumentacion en los ultimos, al argumentar seeeeid analisis, critica, seguridad, reflexion y

cuestionamientos ante situaciones y fendmenoslescia

Es notable que los adolescentes tienen percepcsatee el consumismo influenciadas por los

medios de comunicacion y la publicidad, aunquesedtm conscientes del control que estos pueden
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ejercer sobre las personas, ya que lo expresarelhdesarrollo de la entrevista. Esto evidencia un
razonamiento acerca de las situaciones que leamatiariamente y la adopcion de una postura
reflexiva.

Adicionalmente se puede concluir que los autorés@s, reconocen el fendmeno del
consumismo como perjudicial, pues consideran gaeeiag a este se estan consumiendo a una
medida acelerada los recursos que brinda el plaagitaismo, la influencia del fendmeno en el
pensamiento critico de los mismos se refleja al@sr los discursos de estos, pues reflexionan y
se hacen preguntas, acerca del fenbmeno, y afirguen quieren contribuir al consumo
responsable.

Es de destacar que en el discurso de los autof@®sse aprecia la tenencia de una conciencia
hacia lo que deben hacer para no caer en la sédudal consumismo, ya que plantean
percepciones sobre el mismo con connotaciones inagaademas se puede concluir que son
adolescentes y que estan viviendo de la mejor rmagrasible, y que son conscientes de que las
acciones traen consecuencias y sus reflexionesyletan a ser cada dia personas mas criticas y
autonomas.

Respecto a la relacion y afinidad que tenian ltsras-actores hacia la tecnologia, se encontro
gue, ésta no fue tan atractiva para la mayoridloepuesto que no mostraron mayor interés hacia
teléfonos inteligentes, tabletas ni computadoregdte sentido es rescatable esta percepcion, dado
el hecho que el consumo tecnoldgico es fuertenmaateado en los adolescentes, por lo cual se
esperaba una inclinacién mayor. Del mismo modafdaminacion tecnoldgica en el planeta es
un problema que va en aumento, en este hecho s@roed los autores-actores al proyectar el

videola historia de las cosagjue trataba sobre este asunto.
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Se concluye que se debe pensar antes de compsdo pue las cosas no aparecen de la noche
a la mafana sin repercutir en algo o alguien, encaso en el planeta, de algunas de las reflexione
realizadas por los autores-actores se puede afqugaren algunas ocasiones se sienten culpables
porque consideran que han actuado sin pensararlague han sido egoistas al no preguntarse
de donde procede lo que estan adquiriendo sincbieasen la calida, precio, dejando de lado
intrinsecamente el cuidado del otro y de lo otro.

Sobre la influencia de la moda especificamentensentré que es un factor importante para la
mayoria de los autores-actores de ésta investigguitesto que reconocen que es una realidad en
el sentido que moviliza gustos y tendencias y guegue algunas personas decidan o no vivir bajo
sus estandares, ellos reconocen que en la soaedadque estdn hay ciertos parametros que la
rigen y uno de estos es la moda. No obstante, ton-agtor no mostré afinidad hacia este hecho,
le parecio indiferente y algo que no determinastiloede vida; éste es un hallazgo que llamo la
atencion, puesto que este actor-autor en partipugsentd una postura reflexiva y critica en todas
las preguntas, sin embargo, se penso preliminaentgrd la moda si le influiria. Este es un actor-
autor que tiene un pensamiento critico elaboraaleaypnzado en comparacion a los demas.

A su vez los autores-actores tienen una percefdenorable hacia el dinero, puesto que,
reconocen la utilidad del mismo, en consonanceasatiedad capitalista que les envuelve y en la
cual pueden entender del mismo modo que el aatorgimir es agradable y para que éste ultimo
hecho se cumpla necesitan dinero. Sumado a esndancia de ahorro por parte de los autores-
actores, es una accién favorable que evidenciegepoignes en sus vidas, reflejando su identidad

y pensamiento.
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El pensamiento critico en los autores-actoresfigaen sus acciones y discurso, y sorprende
un poco que adolescentes en el siglo XXI, en ua@etecnologia, no manifestaran mayor interés
por objetos electrénicos y mas bien reflexiona@bres si lo necesitan o no.

Los adolescentes de este estudio presentaron peneep claras, precisas Yy reflexivas hacia la
mayoria de los temas relacionados con el consumissdecir, el dinero, la moda, tecnologia,
politica y el ambiente; pese a eso, conviene djstimque la reflexion critica del fenébmeno del
consumismo de manera holistica, no es clara parautres-actores, pues analizan y reconocen
lo bueno y lo malo de cada tema por separado,mel@ unen en algunas ocasiones directamente

al fendmeno.

10.Recomendaciones

Al finalizar la investigacion y en consonancia @dpectivo analisis se considera conveniente
realizar las siguientes recomendaciones:

Es necesario para una mayor profundizacién de esteliesaplicar otra técnica que permite
recoger mayor informacion y asi poder contrastar emdaticamente. Anadlogamente es pertinente
gue las tres técnicas sean aplicadas a la mismagp@ip (ya que en este estudio se trabajo al azar
dentro de un grupo preestablecido) para asi tentrias semejantes de comparacion y
contrastacion de la informacion.

De igual manera es oportuno incluir un total deigigantes de los tres grados superiores de la
escuela secundaria, entre los cuales noveno gdédono grado y undécimo grado, (en este

estudio solo se incluyé undécimo) porque son astactores que estan en la adolescencia y en
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una etapa proxima a la juventud, este nuevo raagmlddes ayudara a encontrar otras miradas en
este rango etario

Los adolescentes son una poblacién diversa y qoeza en experiencias por ofrecer, cualquier
investigacion con este rango etario es solo unadaial fendmeno en estudio. Aunque se podria
hacer un analisis de este fendmeno en nifios yiastad de primaria, para mirar la posible

influencia en esta etapa.
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12. Anexos

Anexo 1.Protocolo ético (Consentimiento informado)
CONSENTIMIENTO INFORMADO

Universidad de Antioquia

Facultad de Educacion

Licenciatura En Educacion Basica Con Enfasis En Ciwias Naturales y Educacion

Ambiental

A nuestros participantes se informa que somos iesite$ de pregrado del programa de la
Licenciatura en Educacion Béasica con Enfasis endiis Naturales y Educacion Ambiental, de
la Universidad de Antiogquia. Para optar a estéotipmesentaremos el trabajo de grado titulado:
IMAGINARIOS SOBRE EL CONSUMISMO EN ESTUDIANTES DEEXUNDARIA DE LA

INSTITUCION EDUCATIVA SAN ROBERTO BELARMINO.

En este marco el objetivo de dicha investigaciérAealizar los imaginarios sociales que tienen
los estudiantes de secundaria de la Institucionc&dwa San Roberto Belarmino sobre el
consumismo Yy la influencia de éste en el pensammitico reflexivo. En este sentido solicitamos
responder una serie de preguntas a través de trexista y requerimos realizar un test sobre el

tema objeto de nuestro estudio.

La informacion suministrada en este trabajo seilizada con fines académicos, podra ser

empleada para posibles publicaciones posteriosédambién la identidad de cada participante
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sera reservada, a menos que el participante dasesuqnombre sea mencionado explicitamente,
del mismo modo los resultados obtenidos estaran acance dado el caso que lo solicite. El
estudio no conlleva ningun dafio o asunto perjuldyciie igual modo no ofrece ningln beneficio

econdmico por su participacion.
Dado lo anterior acepto que:
Se me ha solicitado participar en un estudio destigacion y entiendo que:

Cualquier pregunta que yo quisiera haceektion a mi participacion en esta investigacion

sera contestada
Mi consentimiento esta dado voluntariameirieque haya sido forzado u obligado.

Finalmente agradecemos a los estudiantes por sunteok participacion en este trabajo de

investigacion.

Firma de investigadoras Firma de acudiente Firmhagstadiante Participante responsables del

estudiante
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Anexo 2. Formato con guion de preguntas para la emvista semiestructurada

GUION ENTREVISTA SEMIESTRUCTURADA

* ¢Entus ratos libres que es lo que mas te guséathac

* ¢Qué es lo que mas consumes en la tienda del @dlegi

» ¢ Has escuchado alguna vez la palabra consumo oremmso? ¢ En qué situaciones?

* ¢ Cuéndo escuchas la palabra consumismo en quagigoue es lo primero que viene a tu

mente?

DESPUES DE VER EL VIDEO

La historia de las cosas

Responde y luego socializa

¢,Crees que el consumo y el consumismo son lo mijsppa? qué?

» ¢Sabes de alguien que compra muchas cosas siitardgeropa, accesorios, comida)? ¢Qué
piensas de eso?

» ¢ Situvieras la oportunidad de comprar cosas queoesitas, lo comprarias? ¢ Por qué?

» ¢Crees que el consumismo beneficia o afecta ettalarg Por qué?

» ¢Elvideo en general te dejo alguna reflexion?
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Anexo 3. Formato Diferencial Semantico

DIFERENCIAL SEMANTICO

Nombre y apellido:

El propdsito de este documento es conocer su opiaé@rca del fendmeno conocido como
consumismo. A continuacion se presenta una sepeegdgintas en las cuales usted encontrara una
lista de adjetivos (lado izquierdo y derecho dbdf) donde usted solicitamente respondera de
acuerdo a su opinion y al adjetivo con el cualdsntifique mas (sefialando con una cruz en el

recuadro), y de acuerdo a las opciones ofrecidas.

1. El consumismo para mi es...

Aburrido (J (J (J (J 0 Entretenido
Improductivo [:] D [:] D [:] Productivo
Valioso E] [:] D E] [:] Sin valor
Confuso (J (J (J (J (J Claro
Importante D D [:] E] E] Trivial
Perjudicial (J ) ) ) () Beneficioso
Perder D [:] [:] [:] D Ganar
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2. Elcuidado del medio ambiente en la sociedad representa...

Realidad [ ] ) ) 0 0 Ficticia
wie 0 0O 0O 0O 0O st
sencilo  [J B J J (0 Dbificuttoso
Costoso () () 0 0 () Asequivie
Beneficioso () 0 O O O  perjudiciat
pxessabe (J (J O 0O 0O xecesario
reevae 0 O 0 0O e
3. Lamoda para la sociedad simboliza...
Relevante D D D C] [:] Indigno
Econémico [ ) 0 0 0 (] Dperrochador
e 0 O 0O O 0O s
Constante [ 0 0 0 (0  Esporsdica
Aburrido O O O O O Divertido
Inmediatez O O 0O O pistee
e (O 0 0 O Débil




123

4. Las politicas ambientales en Colombia son...

Optimas D D D C] D Inadecuaiias
Reales D D D D O Ficticios
Seguras D D D D D Dudosas
e 3 0 0 O O et
o 0 0 0 0O O
w O 0 0 0 O -
S B 6
o O 0 o 0 0O ™
Débil D D D D D Fuerte
Todo 0 0 0 0 0 Poco
S o I R o R B
vao (0 ([ O 0O 0O suen
mecesaro ) (] 0 0 0O oo
Restringidc O D D D D |Ilimitado
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sumir es...
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7. Consumo responsable integra...
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8. Los recursos que el planeta ofrece son...

Dmde,‘os o0 0 0 o0 p.n
s 09 g Qg Qe
T R e
Bueno D D E D O Malo
mios 00 0O O O Modmes
o 3 00 0O 00O 0 e
raeoes 0 0 0 0 0 oo
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Anexo 4. Consentimiento informado y aceptacion de los represitantes de la institucion

educativa san Roberto Belarmino

Universidad de Antioquia
Facultad de Educacion
Departamento de ensefianza de Ciencias y Artes

Licenciatura En Educacion Basica Con Enfasis En Ciecias Naturales y Educacion

Ambiental

CONSENTIMIENTO INFORMADO Y ACEPTACION DE LOS REPRES TENTATES DE

LA INSTITUCION EDUCATIVA SAN ROBERTO BELARMINO.

Nombre de la Investigacion:Percepciones sobre el consumismo en estudiantadm&itucion

Educativa San Roberto Belarmino
Investigadoras: Yeraldin Salgado Diaz-Sira Candelaria Aguilera fast
Grupo Investigado: Estudiantes del grado 11 de la Institucion Eduag®ian Roberto Belarmino.

Esta investigacion tiene como objetivo analizargascepciones que tienen los estudiantes de
secundaria de la institucion sobre el consumisthagppsible influencia de esta en el pensamiento

critico.

Para alcanzar dicho objetivo se hace necesaraxtapilacion, el procesamiento y el andlisis de la

informacién brindada por los diferentes autoresfast que participaran en el proyecto de
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investigacion; dicha informacion (audiovisual otdgto) sera utilizada Unica y exclusivamente
para fines académicos en el presente y/o paralesgioblicaciones en el futuro; ademas el
investigador se compromete a mantener de formarmadas nombres de los participantes si ellos

asi lo desean, es decir, se asegura total confaelad de la informacion.

Es importante resaltar que el cumplimiento de estassideraciones se constituye en una
responsabilidad méas del investigador que de lascgmntes, por tanto, todos los aportes de los
autores-actores seran manejados con toda la rigatbsientifica y para la creacion de posibles

contribuciones al campo abordado.

Desde esta perspectiva se solicita a los repregestde la institucion educativa que autoricen al
investigador el contacto y desarrollo de diversaisidades con el grupo investigado de tal forma

gue se logre obtener la informacién pertinente dataa investigacion.
A continuacion, declaran haber leido y aceptadplasteamientos anteriores.

Firma de la Coordinadora Firma del Director de Grupo

Firma de la Rectora

Lugar y Fecha:

Anexo 5. Transcripcion de la informacion recolectad en la entrevista semiestructurada

Todos losestudiantes pertenecen al grado once, los menenentl6 afios y la mayor 19
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Al realizar la pregunta,

1. ¢Qué es lo que mas te gusta hacer en tus ratos 8BResponden

« E1: Hacer deporte

« E2: Hacer deporte, dormir

e E3: Dormir, estar con las amigas
* E4: Dormir

» E5: salir

» EG6: Hacer deporte

e E7: Dormir

« EB8: estar en casa

2. Cuando son cuestionado sobre lo que compran en li@rida del colegio, surgen frases un

poco fuertes, como por ejemplo

El: propuse un dia a la semana de solo frutas peréunciond, la gente ya esta
acostumbrada a comer otras cosas

» EZ2: somos conscientes de la grasa pero no nos choca

» E3: Todo fruta fruta fruta y no, seamos consciertespués dicen que pereza fruta

» [E7: es decision de uno sobre qué es lo que quienerg sabemos que no es tan buena pero

uno igual compra.

3. En la siguiente pregunta sobre si han escuchatiopalabra consumo o consumismo y en

gué situaciones responden:
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: en clase de sociales he escuchado la palaisaroismo, al hablar sobre globalizacion,

tecnologia, ciencias politicas y economia

Algunos manifiestan que no, otros a manera gedérah que Si.

4. Al escuchar la palabra consumismo lo primero que ®ne a sus mentes es:

E1l:

E2:

E3:

E4:

E5:

EG:

E7:

ES8

comprar
derroche, Quererlo todo
moda

Comida

publicidad

malgastar, vicio
tecnologia

:vender

CONSIDERACIONES SOBRE LA ACTIVIDAD DE COMPRA EN LOS STANDS

Luego de realizada la actividad de compra por fles stands los 8 autores-actores, se

dispusieron a calcular con ayuda de sus celulagsdo dinero habia gastado en total cada

uno, a lo que manifiestan que les gusta ahorrar.

Los stands que mas quedaron vacios fueron el del@agma tecnologia siendo el Stand

de

menos agrado el de ropa y calzado, contrancgaé pensaba al inicio que esta era el

gue iban a desocupar inmediatamente, aqui reflakamy analizaba que era lo que ya

tenian y que simplemente no querian tener otro déadmo.
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e Analizan que no hay necesidad de comprarlo todmdmaalen de compras, sino lo

netamente necesario.

DESPUES DEL VIDEO

1. ¢ Consideran que el consumo y el consumismo son lssmo?

» E7: Consumo es comprar lo que necesito y consumgsneomprar por comprar,
* E4: Otro piensa que no hay mucha diferencia.

* EG6: Consumo abastecer solo las necesidades y cmmsaraes derroche.

2. ¢Conoces alguna persona que compra muchas cosasrscesitarlas?

« E1, un familiar (Tia) compra por aparentar, quiptas personas sepan que tienen y no se
preocupan por los gastos necesarios, verdadeladaiailia.

» EZ2,unaamigay creo que lo hacen por moda, haqawsible por conseguirlo, lo consiguen
y cuando sale otra cosa al mercado también laejuier

* E3 no creo en el derroche.

Ellos incluso piden cosas y chantajean a sus pawostrando las notas del colegio, por ejemplo.

* ELI: estoy pidiendo de grados una moto
» E2: hago cara de nifia buena para conseguirlo,aqqureiPhone
» E3: yo estoy pidiendo una moto para los gradoseylgntiene que dar! Ademas, me sirve

para transportarme a la universidad
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* E4:nada

* ES5: lo que me quieran dar

* E6: uniPhone

» E7: yo quiero una camara profesional

Mencionan que los padres no quieren regalar vaosas por miedo.

Esta pregunta surge dentro de la conversacion

3. ¢alguno de usted ahorra, ya sea en el tradicionalarranito o en otro lugar?
» E2: yo ahorro en una billetera, que la mama le pigleces dinero prestado y que ella no
le cobra, que ella sabe que ese dinero ya estaperd
» E1: ahorro en un marrano, de lo que me dan pam@egio y los fines de semana
e E4: ahorro en u marranito también

» el resto afirma no ahorrar

4. A la pregunta ¢ si tuvieras la oportunidad de coprar cosas que no necesitas lo harias, por

que?
Algunos estan firmemente posicionados pues no canidpr si no necesitan:
* E2 debemos saber diferenciar entre querer, dessagsitar.
» E3uno siempre necesita cosas la gente no compcapprar, no derrocha sino g necesita,

si quiero y puedo lo compro, el querer de muchasds y colores la ropa, derrochar

cuando boto la comida, desperdiciar alimentos,digje dafiar por no comerlos eso es




132

derrochar para g compro sino me lo voy a comaneSguiero dar gustos y se lo trabaja se
lo gasta me siento bien comprando, boto por caprich es derrochar uno compra algo y
si uno lo necesita y si uno tiene forma de compradrmal, lo compra. Yo no voy a
comprar algo para no ponérmela, comprar comidalg wan a gastar, derroche es botarlo,
obviamente los papas no le van a dar todo lo qiezeyero si yo tengo mi dinero

E2 si se tiene algo por ejemplo un buzo negro gaeaquererlo rojo, ya se tiene un buzo,
para que comprar otro, ahi esta el consumo y auwoismo.

E1: No, si no necesito no compro

E4: no

El resto no dice nada

5. ¢Crees que el consumismo beneficia o afecta planeta?

E7: No beneficia al planeta porque se estan gdstoscursos en la tierra, pues uno compra
y compra y ¢a dénde va a parar lo que uno botg@regan residuos, contaminacion del

planeta, efectos definitivamente negativos.

E2 y E3: Depende beneficia a empresas y economi&sp digo depende desde el punto
que se le mire

E6 Para q economia si nos vamos a quedar sin eguantario que sorprendié a todos en

el lugar, provocando un aplauso a este aporte.
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Reflexiones. Después de ver el video y pensandateda la entrevista

E1: No derrochar

E2: Saber diferencias querer, desear, necesitar

El resto evadié la pregunta, no quisieron dar x&le se fueron por los lados y
comenzaron a hablar de publicidad diciendo que:

El tema de la publicidad es importante en estaeista ya que en ocasiones

E2: Es tanta la publicidad a veces que en YouTabejemplo le damos omitir de una.

E1l: a uno todo el tiempo le estdn metiendo cosamp®jos”

E7: a veces son tanta las ofertas y la publicidedaguno le dan ganas de comprar, si las

cosas estan baratas hay que aprovechar.
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Anexo 6. Evidencia fotografica

Fotografia 2: Disposicion de los autores-actorea pealizar la seleccion al azar

Organizacién de los autores-actores, para la sétede los mismos tanto para entrevista como

para la participacion en el diferencial semantico




135

Fotografia 3: Bonos y billetes entregados a losrastactores para actividad de compra
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Fotografia 4: Desarrollo de la segunda parte @atieevista semiestructurada, compras
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Fotografia 5. Contabilidad del dinero y analisidatecompras de la entrevista semiestructurada.
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Fotografia 6. Stands después de la realizacioa detividad de compra.
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Fotografia 7. Stands después de la realizaciéa detividad de compra.
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Fotografia 8. Stands después de la realizaciéa detividad de compra.
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Fotografia 9. Aplicacion y desarrollo del difereai@emantico




