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INTRODUCCION

Este es un kit de herramientas vy
tips bdsicos para la participacidén
en espacios de industria
cinematogrdfica. Usa esta guia
como base para tu primera
experiencia, hecha de . up
principiante para principiantes, un
texto que pone a Ila mano
informacién de quienes ya se
encuentran en el mercado para
_guienes apenas empezamaos.



:'omento durante mi carrera
urgir dudas sobre cémo hacer
pelfculass s productos o
Jue aparecieran en pantallas
viajar con ellos, hacer de la
‘audiovisual algo que no sdlo
# a  nuestras | necesidades
¥ sino que también tuviera el
0 y alcance que sofidbamos tener.

*S.»«Todo comienza con un sueno y
iero poner al alcance de a quien
- interese, los primeros pasos para
.t hacerlo realldad

S

PREGUNTAS QUE HA Y QUE HA CERSE

- Comencemos Io pnmero que tenemos que
tener absolutamente claro y es que | an

EI aIcance de tu pel:cula se ptensa y
planea desde su concepcxon

SN

Los productores directores mteresados en
- elwihe, b humanes gue lean esto, nosotros . o
f"no podemos pensar nuestra par‘ucnpacuon i
e mdustrla aI terminar nuestra pellcula
_ 'perdemos un smﬁn s oportumdades y
experlenaas sm tenertas SIqUIera en cuenta

e ’. / L

 *No se nos puede olvidar







ero si hay pasos a
uir y estrategia que
truye con cada

cons

Empieza en
lugares mads
amigables, no todo
es Cannes.




Preguntas clave para
tenerlo claro

<5

¢{En qué momento?

{Cuanto vale?

¢Como la financio?

¢Cual es su objetivo?

YéAHORA? éA DONDE VOY?

Bajémosle un poquito a las revoluciones, si
ya tenemos alguna idea de a lo que
queremos llegar con nuestra pelicula,
primero conozcamos y hagamos un primer
rastreo de a dénde podemos ir, qué es lo que
se adecua a nuestras necesidades.



Llegd el momento de empezar a empaparse,
para esto debemos conocer _.nuestras
posibilidades. Buscar en las listas del FDC
puede ser un buen comienzo si™mo conhoces
mucho el panorama, Google es nuestro mejor
aliado y nunca te quedes con las portadas.
Puedes comenzar con los més cercanos, por
género de tu peli, por duracidn, etc.

C O)

Escribe tu primera busqueda

Dejo algunos datos y tablas que
pueden servir por acd

PREPARADOS... éLISTOS?:

Los check list definitivamente se hicieron
para los productores, y como en otras etapas
del desarrollo de nuestro proyecto, este es el
momento en el que hagas otro...

Fijate muy bien en los catalogos y en las
condiciones de participacion de cada
convocatoria, con ojo de lupa.



Ten en cuenta que por regla general todo
este tipo de actividades requieren no sola
asuntos de papelerfa, sino también
condiciones técnicas que generalmente
tienen un costo extra, por ejemplo las
traducciones, subtitulados, mezcla de audio y
materiales de promocion.

Ror . esp al. principlo de esta  ‘guls
mencionamos tener planeada la
participacién, porque para esto también se
necesita presupuesto; uno exclusivo y acorde
a las proyecciones que hicimos inicialmente.

Por ultimo, pero no menos importante
tenemos que prepararnos nosotros mismos:
Pitch, técnicas de negociacidn, presentacion
de proyectos, manejo de nervios y expresion
en publico, entre otras habilidades que se
pueden seguir entrenando- si tenemos
falencias en ello. La preparaciéon puede ser la
clave para ser lo mas auténticos y claros al
momento de ensenar nuestro audiovisual a
otros.




El momento de|
agente: busca un
agente de ventags

cuando estds
terminando post.







HAY QUE ENTENDER ANTES DE IR

Prueba y error

No nacemos aprendidos, y debemos tener en
cuenta que por mucho que planeemos, por
mucho que nos empapemos del tema, por
mdas que pidamos asesorias, y tengamos
proyectado hasta el mas minimo segundo,
todo puede fallar.

Y podemos no ' conseguir ninguna cita, ey
nuestro = proyecto puede no quedar .. oo
seleccignada, . nos ipueden. “canceyar una
reunién en Ultimo momento, podemos haber
cometido algln error, podemos pasar penas,
‘nos puede destrozar el discurso la ansiedad,
y podemos no ser los mejores negociando.

Pero de eso se trata, de prepararnos
también para fallar, para frustrarnos
para sentirnos perdidos...

Pero aun mas importante es
prepararnos para volverlo a
intentar, para aprovechar los
espacios que nos ofrece nuestro
oficio, para replantearnos
> estrategias, para disfrutar de otras
ol - dindamicas, para seguirnos formando
“ . y aprendiendo del medio.




N paso, ahora no solo sabem
‘existen, si nO gue ya not
HNo,«va  tenemos: un

catorias




La puntualidad es
ESENCIAL, si vas a
llegar tarde es mejor que
no vayas.




Busca el espacio
adecuado parg ty
pelicula, donde
realmente brille.




LA ESTRATEGIA DE VENTA

°

 El arte de la seduccién

4 @
“\\

Puede sonar un-poco raro este sgaltoetan
comercial que tomod el tema, pero es asi y es
una forma sencilla de entenderlo.

et |y

Cuando presentamos nuestro proyecto,
estamos dando a conocer nuestro
producto, y tiene que ser coherente
con la etapa de produccién en la que®

se encuentra.
®

Si estamos en desarrollo tendremos un guién
y un pequefo brochure con el alma de ta
pelicula, si ya tenemos casting y scouting;®
mostraremos fotografias de los mismos, si
tenemos un teaser, un primer corte, lo que
tengamos y se adecue a el evento al gue
vamos a ir, va a ser lo que vamos a mostrar.
Seduzcamos con nuestra estrategia de
venta, creemos material Unico, destacable vy
distinguible.

Seamos originales en esa tarjeta de =
"presentacion que le entregamos al «
distribuidor, tan particulares como

nuestra pelicula.
: 0.

d

15



~ Deja volar tu imaginacion, en esa tarjeta de
| presentacion

|




LA AGENDA

"Tal vez este es uno de los puntos mds
~importante en estd guia, mds que todo
como herramienta para que no andemos
- perdidos en el monstruo que puede

Ilegar a ser un mercado cmematograflco

La agenda no es mds ni menos que nuestro N
itinerario de actividades dia a dfa de
participacion, en la que se tienen que tener e
en.cuenta varlos aspectos, esta no es otra

lista. ‘

Para la realizacidén de la agenda tenemos que
. teper en cuenta primero, con qguienes nos
" interesa tener citas, en que estrenos, cenas,

conversatorios, queremos estar; vamos a

tener en cuenta cudnto nos demoramos en
‘cada Wunho, ademds de sus ubicaciones y el

tiempo que nos toma desplazarnos de un
lugar a otro. ' ,

Si  bien puede sonar sencillo, puede
_convertirse en un verdadero rompecabezas,
~_ por eso mismo también la realizacién de la
agenda te permite organizar tu dfa de Ia

forma mas efICIente posnble ——




Eficiente no es igual a frenético
Y una agenda eficiente, es una
agenda que te hace feliz.
cComo organizarias | \
tu agenda?
>

Recuerda tener
un lugar para
notas o apuntes,

\)

te ayuda a
destacar sucesos
importantes







tus citas

Todos somos seres
humanos, hasta los que
hacen negocios, no
olvides nunca el respeto
y educacioén en tus
relaciones sociales.




HACIENDO LA MALETA

Que emocién, estamos cada vez méas cerca.
-Abora nNos vamos a enfocar en un aspecto
totalmente préactico. ;Codmo se hace una
maleta para un mercado?

d tener en cuenta:

1. El equipaje extra es costoso

2. Antes de empacar tus cosas, asegurate
de empacar toda tu pelicula (y todos los
materiales que preparaste).

3. Ahora si, medias, camisas, pantalones,
vestidos de gala... Un momento VESTIDOS
DE GALA. No.

Definitivamente, nadie hace negocios en
un mercado vestido de gala, dentro de la
industria, a pesar de que se maneja una
cierta formalidad, no se viste de esta
forma para interactuar en general.

iClaro! Para el estreno si hay que llevar
gala, tal vez uno de coctel, pero ese no es el
vestuario dia a dia, sé tu mismo, muévete
comodo y no pretendas ser alguien que no
eres.

4. Articulos de priméra necesidad

5. Tu celular, cargador, bateria mévil y
obviamente tu agenda.

21



. ELCELULAR

G EL zndzspensable el que ne se -
puede dejar por nada del mundo, el
que no se puede perder, y el que te

puede sacar de aprzetos

i En e| celular S|mplemente puede estar todo =
~_por eso siempre va acompahnado de cargador ‘
v baterfa mdvil. Puedes tener ahf tu agenda,
el teaser, los apuntes de Ias citas, las tarjetas
electrdnicas, el brochure, los tiquetes de
‘avidn, el control de gastos, los nimeros de

~ los contactos con los gte Lewvas a encontrar
- Todo estd en el celular | L=

e

Tripadvisor Google Waze
maps

7 0

Google Wallet Lector de
HELHES documentos

Adiciona tus
aplicaciones infaltables

3 v S D
g % 3
- . -
3 5 i




No pierdas los estribos
(el control ante todo)
No son vacaciones es

tu perfil profesionagl el

que estd en juego.







LLEGAMOS Y éQUE HAGO?

iPor fin!, pero ;Quién me quita esta -
~sensacién de miedo, de enfrentarme a algo
desconocido? Lo Unico que puede ayudarte

es gue en este punto, es que te informaste

muy bien, sabes con quién vas a tener las

citas, eres practicamente uno con la pelicula,

y ademas has trabajado para enfrentar %
cualquier resultado. LN

No queremos ser productores frustrados
y aterrorizados, somos productores
principiantes que estdn dispuestos a
e aprender.

LA DUPLA PRODUCTOR/DIRECTOR

Son los representantes estrella de su equipo -
de produccidén, deben ser ufia y mugre, mas

sintonizados que nunca, son la dupla

maravilla y eso se debe ver en su reIaC|on Y

d|scurso frente ales demas.

N

Hablen, practiquen, ponganse de ®
acuerdo, cada quien tiene sus puntos
fuertes y débiles, conozcanlos y
dense su lugar cuando sea el
momento que cada uno.

Esto les dvudara & reconocer en qué

‘momento debe intervenir cada uno, y asf
~_establecer una relacidn mas cercana con Ia
persona con la cual tienen la cita.




: ‘: 9 y- ' ; ',; del >
requiere seguimiento.

Asi que pregunta, conserva el contacto,
mantén esa llama viva. Y sigan construyendo

juntos, llevando su producto audiovisual
hasta donde SUENAN.
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