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“NO WATER, NO LIFE. NO BLUE, NO GREEN”
— SYLVIA EARLE

“SIN AGUA, NO HAY VIDA. SIN AZUL, NO HAY VERDE"



FREE OCEAN / INTRODUCCION LIBRO DE MIARCA

iBienvenido(a) a Free Ocean! Este libro es tu brujula
para navegar en nuestro universo marino, te servira
como mapa de ruta y fiel companero de confianza.
Preparate para sumergirte en un océano de informacion
que te ayudara a darle vida a nuestra marca.
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CONCEPTO DE MARCA

NUESTRO PROPOSITO:

Free Ocean existe porque creemos que la mejor manera de proteger
el oceano es mediante el consumo informado y sostenible.

Nos importa preservar la vida marina y educar a las personas sobre
como sus decisiones de compra pueden reducir el impacto destructivo
de la pesca de arrastre y como sus acciones diarias pueden contribuir
activamente a la conservacion de los ecosistemas marinos.
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NUESTRO SUENO:

Visualizamos un futuro en el que los consumidores elijan conscientemente
productos que protejan el oceano, y donde la pesca artesanal sostenible
sea la norma, no la excepcion. Imaginamos comunidades costeras
prosperas, ecosistemas marinos saludables y abundantes, y una sociedad
que valora y comprende profundamente la importancia vital de nuestro
océano para la salud del planeta y la supervivencia de los seres humanos.
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COMO LO LOGRAREMOS:

A traves de dos pilares fundamentales: la comercializacion de pescado
de pesca artesanal sostenible y la divulgacion de informacion cientifica
accesible. Conectamos a los consumidores con practicas que respetan
el oceano, fomentando acciones y decisiones de compra conscientes
que benefician la salud humana, apoyan a comunidades costeras y
preservan los ecosistemas marinos.
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NUESTROS VALORES:

ECOLOGIA

El estudio integral de las relaciones
entre los seres vivos, sus habitats y
los impactos de las actividades
humanas. Promoviendo practicas mas
armoniosas con la naturaleza.

SOSTENIBILIDAD

Reconstruccion del metabolismo entre
naturaleza y sociedad.Implica un cambio
cultural profundo. Apostar por un futuro

donde la produccion y el consumo se

alineen con los ritmos naturales.

LIBRO DE MARCA

ECOSISTEMA MARINO CONSERVACION

Un conjunto complejo e interconectado de
vida bajo el agua. El océano no es solo una
fuente de recursos; es un sistema vivo que
necesita ser protegido para mantener su
biodiversidad y funcion ecoldgica.

Dimension politica y ética que reconozca
las multiples formas de vida y las voces
de quienes interactuan con el medio
ambiente. Fomenta la co-responsabilidad
entre productores y consumidores.
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ARQUETIPOS:

EL EXPLORADOR

‘ Personifica el deseo de libertad, aventura y
descubrimiento. La marca no solo se trata de
consumir productos de forma responsable, sino
de descubrir un estilo de vida que respete y
valore el océano y sus recursos. A travées de esta
vision, Free Ocean empodera a sus clientes a ser
agentes de cambio, buscando nuevas maneras
de relacionarse con el mar y de explorar la rica
biodiversidad que este ofrece.
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ARQUETIPOS:
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EL CUIDADOR

Simboliza la empatia, la proteccion y el servicio,
reflejando el compromiso de la marca con la
conservacion del medio ambiente y el apoyo a las
comunidades locales de pescadores. La marca
fomenta un sentido de co-responsabilidad, donde
todos los involucrados — desde los pescadores
hasta los consumidores — juegan un papel crucial
en el cuidado y la regeneracion del océano.

LIBRO DE MIARCA




FREE OCEAN / LOGO
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LOGO PRIMARIO:

Nuestro logo principal es un imagotipo que

combina una tipografia redondeada,

evocando fluidez y movimiento, con el |
simbolo de un pez volador que representa

libertad, adaptabilidad y conexion con el

entorno marino. El color azul oscuro

refuerza la asociacion con el oceano

profundo, mientras que el pez volador

aporta originalidad y simboliza la capacidad

de elevarse por encima del entorno,
reflejando los valores de sostenibilidad y
responsabilidad de la marca.
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VARIACIONES:

ecocean [HEE Fa
OCEAN

El diseno horizontal de nuestro logotipo se debe utilizar en areas donde el espacio es limitado.
Estos tambiéen se pueden utilizar cuando el peso del logotipo principal se siente dominante
sobre los otros elementos dentro de la composicion.
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ZONA SEGURA:

Asegurate de que siempre haya un
espacio parejo alrededor del logotipo.
Recomendamos un tercio de la altura
del logotipo en todos los lados.
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FREE-
OCEAN

FREE OCEAN / LOGO

COLOR DEL LOGO:

Nuestro logo se puede
utilizar en azul profundo o
blanco segun el fondo sobre
el que se vaya a utilizar.
Utilice los elementos de su
contenido para determinar el
color, buscando lograr el
maximo contraste y claridad.
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PALETA
DE COLOR
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COLORES BASE:

Profundo Océano Agua Atan

. . A
WEB: #042159 WEB: #064789 WEB: #CCEIFF WEB: #F2B705 WEB: #2C4001
RGB: 4.33.89 RGB: 6.71.137 RGB: 204.225.255 RGB: 242.183.5 RGB: 44.64.1
CMYK: 96.63.065 CMYK: 96.48.046 CMYK: 20.12.0.0 CMYK: 0.24.98.5 CMYK: 31.0.98.75
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COLORES SECUNDARIOS:

g g
WEB: #053471 WEB: #6994c4
RGB: 5.52.113 RGB: 105.148.196
CMYK: 96.54.0.56 CMYK: 46.24.0.23
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Atardecer

WEB: #6994c4
RGB: 105.148.196
CMYK: 46.24.0.23

LIBRO DE MARCA

Naturaleza

WEB: #3817c03
RGB: 43.124.3
CMYK: 0.13.98.44
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TIPOGRAFIAS

20




FREE OCEAN / TIPOGRAFIAS

TITULOS PRINCIPALES:

I TC Franklin Gothic LT Bold,
una tipografia que destaca por
su robustez y claridad. Su estilo
geometrico y solido refuerza la
Idea de confianza y modernidad.
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AaBbCc

ITC Franklin Gothic LT Bold

ITC Franklin Gothic LT Bold

abcdefghijkimnopqr
stuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
1234567890@#S%
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SUBTITULOS:
Insaniburger With Cheese,

una tipografia mas libre y
INSANIBURGER WITH CHEESE

contemporanea que le
otorga un toque de frescura
y accesibilidad a la marca.

INSANIBURGER WITH CHEESE

ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ
1234567890#$%
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TEXTOS:

FREE OCEAN / TIPOGRAFIAS LIBRO DE MARCA
Tenor Sans, una tipografia / \ a B b ( : (
elegante y legible, perfecta

para grandes cantidades de Tenor Sans
texto. Su estilo limpio y

sencillo facilita la lectura y
contribuye a una experiencia
visual agradable.

Tenor Sans

abcdefghijklmnopqrs
tuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
1234567890@# $ %
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ELEMENTOS
GRAFICOS
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JCONOS:
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EMOJIS:
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