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DECLARACION DE
ARTISTA




“El arte permite testimoniar el tiempo en que se vive"

David Manzur. ARTBO 2014

Indago a través de mi practica artistica conceptos relacionados con cuerpo, ero-
tismo y seduccion, que asumo desde la cotidianidad y la naturaleza del ser, para
ponerlos en tensién con los estereotipos establecidos sobre belleza, poder y placer,
que provienen de la sociedad de consumo, asi como de las diferentes estrategias
que se ponen a circular en los medios masivos de comunicacion.

Planteo propuestas que senalan el como la mediatizacidn de las relaciones sociales
ha desdibujado valores identitarios y ubica la representacion del sujeto en el lugar
de la imitacion de ideales estereotipados que ocultan la verdadera esencia del ser.

Los signos que direccionan el pensamiento colectivo, que nos impacta constante-
mente por diferentes canales de comunicacién o en el mismo espacio publico, los
apropio para establecer un dialogo entre la realidad dada y el espectador, a través
de propuestas basadas en post produccién, que definen proyectos de instalacion
con atmosferas inmersiva o interactivas, o videos que pervierten las hipnotizantes
estrategias de campanfas publicitarias o de la industria del entretenimiento.

No intentd censurar, pero si llevar elementos criticos que permitan al otro interpelar
frente algunas situaciones que ocurren en el contexto en que transcurre su vida.




CARTA DE
NAVEGACION



“El arte no reproduce lo visible, lo hace visible”

Paul Klee

En el siguiente proyecto de creacién e investigacién se explicitan las inquietudes
acerca del erotismo y la seduccidén en contraste con la cosificacién del cuerpo de la
mujer, en el mundo de consumo y la seudocultura que en torno a ello se ha construido.

Inicialmente presentaré los intereses y las busquedas que en mi practica artistica me
han permitido explorar este campo, bajo la mirada de algunos teéricos y académicos
que han posibilitado configurar el marco tedrico y conceptos claves que emergen tras
la investigacion.

Posteriormente, abordo algunos artistas plasticos tanto nacionales como internaciona-
les para referenciar y soportar desde otra mirada plastica los procesos creativos y de
formalizacion que forman parte de este proyecto.

Paso seguido, propongo un recorrido por las tres propuestas en orden cronolégico,
que han sido antecedentes y detonantes para este proyecto y adjunto referentes
artisticos o tematicos que acompanaron la reflexion cuando los estaba realizando,
para dar cuenta de los trayectos investigativos por los cuales he navegado.

Finalmente, expreso las formas de hacer y operar (metodologia) para establecer con-
exiones con las informaciones encontradas en la investigacion, los signos detonantes

para las experimentaciones y las configuraciones dadas.




L O

PROBLEMICO  Sv#

En la sociedad actual de consumo y considerada liquida a la cual alude Zygmunt
Bauman, las situaciones y valores de la vida se resignifican, exponiéndose cada vez
al cambio. En esa misma linea se encuentra el erotismo y la seduccién, tépico abor-
dado desde diferentes esferas de conocimiento: |a historia, la filosofia, el arte (pintura,
escultura, cine, fotografia): asumido el erotismo como un conjunto de estimulos sen-
soriales que exhalan e incentivan la atraccién entre dos 0 mas personas.

En palabras de George Bataille, el erotismo es la aprobacién de la vida hasta la
muerte (Bataille, 1997) condicién que se vuelve inherente al ser humano y que lo
acompanara a lo largo de su existencia. En esa medida, se observa en la sociedad
cémo la idea de lo erético ha permeado lo publicitario, generando situaciones de cosi-
ficacion del cuerpo. donde se ejercen presion social frente a los estereotipos sobre
este para que su apariencia sea aceptada. Frente a lo anterior, como generar situacio-
nes reflexivas que contribuyan a la reinvencién del potencial del erotismo y la sedu-
ccién, desde lo cotidiano en oposicién a la cosificaciéon del cuerpo.




RAZONES DE
| AS BUSOUEDAS
—IMPRENDIDAS



“La Sociedad moderna liquida es aquella en que las condiciones de
actuacion de sus miembros cambian antes de que las formas de
actuar se consoliden en unos habitos y en una rutina determinadas”

(Bauman, Vida liquida, pag. 9)

Habitamos un espacio y tiempo determinado, el cual nos envuelve haciéndonos olvi-
dar lo fragil, instintivos, olfativos y sensibles que somos. Nos sumerge en un estado de
hipnosis generado por la mediatizacién de los medios de comunicacion y sus diferen-
tes estrategias publicitarias para imponer elementos relacionados con la tendencia en
moda, viajes, accesorios, alimentacion entre otros.

Este proyecto se enmarca en la necesidad de evidenciar diferentes estrategias medi-
ante las cuales se ha cosificado el cuerpo, estereotipado las conductas y estilos de
vida de las personas, en especial el de la mujer, a quien le han impuesto como vestirse
y adecuarse a un mundo de apariencias e imaginarios construidos a partir de la idea-
lizacion del cuerpo vy la felicidad del mismo.

Es por ello que esta propuesta pretende rastrear aquellos signos y elementos que se
han privilegiado en la sociedad de consumo en los que se afectan laimagen de las mu-
jeres en sus espacios cotidianos tanto en ambitos laborales, sociales y familiares,
sumergiéndose en un simulacro de idealizacién con escenas y medidas perfectas. A
su vez generar experiencias reflexivas en las que se pongan en tension conceptos
como el cuerpo, la belleza, la autoimagen, seduccién y erotismo en contraposicion a la
cosificacion del cuerpo.

¢, Como generar situaciones reflexivas frente a la cosificacion del cuerpo en la socie-
dad de consumo como acto politico? es la pregunta que orienta este proceso en el que
busco problematizar las diferentes estrategias de adoctrinamiento empleadas que
buscan generar imaginarios colectivos que no corresponden a la realidad.




PREMISAS

“La premisa de que el hombre es un fin en si mismo,
no un medio para alcanzar los fines de otros; de que
la vida del hombre, su libertad y su felicidad son
suyas por derecho inalienable”

Ayn Rand

A lo largo del proceso he tenido varias premisas en aras de comprender cual es el
ambito investigativo en el que ubicaré mis dialogos y reflexiones

2017

» Explorar el erotismo desde las narrativas y sentires cotidianos individuales y tra-
ducirlos en agregados sensibles

2018

* ¢, Qué ha ocurrido en el contexto actual que la erotizacion del mundo ha pasado a
la sexualizacion del mismo? Planteamientos reflexivos y criticos.

» ¢, Como genera critica del arte frente a la cosificacion del cuerpo en una sociedad
consumista?

» Generar situaciones de critica y reflexion frente a la cultura de la piel y la exhibi-
cién.

« El erotismo como protesta politica frente a la cosificacion del cuerpo.

» Consecuencias del paso de la erotizacién del mundo a la sexualizacién del mismo.

» Mostrar el potencial del erotismo y la seduccidén en contra posicion con la cosifi-
cacion del cuerpo y elementos de presién social

 Explicar el porqué de estos graficos y la importancia dentro del desarrollo de la in-
vestigacion




UNA MIRADA DESDE
LA EXPERTICIA



En este siguiente apartado trataré de abordar algunas perspectivas tedricas que
dan soporte a los ambitos abordados en esta investigacion relacionados con las
busquedas, reflexiones y experimentaciones dadas. Cabe aclarar que el procesos
de investigacién de manera inicial se centré en el deseo, la seduccion, el erotismo
y como estos se iban desvaneciendo en la sociedad actual, proponiendo refle-
xionar muy desde la sensibilidad, el sentir y donde el espectador se involucrara con
las obras. Sin embargo, mediante busquedas y nuevas configuraciones la inserciéon
en los medios masivos de comunicaciéon, me permiti® navegar en otras lecturas y
lenguajes para ampliar en campo de accion y reflexion.

En esa linea traigo a colacion algunos autores que han teorizado acerca de
la sociedad de consumo, la presencia de los sentidos en la construccion de los
agregados culturales, el erotismo, la seduccién y la sociedad liquida.

George Bataille desde su quehacer como ensayista, novelista y poeta, ha in-
cursionado en el mundo de lo sensible y (Bataille, 1997) expresa que toda la ope-
racion del erotismo tiene como fin alcanzar al ser en lo mas intimo, hasta el punto
del desfallecimiento. El erotismo, tal como la inteligencia lo toma en consideracion
como cosa, es, con el mismo titulo que lo es la religién, una cosa, un objeto mon-
struoso. Ademas, enuncia que el erotismo y la religién se nos cierran en la medida
en que no los situamos resueltamente en el plano de la experiencia interior. Los
situamos en el plano de las cosas, las que conocemos desde fuera, si cedemos,
aunque sea sin saberlo, a la prohibicion.

En ese mismo orden de ideas se encuentra Jean Baudrillard ensayista y
socibdlogo francés. Dentro de su campo de trabajo e investigaciéon (Baudrillard,
1981 ) analiz6 las modernas sociedades de consumo, centrandose en los medios
de comunicacion como creadores de simulacros (manipulacion de informacion,
cifras oscilantes) y de la cultura virtual como concreciéon de un mundo hiperreal en
que los sujetos pasan a ser objetos. Nos muestra como la cultura construye una re-
alidad que obedece a unos intereses particulares, que propende por inducir y alie-
nar al otro y los otros. Es por ello que, la seduccidn es siempre mas singular y mas
sublime que el sexo, y es a este al que le atribuimos el maximo precio. En ocasiones
se convierte en una constante para el disefo de estrategias y acciones puntuales
frente a la comercializacion de productos y servicios.

Juhani Pallasmaa, reflexiona un poco acerca de la priorizacion que se la ha dado
en la cultura al ojo. (Pallasmaa, 2005) plantea que la vista y el oido son ahora los
sentidos socialmente privilegiados, mientras que se considera a los otros tres
como restos sensoriales arcaicos como una funcién meramente privada y, nor-
malmente, son suprimidos por el codigo de la cultura. Ampliar

Zygmunt Bauman (Bauman, 2003)en su texto la modernidad liquida, en la
que afirma que la disolucién de los sélidos, es el rasgo permanente de la moderni-
dad, ha adquirido por tanto un nuevo significado, y sobre todo ha sido redirigida
hacia un nuevo blanco: uno de los efectos mas importantes de ese cambio de di-
reccion ha sido la disolucion de las fuerzas que podrian mantener el tema del
orden y del sistema dentro de la agenda politica. De tal manera que en la actuali-
dad las situaciones y experiencias se vuelven mas gaseosa, poco concretas, las
cuales duran poco y se encuentran en constante movimiento.

Asi mismo el momento de la modernidad fluida, son los vinculos entre las
elecciones individuales y los proyectos y las acciones colectivas, las estructuras
de la comunicacion y coordinacion entre las politicas de vida individuales y las a
cciones politicas colectivas. (Bauman, 2003) permitiendo la configuracion de una
sociedad que surge del resultado de la suma de intereses, sobre necesidades
creadas por el mismo sistema con el animo de que circule el consumo vy la uti-
lizacion de vienes y servicios.




NOG@)N=N
CLAVES



En este apartado relaciono algunos conceptos claves dentro del desarrollo de
este trabajo, los cuales permiten ganar en compresiones y sirvieron de soporte
para reflexionar sobre los elementos que fueron emergiendo en la medida que me
adentraba a lo sensible, pero también a lo masivo de los medios de comunicacion.

A saber:




CUERPO




Desde la filosofia griega el cuerpo es ante todo materia, distinta y opuesta a la no
materia entendida como razén, amor, inteligencia, espiritu, alma etc. Desde Parmé-
nides se le concede a la no materia un status superior, el status del ser. La materia,
en cambio, resulta un obstaculo para la trascendencia del ser; obstaculo que, sin
embargo, en gran parte de la cosmovision griega, es capaz de ser domesticado a
tal punto de “colaborar” con la razén. Este es el papel que, en parte, se le asigna a
la gimnastica o arte del gimnastés. (Crespo, 2003)

Desde el existencialismo (Satre, Marleau-Ponty, Marcel) instala en el mismo
sentido la férmula “ser cuerpo”. Este “ser cuerpo” no esta determinado por una con-
viccion biologista ni puramente inspirado en una postura materialista, sino en la ex-
periencia, en la “vivencia’ del ser. El hombre es cuerpo porque corporalmente
siente, piensa, se mueve, se relaciona. La trascendencia de lo humano consiste en
Ser cuerpo y ser mas que cuerpo, siempre desde la realidad material que el cuerpo
conforma. El cuerpo aparece, asi como una representacion, una dimension sim-
bdlica: una cristalizacion particular de los significados del colectivo social que
supone/incluye la dimensién material de lo real (Taviera, 2010)

Asumido el cuerpo como construccion social, el ser humano experimenta dife-
rentes cuerpos en funcién de los diferentes roles que, en tanto actor tipificado,
pueda llevar a cabo en la sociedad. En este sentido, el hombre tiene un cuerpo, se
experimenta a si mismo como entidad que no es idéntica a su cuerpo, tiene un
cuerpo a disposicién. Del mismo modo, la experimentacién que cada ser humano
tiene de su cuerpo estara intimamente relacionada con la trama sociocultural de su
origen. La vivencia corporal de una mujer hindu suele ser muy diferente a la de una
mujer occidental americana. (Crespo, 2003)

El cuerpo como realidad construida desdibuja sus contornos individuales para
aparecer como un cuerpo literalmente social, del cual cada cuerpo singular es un
ejemplo particular, particularmente construido en la confluencia de significados
privados y sociales, familiares y culturales, sencillos y complejos, presentes y pasa-
dos; cuya historia comienza antes del nacimiento y se prolonga mas alla de la
muerte no sélo en los términos que ha sefalado el psicoanalisis sino en el sentido
de un cuerpo cuya incorporacioén a la cultura le exige in-corporar en si mismo a la
cultura. (Crisorio, 1998)

Foucault (1994) en su caso, considera que el cuerpo no es una superficie
neutral con respecto a la historia, entendiendo a esta ultima no como un lento
movimiento de progreso sino como el resultado del constante juego azaroso de
las dominaciones. El cuerpo, ademas de constituir la sede material de procesos fi-
siolégicos y metabdlicos, queda prendido en el interior de poderes muy cefidos
que, a partir de los siglos XVII y XVIII (Ila edad clasica para Foucault), se vuelven
tan eficaces como sutiles (Crespo, 2003)

Desde el campo mas del arte (Ortiz, 2009) expone que el cuerpo como rep-
resentacién artistica tiene tanta historia como las pinturas de Altamira; sin em-
bargo, el cuerpo como objeto de arte, como protagonista, como ente que experi-
menta mutaciones y metamorfosis, incluso transgrediendo la realidad. Realiza un
recorrido historico del cuerpo desde una mirada estética y como en la actualidad
el cuerpo sigue siendo objeto de estudios para practicas y tendencias artisticas.
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El erotismo involucra a la persona de forma integra: fisica y psicolégicamente, re-
presenta la forma en la que expresa para si y los demas, sus deseos, fantasias y
sentimientos mas intimos. Son innumerables las distintas maneras en la que cada
uno de nosotros lleva o no a la realidad estos deseos, y manifiesta su “ser erético”
desde una cena romantica en la playa hasta una sesién de sadomasoquismo, un
trio o intercambio de pareja, por mencionar algunas. No todas estas manifesta-
ciones eroéticas son de caracter exético ni rayan en lo extremo. (Morales, 2019)

Erotismo es el conjunto de estimulos sensoriales que exaltan e incentivan la
atraccion entre dos personas. La palabra erotismo designaba originalmente al amor
apasionado unido con el deseo sexual, sentimiento que fue personificado en el dios
griego Eros. (Coronado, 2018)

¢, Pero quién era Eros? (Meguerian, 2019) plantea que el mito de Eros y Psique
narra la lucha por el amor y la confianza entre Eros (o Cupido) y la princesa Psique.
En la mitologia, Eros representaba el poder sobrecogedor del amor, que por su
fuerza puede también destruir. La palabra “psyche” puede ser traducida como “vida”
y como “alma”. Se recuenta entonces como la historia del dios del amor y una mortal
atraviesan situaciones de intriga y traicion , pero también de deseo de recuperar lo
perdido a costa de los sacrificios impuestos por la Diosa Afrodita.

Tiene una relacién evidente con la sensualidad y la sexualidad. Sin embargo,
el erotismo va mas alla de la sensualidad, dado que comprende expresiones facia-
les complejas, acciones corporales y las manifestaciones verbales. El erotismo se
manifiesta a través de la liberaciéon de ciertas endorfinas causadas por la estimu-
lacién mental y visual. Comprende expresiones faciales, acciones corporales y ma-
nifestaciones verbales. A su vez este término esta vinculado con la emocién y atra-
ccion de los sentimientos, es decir, conductas y actitudes manifestadas que incitan
a la interaccién y actividad sexual

El ser humano por ello esta en busqueda constante de manifestar su ser eréti-
co, acudiendo a un lenguaje erdético. Cabe aqui la pregunta cuando se manifiesta el
erotismo, esta se involucra de manera integral: lo fisico y lo psiquico, representa la
forma como expresa para si y los demas sus deseos, fantasias y sentimientos mas
intimos. Dentro del lenguaje erético no existe una caracteristica especifica, por
tanto, involucra todos los sentidos, sensaciones y emociones; intercambio de mira-
das, palabras, gestos. (Carvajal, 2015)

En esa media entonces, (Carvajal, 2015 ) enuncia que el erotismo en cualquiera
de sus formas permite que el hombre se ponga en cuestion, es decir, es una expe-
riencia que consiente en que la vida intima vibre a través de las fuerzas que inter-
vienen en la experiencia erotica, en contraposiciéon con los afanes del mundo
moderno, pues el erotismo es la apertura al instante donde el hombre se envuelve
en violencia, muy contrario al mundo cotidiano, en el cual éste refiere su vida a la
conservacion a partir de los proyectos. Como la cotidianidad establece formas de
hacer y de pensar en las que las personas se vuelven mas publicas y ajenas a
SUS percepciones y sensaciones.

Segun (Bataille, 1997) El erotismo, es la aprobacién de la vida hasta la
muerte. En esa misma linea, “La exuberancia de la vida, es el sentido fundamental
de la reproduccion es la clave del erotismo” “Todos los animales sexuados ac-
ceden a la actividad reproductiva, pero solo el hombre ha hecho de su actividad
sexual, una actividad erética”

Para George Bataille, dentro de su discurso argumenta que somos seres dis-
continuos y que nos pasamos la vida buscando la continuidad, por ello habla de
tres tipos de erotismo, el erotismo de los cuerpos, de los corazones y del sagrado.
El erotismo de los cuerpos tiene de todas maneras algo pesado, algo siniestro.
Preserva la discontinuidad individual, y siempre actua en el sentido de un egoismo
cinico. El erotismo de los corazones es mas libre. Si bien se distancia aparente-
mente de la materialidad del erotismo de los cuerpos, procede de él por el hecho
de que a menudo es sélo uno de sus aspectos, estabilizado por la afeccidn recipr-
oca de los amantes.

Todo ser va en busca de su continuidad. El terreno de lo ser erético es a vio-
lencia, es decir, el erotismo es una violacion del ser. Toda la operacién el erotismo
tiene como fin alcanzar al ser en lo mas intimo, hasta el punto de desfallecimiento”
(Bataille, 1997)

Al hablar de erotismo también se puede remitir a la exaltacion del amor
fisico desde el campo artistico, ya sea literatura, cine, teatro, pintura o escultura.
Como ejemplos se pueden destacar en peliculas Instinto basico (1992) o Nueve
semanas y media (1986), desde la pintura, La maja desnuda de Goya o El bafio
turco de Ingres, y desde la escultura El beso o El bafio de Venus de Rodin. (Ledn,

2019)




SEDUCCION




“Coémo ya no es posible definirse por la propia exis-
tencia, solo queda por hacer un acto de apariencia
sin preocuparse de ser, ni siquiera de ser visto. Ya
no: existo, estoy aqui; si no: soy invisible, soy
imagen, look.”

Jean Baudrillard

Término en los que muchos han teorizado y reflexionado, al respecto (Baudrillard,
1981 ) enuncia que “Sélo la seducciéon se opone radicalmente a la anatomia
como destino. Solo la seduccion quiebra la sexualizacion distintiva de los cuerpos
y la economia félica que resulta” En esa misma linea (Baudrillard, 1981) plantea
que “La seduccién es mas inteligente, lo es de forma espontanea con una eviden-
cia fulgurante no tiene que demostrarse, no tiene que fundarse- esta inmediata-
mente ahi, en la inmersién de toda pretendida profundidad de la realidad, de toda
psicologia, de toda anatomia de toda verdad. De todo poder. Nada le pertenece
solo las apariencias”. (Baudrillard, 2005, pag. 17)

Jean Baudrillard hace énfasis en el hecho que el hilo conductor es la forma
valor-signo, como forma universal que adquieren los objetos en la sociedad de
consumo. “Lo simbdlico no es ni un concepto, ni una instancia, o una categoria, ni
tampoco una estructura, sino un acto de intercambio y una relacién social que
pone fin a lo real, que disuelve lo real y al mismo tiempo disuelve la oposiciéon
entre lo real y lo imaginario” (Baudrillard, 1981 ) Cabe resaltar que, los signos y
lenguajes culturales no corresponden en realidad a aquello que se oferta , sino
en los imaginarios que se edifican.

Cuando se factura la seduccién, cuando se encasilla y se convierte en be-
neficios para otros, pierde su sentido, su esencia y se convierte en algo diferente,
que distorsiona y aleja de la concepcion, a propésito (Baudrillard, 1981) afirma
que “La desnudez funcional lo borra todo con la espectacularidad unica del sexo.
Y cuando la publicidad y el mercadeo fabrica situaciones cae en la produccion, la
seduccidn retira algo del orden de los visible la produccién lo erige todo en evi-
dencia, ya sea la de un objeto o, una cifra 0 un concepto”







“Las sociedades modernas se han convertido en fa-
bricas de personas enfermas (...). Maniquis que
dictan la moda y sirven de patréon de belleza para
mas de dos millones de mujeres. El culto al cuerpo
excesivamente delgado difundido por los medios de
comunicacion esta generando una psicosis social
colectiva que asesina la autoestima y la imagen...”

(Martinez, 2015)

Otra palabra que ha dado sentido y norte a la investigacién, En su libro (Punset,
2006) afirma que el deseo nos saca de nosotros mismos, nos desubica, nos dis-
paray proyecta, nos vuelve excesivos, hace que vivamos en la improvisacion, el
desorden y el capricho, maximas expresiones de la libertad llevada al paroxismo.

El deseo reivindica la vida, el placer, la autorrealizacion, la libertad. Unos planifi-
can su vida, mientras que otros la viven al ritmo que les marca el deseo. El deseo
de vivir y de hacerlo a su manera. Por eso sus autobiografias son mas descripti-
vas que explicativas, pues sus vidas no tanto se deben a los resultados u objeti-
vos cumplidos, sino al sentido inherente al mismo proceso de vivir. Y este pro-
ceso, de uno u otro modo, lo establece siempre el deseo. Si bien el deseo rebosa
incertidumbre acerca del itinerario, a muchas personas les garantiza la seguri-
dad en cuanto a los pasos dados.

Desde un enfoque psicoanalista, Sigmund Freud y Lacan se han acercado
a la definiciéon y comprension de este término, presente en sus estudios y refle-
xiones. (Daneri, 2015) retoma en Freud el concepto de deseo donde la realidad
se construye por “el rodeo que tiene que dar el deseo para alcanzar su satisfa-
ccién”. Pero el llamado cumplimiento de deseo, es la alucinacion, el camino
hacia atras. Generando una mirada retrospectiva de aquello que se desea y que
es posible que se alcance o no.

De esa misma forma para Lacan segun (Daneri, 2015) el deseo es deseo del
deseo del otro, no solo deseo de un objeto, sino desear el deseo del otro. Como
no es solo un asunto individual, sino que se vuelve colectivo. Alli cobra fuerza y
potencial la influencias de las masas, lo medio de comunicacion masivos, la pu-
blicidad y los estereotipos configurados
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“La publicidad se basa en la observacion de que un
sujeto es en realidad dos: el que es y el que le gus-
taria ser”

William A. Feather .

Se denomina sensualidad (término que procede del latin sensualitas), por lo
tanto, a la cualidad que favorece la estimulacion sexual. En el caso de las perso-
nas, la sensualidad se asocia a la personalidad y a la apariencia fisica: cuando
estos dos factores logran despertar el deseo sexual en otros individuos, se dice
que la persona es sensual. Debido a que la atraccion sexual es subjetiva, no
existe un unico tipo de sensualidad. Sin embargo, hay caracteristicas o elemen-
tos comunes que suelen ser compartidos a nivel social y que permiten afirmar
que determinadas personas cuentan con una gran sensualidad, ya que atraen a
muchos hombres y/o mujeres. (Definiciones, 2018)

Por su parte para (Luque, 2019) lo sensual se define como lo relativo a
los sentidos y como aquello que satisface los placeres ligados a esos sentidos,
especialmente de caracter sexual. Es decir, que la vinculacién entre lo erético y
lo sensual viene dada por su caracter sexual.

Desde un enfoque mas artistico (Parra, 2004) plantea que el erotismo y
la sensualidad han estado presentes en las artes plasticas como una forma de
culto al cuerpo, de honrar la belleza, tanto femenina como masculina. También
en La Biblia esta el erotismo presente, como en el Cantar de los Cantares. Segun
(Luque, 2019) explica como existian tratados medievales que regulaban como
debian ser las relaciones sexuales entre los matrimonios, pues si bien era algo
pecaminoso, era obligacidén de los conyuges tener descendencia, ademas en la
Edad Media se pensaba que si ambos no llegaban al climax, la concepciéon no
era posible, por ello la solucién pasaba por tratar de disfrutar lo menos posible
durante el acto, lo justo para poder lograr que la mujer quedara encinta. Este
pensamiento, trajo terribles consecuencias para las mujeres, como que aquellas
que quedaban embarazadas fruto de una violacion, fueran culpadas, porque
segun esta teoria habrian disfrutado del acto.
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“Si buscas resultados distintos, no hagas siempre lo
mismo.”

Albert Einstein .

En relacion a este concepto (Martinez, 2015) enuncia que en el fragmento de la
novela “La dictadura de la belleza y la revolucidén de las mujeres” de Augusto
Cury, hace que nos planteemos diversas cuestiones sobre el ideal de belleza fe-
menino que se promueve en nuestra sociedad: ¢ Quién contribuye a la creacion
de dicho ideal? ¢Por qué se vende un modelo de belleza inalcanzable?, ¢ Por
qué ese patron se ha dirigido (en su mayoria) hacia la mujer?, ¢ Qué tipo de mujer
nos venden a diario?, ¢Por qué manipulamos y destruimos nuestro cuerpo para
alcanzar esa “perfeccion”?

Como consecuencia, estas cuestiones nos remiten a la existencia de una
presion social y colectiva sobre la corporalidad femenina, creada y fomentada por
agentes sociales y empresarios visionarios como la industria de la moda, publici-
dad, cine y medios de comunicacion. Que muestran una belleza irreal e insalubre
(Martinez, 2015).

Como resultado del trato y manejo del cuerpo de manera social, este
se convierte simbolo de la sociedad que cambia a lo largo de la historia/cultura
y que esta sujeto a la presién social. Una presion, que en la actualidad se dirige
mayoritariamente a la corporalidad femenina, porque histéricamente ha sido mas
vulnerable y ha estado mas sometida a la imagen/estética. En esa medida, diari-
amente podemos ver una presion corporal que se fomenta con mensajes que
venden la idea de que la perfeccion y la felicidad se pueden alcanzar con la ju-
ventud y delgadez. Segun Alfredo Cruz y Jean Baudrillard, se trata de un men-
saje que muestra que asistimos a una crisis sobre la corporalidad, porque se ha
cargado de artificialidad y frivolidad. Reduciendo todo a la apariencia.
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ADRIANA
MARMOREK

Los inicios artisticos de Marmorek estan en el campo de la escultura, expandiendo
después horizontes a la fotografia, el video y la instalacion, hasta llegar a lo que ella
define como “arquitectura del deseo”. Es este un concepto evolutivo y contempora-
neo que define los parametros de la actividad creativa de la artista colombiana, y
que se constituye como elemento de analisis socioldgico sobre el deseo en nuestro
mundo actual.

El “pequeno laboratorio de alquimia” de Marmorek, como ella misma describe
su trabajo, se compone de instalaciones y objetos escultéricos en torno a las rela-
ciones humanas, particularmente a la sexualidad, de la que dice “es la energia mas

potente que existe y tiene muchos niveles de lectura. todo depende de quién la
mira, y quien la mira, ya nunca mirara igual’

Los inicios artisticos de Marmorek estan en el campo de la escultura, expandi-
endo después horizontes a la fotografia, el video y la instalacion, hasta llegar a lo
que ella define como “arquitectura del deseo” Es este un concepto evolutivo y con-
temporaneo que define los parametros de la actividad creativa de la artista colombi-
ana, y que se constituye como elemento de analisis socioldgico sobre el deseo en
nuestro mundo actual.

Ella se relaciona con mi obra en la medida que explora, investiga y genera
agregados sensibles desde la reflexion por el cuerpo, el erotismo y la seduccion.

Su discurso no se limita al elemento erético, sino que incorpora también elementos
sociales, historicos y humanos, fundamentalmente relativos al imaginario occidental
y a su cuestionamiento.

La intervencién directa del espectador en la obra es fundamental. objetos como
los espejos, los cuartos construidos, las cajas semiabiertas, las ventanas o las
proyecciones en paredes y techos sirven como conducto de voyeurismo, vigilancia,
autoanalisis e introspeccion, confluyendo en él, siglos de tradiciéon artistica y de
asimilaciones socioculturales. La accion participativa del espectador contribuye a la
creacion ultima y la completa.




1. A través del espejo .Adriana Marmorek. 2007
2. Lip- Stick. Adriana Marmorek. 2010




AVIER
VANEGAS

Artista plastica
Bogota, Colombia (1984)

Es conocido por su versatilidad en el desarrollo de instalaciones y también en la
fotografia. Este artista plastico actualmente es profesor de la universidad de Los
Andes, de la Javeriana y de la Tadeo. Pero no solo de la catedra vive el hombre: ha
expuesto su obra en Inglaterra, Venezuela, Estados Unidos y, claro, en Colombia.

Trabajé como profesor del Departamento de Artes de la Universidad de
los Andes donde ofrecidé la asignatura de Fotografia Experimental, igualmente
estuvo a cargo de la asignatura Fotografia Artistica en la Universidad Jorge Tadeo
Lozano y la clase Fotografia Avanzada de la Pontificia Universidad Javeriana.
Desde el 2012 es miembro del Colectivo Si Nos Pagan Boys, iniciativa de autoges-
tién independiente. Es el director y co creador del Salén Universitario de Fotografia,
plataforma de difusidn y visualizacion de las propuestas fotograficas que nacen en
el ambito de la educacion superior de Colombia.

Ademas, ha afiadido en las bienales internacionales de Asuncién Paraguay y Curi-
tiba Brasil. En la actualidad es uno de los artistas representados por la Galeria El
Museo, lo que le ha permitido exponer su obra en las ferias de Sdo Paulo, Rio de
Janeiro, Londres, Miami, Lima, Caracas, Madrid, Nueva York y Bogota.

La instalacidon esta compuesta por 250 trampas dispuestas en el piso de la galeria.
El proceso fotografico es conocido como emulsion de nitrato de plata. En el caso
particular de las trampas la imagen es revelada sobre madera (pino).

El se relaciona con mi obra en la medida que aborda la problematica del
cuerpo y sus escenarios de exhibicion de tal manera que el espectador pueda in-
tervenir con sus obras.




1. Human Tra (m) p. Javier Vanegas. 2014
2. Detalle.



Artista plastica
Bucaramanga, Colombia (1980)

Maestra en artes. Se ha desempefiado como docente del Programa de Artes Plasti-
cas de la Universidad Industrial de Santander, en su pais natal y como coordinadora
y tallerista de los Laboratorios de Artes Visuales del Ministerio de Cultura colom-
biano. Dentro de su trabajo artistico, ella realiza una investigacién vinculada con la
mujer y todas sus cicatrices que, a lo largo de su historia, recolectan, viven y per-
petuan en sus cuerpos.

Andrea Rey plantea, estudié marcas, formas, movimientos, texturas de la piel
y las llevé a la tela. Luego, llevé la tela y el encaje a tocar la piel, considerando lo
que se estampa en ella en el transcurso del tiempo, a través de experiencias de
contacto” En relacién con la obra denominada Marcas de contacto, en la que se
aborda la piel de la mujer, emulando en tela, tejidos y textiles que da cuenta de una
memoria y una huella.

Frente a su trabajo Vanguardia 2020 afirma que Andrea frente a su exposicion
la enuncia como un trayecto que implicd una recoleccién creativa: coleccioné cica-
trices, estrias, lunares y otras marcas de mujeres que pertenecen al mundo de mis
afectos, al mismo tiempo recolecté telas y encajes de las artesanas.

Si bien su eje problémico central no es el consumo ni la cosificacién del
cuerpo, si retoma lo femenino como su objeto de estudio y de indagacion plastica,
mediante el recurso textil , el cual ha sido empleado en varias de mis obras para
dar conexién con lo sensual y lo erético. Marcas que han incidido en ellas y transfor-
mado su presente.

Dentro de sus obras se encuentra:




1. Retorno. Escultura blanda. Tejidos reutilizados. 2010
2. Moviles. Instalacion (cabello, tela, hilo y madera) 2005
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Artista plastica
Suiza (1961)

En su trabajo: La armonia, el aura, la belleza y la sacralidad se convierten en foco
de atencién. Habla de la “belleza de lo aparente”. “Sus obras adquieren valor por si
mismas, mas alla de la publicidad o presentacion de un logotipo” Su objetivo: estu-
diar el mecanismo que le permite comercializar su imagen. Busca Subrayar los
deseos del hombre unidos a los bienes de consumo que ellos simbolizan.

Plantea una critica subversiva, segun Weiven: La artista traza una linea que
va del Pop Art al minimal recorrido y un fino sarcasmo que arremete con quienes
idolatran el yo gratuito o verbergen el glamour por su forma simple. Recorre nuevos
caminos, mas alla de la confrontacion con el fetichismo del consumo y del mundo
de la moda:

Su trabajo plastico y artistico se vincula con mi trabajo en la medida que identi-
fica signos, objetos y situaciones muy propios del universo femenino y los exagera,
los hace visibles, planteando en ocasiones una critica y reflexioén directa frente a la
objetivacion de la mujer en el mundo actual de consumo y publicidad.




1. ELA 75K, Go Out. Escultura. 2000
2. Egoiste. Mural. 1993



BARBARA
KRUGER

Artista plastica
Nueva Jerser, EE.UU. (1945)

Artista conceptual con un reconocido trabajo en el arte contemporaneo desde los

70's. Recurre al poder de la palabra, cuestionando los patrones y poderes estab-
lecidos.

Establece una relacion en su obra una relacion directa entre el arte y la publicidad.
Se apropia de las imagenes publicitarias, t.v y cine, presente en vallas posters,
parques publicos, y estaciones de tren. Dentro de sus temas se encuentran los es-
tereotipos, la politica, el cuestionamiento del poder, la sexualidad. Con sus ima-
genes apropiadas, plantea preguntas acerca de del feminismo, clasismo, consum-
ismo, autonomia individual La mujer no es otra cosa que una victima y deseo
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1. Tu cuerpo es un campo de batalla. Grabado.1989.
2. Look like us, talk like us, think like us, pray like us, love like us.
Mural. 2019.



GUERRILLA
GIRLS

Colectivo artistico.
Nueva York, EE.UU. (1989)

Un grupo formado por mujeres con el objetivo de combatir el sexismo y el racismo
en el mundo del arte Se apropiaron del lenguaje visual de la publicidad para trans-
mitir sus mensajes de una manera rapida y accesible.

Este colectivo dentro de sus formalizaciones utiliza el humor, los datos y lo
visual para exponer la discriminacion de género y étnica que (aun) se vive en el arte
y el pop culture. La mezcla entre estética y estadistica es muy poderosa.

Considero que el trabajo que ellas plantea va en sintonia con las busquedas
y aspiraciones que alimentan mis reflexiones y acercamientos plasticos a esta prob-
lematica, que cada vez va adquiriendo un tinte politico. Una especie de denuncia

abierta y libre para quien la desee revisar.




Do women have to be naked to
get into the Met. Museum?

Less than 5% of the artists in the Modern
Art sections are women, but 85%
of the nudes are female.
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1. Do women have to be naked to get into the Met. Museum?.
Afiche. 2012.
2. Guerrilla Girls' Greatest Hits Postcard Book. 1999.



CONFIGURACIONES
Y PROYECCIONES



En este apartado me permito relacionar elementos que he empleado para la con-
figuracion de las obras realizadas con anterioridad, que han sumado a la compresion
y reflexion de la problematica seleccionada. Estas se enmarcan en la pregunta acerca
de la utilizacion desmedida de la imagen de la mujer en la sociedad de consumo y
cémo inciden en los estereotipos femeninos que la cultura requiere impone.

Dentro de las obras ejecutadas se encuentran:







=I"OfIC EXPress.

Técnica: Instalacion (Dos aros dispuestos con
velos y plumas de color rojo. Calculadora. Bafle.
facturas de pagos, seis parales)

Dimensiones: Variables.

Ano: 2018.




Esta obra se ubica en el lenguaje erético que se instaura desde lo auditivo, lo visual
y tactil. Invita al espectador a formar parte de ella al atravesar el espacio acondicio-
nado para realizar el recorrido. Se pretende por tanto generar una atmosfera que
permita recordar desde las situaciones eréticas vividas y sofiadas, simulando lo que
ocurre en el mercadeo, es decir, venden un producto e invitan a degustar de este y
en ocasiones no es gratuito.

La reflexién se genera a través de la dicotomia del intercambio de sensacion
por adquisicién de un producto o servicio. Aludiendo a lo planteado por Buadillard,
2005 " Hilo conductor es la forma Calor - signo, como forma universal que adquieren
los objetos en la sociedad de consumo" Esta se pone en escena, en el espacio
fisico, pero finalmente es el espectador quien interpela e interpreta.

Consta de dos aros adecuados con tiras de velos y plumas de color rojo interca-
lados de tres metros de largo. Suspendidos del techo. De tres paralelas a cada lado,
formando un camino. De una calculadora al fondo del recorrido. De un bable con la
cancion de. Very Woman. Y finalmente, recibos de caja.



| loerate.

Técnica: Instalacion (10 espejos dobles, 20
Mascaras, elasticos, tubos de PVC, 2 lamparas
de led.)

Dimensiones: Variables.

Ano: 2018




Cada uno de nosotros habita con su ser publico y otro privado. El publico siempre
esta al servicio de la sociedad que acepta y avala el buen comportamiento de las
personas mediante la regulacién de sus actos y sentimientos; la norma determina
las pautas que se deben asumir en el exterior. Pero qué pasa detras de la trastien-
da, se seguira siendo los mismos o en el espacio intimo, se dara la oportunidad de
liberarse y estar en su propio estado de reconciliacién, sin presiones, miradas que
juzguen y emergen nuestros deseos y placeres mas ocultos.

La mascara con su dualidad en si misma, ofrece la posibilidad de ocultar para
liberar todo aquello que se encuentra reprimido, guardado “El antifaz oculta la iden-
tidad, esa es su funcidon. Deseamos ocultar quiénes somos cuando nos dis-
ponemos a actuar de una manera que no “corresponde” con lo que se supone que
podemos hacer. Desde el superhéroe hasta el verdugo, al usar el antifaz nos atrev-
emos a romper los limites de nuestro “deber ser” Carolina Alonso.

Esta obra explora lo erético y lo placentero desde lo sensorial, especificamente
en la mirada de si mismo y de otros que también se disfrazan y camuflan, que in-
gresan al juego del “como si”. Esto genera una atmosfera entre lo intimo y lo
magico.

Consta de 20 mascaras rojas con 10 espejos dobles, ambos materiales suspen-
didos del techo, y dos lamparas de led.



Banydaolls,

Técnica: Instalacion (Tres babydolls, tres gan-
chos de ropa dobles, tres fotografias cilindricas)

Dimensiones: Variables.

Ano: 2017




Esta obra se enmarca en el deseo mercantilizado que se ha generado a lo largo de
historia en los diversos medios publicitarios sobre las prendas intimas femeninas, en
este caso los babydolls. Los materiales y texturas con los que son fabricados evocan
situaciones de intimidad y erotismo en una sociedad mediatizada por los ideales de
la imagen de mujer perfecta, feliz y exitosa.

Babydolls 2017, invita al espectador a acercarse a las prendas dispuestas
en el techo con medidas poco convencionales, entrar a un juego de seduccién y co-
queteo, que le implica abrir la pieza para descubrir lo que hay en su interior. Cada
asistente de acuerdo a sus construcciones personales y subjetivas, finalmente
decide cémo interactuar con la obra. A esta dinamica el publico esta sometido con-
stantemente, en el que como espejismo provocan una busqueda insaciable por ob-
tener el producto o el servicio ofertado.

En este sentido Alvaro Restrepo analiza que “El cuerpo ha perdido su dimensién
sagrada. Diariamente lo vemos mutilado, torturado, asesinado. Se trata de rescatar
el cuerpo individual para respetarlo, para habitarlo, para amarlo, con una dosis de
sano narcisismo que se equipare a la autoestima”.

La obra consta de tres piezas (una negra y dos rojas) dispuestas en el techo
con ganchos dobles, en su interior tres fotografias intimas femeninas, pegadas en

tres cilindros.



Técnica: Instalacion (Cubo de madera de 40 x 40
metros de falla tex con encaje, 1 vela artificial, bafle,

lampara de celular)
Dimensiones: Variables.

Ano: 2018




La obra se ubica en un proceso de exploracién por los sentidos y significados de los
elementos que se encuentran presentes en el mundo de lo erético y placentero. En
esta ocasion se trata de una mirada mas retrospectiva, donde se invita a formar
parte al espectador que vivencia la experiencia de una atmésfera que nos invita a
evocar momentos intimos en relacién con nuestro cuerpo, sentires y emociones
eroéticas y sensuales.

Las telas, los encajes, las transparencias han alimentado el mundo de las fanta-
sias sensuales y eréticas que nutren la vida intima y privada de cada persona, que
solo se guardan en la memoria de cada quién, la cual se contrae y se expande de
acuerdo al momento. Para Ernesto Garcia Lo «intimo» seria el ambito tanto de los
pensamientos de cada cual, de la formacion de decisiones («lo aun no expresado y
que probablemente nunca lo sera»)

Es por ello que en esta obra se plantea un ejercicio de evocacion del recuerdo
intimo y erético, de aquellas las relaciones intra y extra personales con lo sensual,
mediante la adecuacion de una atmosfera que invite al viaje del recuerdo y el
anhelo, en la cual la luz y la sombra se convierte en los cémplices propicios para tal
fin.

Esta obra consta de un cubo de madera de tamafio mediano, forrado en encaje
negro, dispuesto en el suelo en el medio de una habitacién oscura con una lampara

de celular en su interior. Ambienta una cancion de fondo.



ranspiel

Técnica:Instalacion (Tubo de cortina 3 metros,
malla doble, cadenas, tabla de 3 metros, encaje)

Dimensiones: Variables.

Ano: 2018




Esta obra se ubica en un proceso de exploracion por lo erético, la seduccion en rel-
acion con el consumo y la objetivacidn del cuerpo, donde la interaccién con las
obras posibilita espacios de dialogo entre la realidad enmarcada y las concepciones
de quienes las habita.

Para Ernesto Neto artista brasilero “Lo que tenemos en comun es mas impor-
tante que lo que nos hace diferentes” y que mas que el cuerpo, la piel que interactua
con los estimulos externos y los cuales obedecen a construcciones sociales y cul-
turales que se expanden y encogen dependiendo de las tendencias y las busque-
das del mercado que no escatima en recursos y medios para esclavizar y amarrar.

Es por ello que en esta obra se plantea un ejercicio de transito sensorial que
va desde lo visual y tactil, tanto para quien transita como para quien observa. Desde
lo tactil, porque es enfrentarse en el camino con aquel elemento que es inherente a
cada ser humano y desde lo visual como la piel se repliega y se acomoda, se torna
volumen y movimiento. La piel se convierte en ese capital simbdlico en términos de
Pierre Bourdieu, para generar un discurso frente a los modos de vivir y pensar.

Esta obra consta de una gran cortina doble color durazno dispuesta en una va-
rilla, la cual esta sujetada del techo en ambos extremos y en la parte inferior lleva
una tabla, por la cual el espectador puede atravesar de lado a lado, En su interior
lleva seis tiras de encaje distribuidas uniformemente.



Salneum.

Técnica: Instalacion (Cuadro de madera tapiza-
da con cuerina negra y asiento de tapa de bano
tapizado de color rojo)

Dimensiones: Variables.

Ano: 2019




Esta obra se ubica en el espacio intimo al cual cada persona tiene derecho y toma
para si en medio de la cotidianidad, del mundo de consumo, la objetivacion del
cuerpo y de sus emociones.

En esta ocasion quise remitir a la intimidad personal y al encuentro privado con
cada ser. Uno de esos espacios es el bafo, que trasciende el espacio fisico y se
carga de sentido al estar solo como la mismidad. Lugar confortable que roba minu-
tos a nuestra rutina para contemplarlos, acariciarnos y dar desenfreno a nuestro
erotismo.

La obra obedece a un proceso de decantacion, de exploracién, de sintesis y sig-
nificado donde con elementos puntuales se busca referenciar espacios comunes,
cotidianos y cargados de sentido

Es por ello que esta obra llamada Balneum bafio en latin, remite a un encuentro
evocativo del espectador con este espacio intimo y propio para cada si. Frente a
estos procesos Ernesto Nieto hace referencia a que “La experiencia corporal nos
lleva a un entendimiento del arte como un territorio placentero.”

Esta obra consta de dos piezas: Cuadro de 60 x 60 madera tapizada con cu-
erina negra y asiento de tapa de bafio tapizado de color rojo, las cuales se dispone

en la pared.



Artiflcium.

Técnica: Instalacion (instalacion 52 figuras de
origami, Tapete, Volantes Piscina de pelotas)

Dimensiones: Variables.

Ano: 2019
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La sociedad actual se encuentra sumergida en situaciones diversas las cuales se
suman unas con otras configurando realidad y representes. Muchos de ellos en-
vueltos en enganos, promesas y expectativas que en pocas ocasiones se dan.

Con la instalacion Artificium, pretendo colocar en tension dos contextos socia-
les, uno de ellas la mercantilizaciéon del cuerpo como producto de placer y el juego
evocando la época de infancia donde primaba la diversion y el disfrute por lo
simple.

Empleo un medio de publicidad manejado en las calles de Medellin y del
mundo, los volantes de servicios sexuales, los descontextualizo de ese ambito y los
configuro en un contexto infantil y de juego, donde convoco al espectador a remem-
orar esta época a través de esta instalacion.

En ella encontraran diferentes figuras en origami, ya elaboradas evocando algu-
nos juguetes con los que se pasan los tiempos de ocio y diversion o el material para
construir el propio. Para ello se dispondran material de la publicidad de servicios
sexuales para construir las figuras en origami. Artificium, finalmente porque el espe-

ctador juega con la publicidad de un problema social que nos afecta a todos.



L O huesira.

Técnica: Vinilo adhesivo.
Dimensiones: 150 x 150 cm.

Ano: 2019

En un espacio social tan mediatizado por las tecnologias y por los medios masivos
de comunicacioén, es importante hacer un paro en el camino, darse un respiro y ob-
servar detalladamente las dinamicas sociales que emergen a partir de estas 16gi-
cas. Ya que como lo plantea Baudrillard «Hay que plantear claramente desde el co-
mienzo que el consumo es un modo activo de relacionarse (no soélo con los objetos,
sino con la comunidad y con el mundo), un modo de actividad sistematica y de re-
spuesta global en el cual se funda todo nuestro sistema cultural.» La cual nos
invade y determina.

Esta obra surge como producto de un proceso de revision de la imagen de la
mujer en la publicidad, analizar sus elementos histoéricos y sus aspectos evolutivos
en contraste con campanas publicitarias significativas en tiempo actual.

Es asi como, al reconocer la cosificacion del cuerpo de la mujer, paso a una in-
stancia menos denotativa a una critica, en que se alza mi voz frente a una identidad
colombiana y qué esta ocurriendo con ella.
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PROYECTO
DE GRADO



Es necesario, trasegar por las aguas de
a creatividad y la reflexion para que los agregados
sensibles emerjan y fluyan.

En este apartado trataré explicitar y recoger el proceso de creacion adelantado a lo
largo de la carrera y que para este momento se recoge y concreta de alguna
manera las inquietudes e intereses que ha movilizado mi hacer y pensar desde lo
plastico.

La mujer en la sociedad de consumo sigue estando presente en mis cuestion-
amientos y planteamientos que, al contrastarlos con los efectos y estrategias pub-
licitarias, permitieron configurar una propuesta que se encuentra en sintonia con las
busquedas y dialogos establecidos en los diferentes talleres de integrado.

En concordancia con lo anterior, Consumo , luego existo es el nombre que este
proyecto lleva en relacion a la cosificacion del cuerpo , los estereotipos creados
por los medios masivos de comunicacion, la sociedad de consumo y secretos
para ser y estar en sociedad.
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1. Identificar las maneras como la publicidad ha incidido en los imaginarios colecti-
vos de las mujeres de la ciudad.

2. Plantear situaciones reflexivas in situ sobre la comercializacion del cuerpo a
través de la publicidad.

3. Proponer agregados sensibles que permitan interrumpir la cotidianidad del ciu-
dadano para cuestionar acerca del consumismo y la cosificacién de la mujer.

4. Interpelar contextos en los que la sociedad de consumo instaura sus estrate-
gias de comercializacién en la ciudad de Medellin.




METODOLOGI

Para este proceso investigativo acudiré a la etnografia ya que me permite la recole-
ccion de informacién frente a mis intereses en espacios reales mediante testimonios,
entrevistas, grabaciones, fotografias; también el rastreo informacién en textos y
medios digitales, revision y analisis del campo semantico construido a partir de mis
busquedas conceptuales y formales.

En esa misma linea, juego con los materiales, las atmdsferas, texturas que me
permiten traducir en el lenguaje plastico mis reflexiones y observaciones, en el que es-
tablezco un dialogo entre la cosificacidén del cuerpo y la sociedad de consumo, medi-
ante la problematizacion del contexto donde se dan estas dinamicas.

Para tal fin disefiara preguntas que estén relacionadas con los habitos de consumo
en las que se ven enfrentadas las mujeres de la ciudad de Medellin. Se realizaron en-
trevistas a mujeres de manera virtual debido a las circunstancias en las que vivimos
por el Covid-19. Estas se registran en audio, texto y fotografia. Este material luego
sera analizado a la luz de la necesidad o no de consumo que ellas manifiestan, dentro
de sus cotidianidades.

También se realizaran registros fotograficos y analisis de contexto de espacios
de ciudad que han sido designados por la sociedad de consumo como aquellos lugar-
es donde se oferta, se vende, se cambia o se incide en la opcién de compra. Se hara
revision y analisis del maniquies como arquetipo del cuerpo humano para plantear
situaciones estéticas y reflexivas en el contexto del comercio.

/)




HIONOSIS

Técnica: Vinilo adhesivo.
Dimensiones: 150 x 150 cm.

Ano: 2019




Vivimos inmersos en la cultura del show donde constantemente nos someten a ima-
genes, sonidos y situaciones que buscan alterar nuestras sentidos y emociones, in-
vitandonos a tomar decisiones sin analizar o revisar sus implicaciones. En este sen-
tido la publicidad nos contamina, nos asfixia y en ocasiones plantea pautas de com-
portamiento y modos de estar.

Hipnosis surge como producto del analisis de las campanas publicitarias de las cer-
veceras colombianas que, a través del color, el movimiento o

escenarios atractivos, incitan y promueven de manera explicita la liberacién y el de-
senfreno.

La obra es una apropiacién de un video de campana publicitaria real de la
marca XxXxxxxxxxx, en el cual hago énfasis en un fragmento en
particular, para generar un ambiente sugestivo y asi, hacer evidente los artificios
publicitarios que se producen

Esta obra consta de un video que tiene como duraciéon 3.02 minutos, el cual
proyecta a la pared a través de un Video Beam, de bafles para amplificar el sonido
y un reflector rojo con efectos.
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Técnica: Video multicanal 2”40 min. (4 monitores
con intervalos y transferencias cruzadas)

Ano: 2020




>ndo 15 anos fransformando

Cada vez mas estamos sumergidos en una dinamica social que nos conduce
asumir conductas determinadas, condicionadas estas, por los agregados culturales
que consumimos dia tras dia. Hago referencia entonces a las campafas publicitar-
ias y producciones televisivas que se han ido instaurando en la cotidianidad de
manera pasiva y silenciosa, una imagen perversa sobre el deber ser de la mujer,
construido por unos modelos representacionales que distan del valor ético que
deberia mediar en la sociedad colombiana. Mufiecas Talento se enmarcan en dos
fendmenos que se han presentado en nuestro contexto colombiano.

Por un lado, se encuentra la produccién acelerada de las novelas que muestran
la vida de las jovenes inmersas en las estructuras del narcotrafico, su estilo vida y
todas las condiciones que implica el ascenso social que pervierte sus ideales de
vida; y por el otro, una apuesta de la alcaldia de Medellin, con la reivindicacién de
la concepcion de la mujer a través del concurso Mujeres talento, el cual se viene de-
sarrollando desde el afio 2003 y que remplazado el reinado de belleza de la feria de
Flores, algo relevante dada la tradicidén machista que se tiene en la regiéon. Planted,
por tanto, un didlogo cargado de dicotomia en entre estos dos
acontecimientos, que generan tensiones culturales y ponen en escenarios diferen-
tes las realidades de las mujeres de la ciudad y del pais.

El video tiene consigo varios elementos como ralentizar o acelerar escenas,
los cuales constituyen un potente recurso para transmitir emociones, ideas, accion
y
mas. las pistas musicales se cruzan trasladando letras que pordebajea la calidad de
mujer, con escenas de reconocimiento de género.



Técnica: Escultura (arquetipo en alambre con

tirillas de caja registradora con sellos estampa-
dos)

Ano: 2020
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Quimera busca interrogar las estrategias de mercadeo que se han establecido en
la sociedad de consumo en relacion al cuerpo y a la explotacion del mismo por los
diferentes canales de difusién, publicidad y puntos de ventas.

Las ventas desmedidas que se presentan a diario en cada ciudad, o territorio en
el que habitamos, quedan registradas en diminutos papeles, generalmente de color
blanco. Un papel termosensible, que se vuelve testigo y dispositivo de memoria de
los consumos que se generan, imponen € inducen.

Establezco una relacion entre el cuerpo como aquel que es manipulable, male-
able, explotado y comercializable a través del arquetipo; Con los sentimientos,
emociones y sensaciones que son atravesados por el lenguaje y el gesto, como
manifestacion de poder y de configuracion de imaginarios y estereotipos colectivos,
mediante sellos sobre las tirillas de compra que dan cuenta de una transaccion
efimera.

Aqui el sello adquiere el caracter de ironia al poner en evidencia que detras de
una compra se esta intercambiando (deseos, existencia, estereotipos, gastar, imag-
inarios) los cuales forman parte de una lista interminable de demandas y necesi-
dades creadas.
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Técnica: Escultura (Flores de papel de ftirillas de
caja registradora y alambre).

Dimensiones: Variables.

Ano: 2020




Quimera Il nace de la inquietud por el consumo desmedido y cdmo se construye
unos imaginarios colectivos que son aceptados socialmente, al plantear cdmo se
debe ser y estar en un contexto dado

Buscar mostrar lo sutil y lo delicado de las flores al vincularse con la mujer como
su imagen se alimenta de lo que se vende y publicita. Objeto delicado, bello, pero
comercializable y manipule.

Un ramo configurado a partir de las tirillas de compra con la imprenta de pal-
abras que se emplean de manera descontrolada en la sociedad de consumo.



PUolIca

Técnica: Apropiacion de la valla publicitaria.
Dimensiones: Variables.

Ano: 2020

Las imagenes se convierten un producto manufacturado infinito que aplazan el
aburrimiento; cada persona que se ha mercantilizado consumiéndose a si
misma despreocupadamente sin tener el valor o ni siquiera la posibilidad, de
afrontar su propia realidad existencial. Estamos hechos para vivir en un mundo
inventado de ensuefios.

Juhani Pallasmaa

El consumo ha permeado las dinamicas sociales en las que cada momento esta
regulado por sus practicas y estrategias de marketing, estimulando la necesidad de
comprar y de adquirir bienes y servicios que en ocasiones no se requieren de
manera real, sino que se gestan como producto de un proceso de incitacion y per-
suasion.

En estos espacios y medios la mujer sigue estando presente en las campanas
publicitarias como imagen que ayudan a enganchar a los potentes clientes, acre-
centando algunos imaginarios colectivos pertinentes para obtener ganancias.
Publicidad mediante la apropiacién de imagenes que han circulado en diferentes
medios del concurso Mujeres talento de la alcaldia de Medellin que promueven la
reivindicacion de la mujer en la sociedad actual y de las vallas como recursos pub-
licitarios ya reconocido socialmente, pretende plantear una dicotomia desde lo es-
tético al contraponer las presentaciones de este concurso con las palabras em-
pleadas desde el lenguaje publicitario.

Haciendo uso de lo publico, en lo publico que trata de hacer un llamado como
desde lo cotidiano, el cdmo se acepta la cosificacion de la mujer en el campo de la
publicidad, irrumpir un poco con el transito por las vias y captar la atencién desde
lo visual. La obra es un fotomontaje con apropiacién de imagenes establecidas,
ubicada en una valla real de la ciudad.
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