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Resumen

Esta investigacion se interroga por ;como el espacio y la imagen definen nuestra comprension del
mundo?, por el tipo de conocimiento social que construimos a partir de esta relacion, es una
cuestion que nos enfrenta al razonamiento de: ;es posible comprendernos fuera de estos
conceptos? En el marco de esta inquietud, las ciencias sociales han complejizado muchas de las
discusiones que atafien al espacio y la imagen, a la visualidad y a la espacialidad. La comprensién
de los fendmenos sociales no ha sido tarea facil desde estas nuevas perspectivas y, la generacién
del conocimiento cientifico social sigue permutando entre variedad de enfoques disciplinares y
trayectorias teodricas disimiles. Esta investigacion no pretende dar respuestas definitivas a tales
interrogantes, pero si busca desarrollar elementos para su discusion. En este orden de ideas, el
presente trabajo se propone establecer, en los margenes de la investigacion cualitativa a nivel de
una revision documental de tipo hermenéutico, un andlisis reflexivo con el fin de desarrollar unos
postulados epistemolégicos para el estudio del espacio y la imagen en la sociedad moderna

occidental, en funcién de la comprensién sobre los procesos de la realidad social.

Palabras claves:. espacio, imagen, espacialidad, visualidad, epistemologia, realidad social,

imaginacion, representacion, sociologia visual, sociologia del espacio.
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Abstract

This research inquiry seeks to interrogate the extent to which the interplay of space and imagery
define our comprehension of the world and the type of social knowledge we construct from this
relationship. It is a question that confronts us with the reasoning of whether it is possible to
comprehend ourselves outside of these concepts. Within the framework of this inquiry, the social
sciences have complexified many of the discussions related to space and image, visuality, and
spatiality. Understanding social phenomena has not been an easy task from these new
perspectives, and the social scientific knowledge generation continues to shift between a variety
of disciplinary approaches and diverse theoretical trajectories. This research does not aim to
provide definitive answers to these questions but seeks to develop elements for their discussion.
In this line of thought, this work aims to establish, within the margins of qualitative research
through a type hermeneutical documentary review, a reflective analysis to develop
epistemological postulates regarding the study of space and image in modern Western society,

with the aim of understanding processes of the social reality.

Keywords. space, image, spatiality, visuality, epistemology, social reality, imagination,

representation, visual sociology, sociology of space.
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Prélogo

Existe una coincidencia en el tiempo en que surge la sociologia como una incipiente ciencia social
institucionalizada (Andrade, 1993), los primeros desarrollos para el surgimiento de la fotografia
(imagen fija) y, la patente del cinematégrafo de los hermanos Lumiére en 1895, que es el
comienzo del cine (imagen en movimiento). Tres maneras de conocer el mundo, las tres coetaneas
del siglo XIX. Sin embargo, aunque muchos de los temas retratados por los primeros fotografos
y cineastas de la época coincidian con los objetos de estudio de los primeros sociélogos
(Durkheim, Marx y Weber), por ejemplo: movimientos sociales, subculturas, industrializacion,
lucha de clases, urbanizacién, entre otros. Los sociélogos clasicos, como los que les precedieron,
no se solian servir de las imagenes para desarrollar y elaborar su conocimiento cientifico del
mundo social. A tal grado fue asi, que la “iconoclastia caracteristica de la tradicion intelectual y
académica occidental [y], la desconfianza hacia las imagenes que no se consideran fuentes de
datos legitimos puede dar cuenta de ese desencuentro” (Lasen, 2008, p.2)

Igualmente, la fotografia que hasta finales del siglo XIX habia introducido las primeras
discusiones en torno a la representacion de la realidad social, se postra al verse superada por el
cinematégrafo que era capaz de filmar y proyectar la imagen en movimiento. Por su parte, la
sociologia en su afan de constituir unos criterios de cientificidad y en el amparo de una objetividad
del conocimiento social se distancia del uso de la imagen. Esto se evidencia en dos sentidos, el
primero, en el uso de la imagen solo como una herramienta exclusivamente del trabajo de campo,
particularmente, del trabajo etnografico. El segundo, con la poca utilizacion de las imagenes en
las publicaciones académicas de la primera mitad del siglo XX.

Empero, con los cambios de paradigma que viven las ciencias sociales a mitad del siglo XX
y con las transformaciones tecnolégicas que prosiguen a lo largo del siglo, la paradoja que suscita
este desencuentro entre un mundo abocado al predomino de la imagen y una construccion de
conocimiento cientifico social que poco atiende a ello, revienta con los primeros atisbos de un
reconocimiento intelectual timido que se origina a finales de los afos sesenta y comienzos de los

setenta. Una sucinta recapitulacion de esto, es la que presenta Amparo Lasen al resefar la
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trazabilidad de algunas de las publicaciones mas relevantes en el campo de los estudios sociales

de la visualidad:

Trabajos como Trans- Action Magazine, que cambiaria luego su nombre a Society, o Studies of
Anthropology in Visual Communication creada en 1974, que daria lugar diez afios después a la
revista Visual Anthropology. En la actualidad existen la Society for Visual Anthropology, que forma
parte de la American Anthropogical Association y edita la revista Visual Anthropology Review, y la
Internacional Visual Sociology Association, que publica la revista Visual Studies, también
encontramos dentro de la British Sociological Association el recientemente creado Visual Sociology
Study Group. Sin embargo, es escasa la presencia de estudios visuales en otras revistas socioldgicas,
y en las editoriales universitarias y cientificas que publican dichos estudios. Tampoco son muy
numerosos los programas de formacion en el andlisis y produccién de imdagenes en las
investigaciones sociales (2008, pp. 3- 4)

Por otra parte, entorno a los estudios sociolégicos que remiten su interés por el espacio,
se presenta una ruptura que hoy dia aun perdura, esta se expresa en términos de la clasica
division entre: sociologia urbanay sociologia rural. Subdisciplinas fundamentadas cada una desde
particulares parcelas del conocimiento académico. No obstante, situando el “objeto de estudio de
la sociologia del espacio (a saber, los procesos y estructuras sociales en los que intervienen
variables espaciales de forma destacada sobre otras coexistentes con ellas)” (Martinez, 2005, p.1),
se genera la misma sorpresa frente al desencuentro resefiado arriba, poca participacion y
desarrollo por parte de la sociologia en la utilizacién de la imagen y, en este caso en concreto, de
la produccién de imagenes que presenten un conocimiento social espacializado, tales como:
registros paisajisticos, mapas o contramapas.

Si bien el paso de la tercera y cuarta revolucion industrial, respectivamente, 1) internet en
cabeza de la revolucion computacional y las tecnologias de la informacion (TIC) y, 2) la generacién
de datos en la automatizacién de procesos y el empleo de vanguardias tecnoldgicas para la
produccién. La generacién de conocimiento social, especialmente, desde las orillas de la
sociologia, ha tendido a tener mayores y mejores acercamientos en el estudio de la realidad social
a partir de la utilizacién de imagenes y el reconocimiento de las nuevas formas espaciales. Sin
embargo, en proporcién con los constantes cambios que se siguen por el acelerado paso de las
tecnologias en el mundo, su generacion sigue siendo exigua. Por ende, urge aguzar la mirada

socioldgica y abordar con mayor impetu la espacialidad y la visualidad en el estudio de la realidad
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social. Solo por mencionar algunos de los cambios que sugieren esta urgencia, se presentan las
nuevas formas en que se revoluciona la comunicacidn entre las personas a lo largo del mundo,
en clave de la dependencia de los celulares, el desarrollo de apps, la creacion de las redes sociales,
el metaverso, las inteligencias artificiales, entre otras; ya que todas estas condicionan y codifican
nuevos lenguajes visuales y nuevas espacialidades, tales como: el ciberespacio, las mensajerias
construidas a partir de emojis, stickers, gifs, iconos, reels, entre otros, la generacion de avatares,
la realidad virtual y la realidad aumentada, los mundos virtuales paralelos en los videojuegos de
ultima generacion, las apps de citas, la publicidad multimedial, la pornografia, los sistemas de
informacién geografia (SIG), entre otros muchos. Todas estas, son las emergentes formas
espaciales y visuales que configuran el nuevo mundo de la representacion, ese que hoy apremia
ser estudiado por la sociologia contemporanea.

Con todo, el propésito principal de este trabajo es contribuir desde la sociologia en la
profundizacion de la exigua relacién que existe entre el espacio y la imagen para la comprension
de la realidad social. La pregunta problematizadora y eje central de esta investigacion es: jcomo
construir conocimiento de la realidad social a partir del estudio de /la relacion entre el espacio
(espacialidad) y la imagen (visualidad) en la sociedad moderna occidental del siglo XXI? Asi, el
objetivo general consiste en proponer una serie de postulados epistemolégicos clave para el
analisis del espacio y la imagen en la construccién de la realidad social en la sociedad moderna
occidental del siglo XXI. En tal sentido, sus objetivos especificos parten de: 1) establecer vinculos
analitico-conceptuales entre el espacio y la imagen para el estudio de la realidad social a partir
de una revision documental focalizada. 2) Identificar asuntos epistemolégicos que han
posibilitado el estudio de la realidad a partir de la relaciéon entre espacio e imagen en la sociedad
moderna occidental del siglo XXI. Y, 3) Sintetizar las postulaciones epistemolégicas generas para

el andlisis de la realidad social en relacién con el espacio y la imagen.
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1. Sobre lo metodolégico: una mirada particular de la investigaciéon

Esta investigacion tiene un enfoque cualitativo con un nivel mixto de tipo exploratorio y
descriptivo. Su caracter dual a nivel del alcance atendié a que se hizo un acercamiento analitico a
una relacién conceptual poco abordada desde la sociologia: el espacio y la imagen, la espacialidad
y la visualidad. El método de la investigacién fue el hermenéutico', puesto que, a partir de la
selecciéon vy revision de fuentes documentales secundarias se buscé generar una comprension
profunday, con ello, el desarrollo de las asociaciones conceptuales necesarias para la generacién
de los postulados epistemoldgicos. Por consiguiente, la técnica utilizada fue el analisis
documental con una muestra de tipo tedrica y su instrumento fue una ficha para la revision
documental y, posteriormente, una matriz de sistematizacion y andlisis de la informacion
obtenida.

Empero, es de subrayar que la metodologia se fue moldeando a medida que se iba
ejecutando, es decir, su adaptabilidad fue en si misma un fundamento con el que se construyo el
analisis de la investigacién. Lo anterior atiende a que el objeto de estudio se veia aprehensible,
en principio, con una revisién documental que contemplaba una muestra teérica de 9
documentos; sin embargo, lo ajeno del mismo objeto de estudio hizo que los documentos
tuvieran que ser cada vez mas, por una parte, porque dentro de los primeros documentos
revisados aparecian referencias clave a consultar y, por otra parte, porque era necesario
profundizar mucho mas si se queria lograr un buen resultado. En suma, se abordaron mas de 50
documentos entre libros, capitulos de libros y articulos cientificos (ver referencias).

En tal sentido, el disefio metodolégico de esta investigacién se constituye como un proceso
deductivo-inductivo a partir de la sistematizacién, sintesis y analisis de las fuentes documentales
consultadas. También, como un disefio muy fluido e intuitivo en funcién de lo que las mismas
referencias documentales iban arrojando. Asi, es importante recabar que los instrumentos usados

(ver anexo 1 y 2) también fueron objeto de adaptacion en la medida que se avanzaba con las

1 Es un método centrado en la interpretacién y comprension de los textos. Sus principios basicos son lo contextual
(contexto linguistico e histérico desde donde surge los planteamientos del texto) y lo psicoldgico (el pensamiento
y motivacién del autor).
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revisiones y los registros, consiguiendo que la ficha de revision documental tuviera una
codificacion por color segun si la informacion recolectaba era relacionada con lo epistemolégico
o lo metodolégico. De igual forma, con la ficha de sistematizaciéon y analisis, que al tener un
volumen de informacion tan grande, su lectura y orden termino siendo tedioso, al punto de
convertirse en una base de datos.

En este punto, un hallazgo preliminar crucial fue que la mayoria del contenido e
informacién obtenida en las fuentes consultadas para esta investigacion buscé zanjar inicialmente
la discusion epistemoldgica sobre la relacion conceptual entre el espacio y la imagen, y no tanto
proponer o construir contenidos metodoldgicos sobre su estudio, lo cual se explica y entiende al
reconocer que sin lo epistemolégico es dificil que se tengan claridades metodolégicas sobre c6mo
abordar la relacion propuesta entre espacio e imagen. Por tanto, la investigacion terminé
acotandose en el componente epistemoldgico.

En cuanto a los criterios para la seleccidon de la muestra tedrica, que, por ser una seleccion
conforme a la precision y refinamiento de la investigacién, se situé en un universo general de
documentos de tipo cientifico obtenidos a través de bases de datos o los documentos originales
en fisico. Considerando una poblacién de documentos que tuvieran un andlisis relacional y por
separado, es decir, documentos que hablaran conjuntamente del espacio y la imagen o, por
separado de cada uno de estos conceptos. Encontrando que el andlisis mas provechoso fue la
revision por separado de los conceptos por su profundizacién analitica. En cuanto a la
representatividad de los documentos se consideré mayoritariamente aquellos que dentro de su
objeto de estudio presentaran un andlisis visual y espacial de tipo teérico sobre la sociedad. Por
ultimo, se tenia prelacién por documentos de acceso libre y gratuito, aunque en cierto punto la
necesidad de invertir en la compra de varios libros no disponibles en la web, de alto contenido
afin al objeto de estudio, hizo precisa su adquisicion. La temporalidad o periodicidad no fue
estricta en términos de que fueran documentos recientes al aio de la investigacion, puesto que,
hay planteamientos clasicos que resultan muy vigentes hoy dia para estudiar esta relacién, asi

como por ser una investigacion que se erigié con un énfasis exploratorio.
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Finalmente, los momentos de la metodologia se pueden resumir en los siguientes: 1)
lectura y registro, que comenzo6 con la seleccién y el fichaje de los documentos a través de la ficha
de revision documental. 2) Depuracion de la informacion, que consistié en la codificacion y el
cotejo de los datos e informacién recopilada de los documentos en las fichas de revision
documental. 3) Sistematizacion y andlisis, que fue la sustraccién y ordenamiento de las ideas clave
en la ficha matriz. 4) Construccion de insigths, a partir de toda la informacion recopilada se refina
el conocimiento obtenido en parrafos que expresan las ideas principales. 5) Escritura y
refinamiento, con los insigths se establece una jerarquia para armar el cuerpo del texto y se
desarrolla la produccion del texto final, es de anotar que en este Gltimo momento el texto estuvo

sometido a la revisidon exhaustiva de mi asesora con la que se hizo un proceso de co-creacion.

Figura 1
Momentos de la metodologia

Momentos

de la metodologia

0O QOO

: éu : 1
Lecturay De_purauon_ gie Slstematlzaaon Construccion Escritura y
registro la informacion y analisis de Insigths refinamiento

il

Nota. Grafica que sintetiza los cinco momentos de la metodologia en la investigacion. Fuente: (Rojas Mantilla, 2023)
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2. Andamiaje conceptual: coordenadas para la comprensién

La siguiente recopilacion de palabras funge como definiciones nominales, son proposiciones que
permiten vislumbrar de forma concisa los conceptos clave de esta investigacién. Son
elaboraciones conceptuales propias desarrolladas para la comprension de este trabajo a partir de
las sintesis reflexivas del estudio tematico.

Espacio: es un concepto polisémico, trasversal y complejo a toda realidad existente, su
definicién suele variar segin el campo de estudio y el acento de sus atributos. En esta
investigacion se entiende como todo aquello que ocupa un lugar en el mundo, sea este un mundo
irreal, imaginario, fingido o un mundo fisico-social. Desde esta perspectiva el espacio puede ser
visto como una totalidad, por tanto, como un soporte, una instancia y un estructurador de toda
formacién social.

Espacialidad: es ante todo una cualidad y condicién inherente al espacio. Su definicién se
vincula con la idea de que no existe ningliin fenédmeno o hecho que esté desprovisto de un tipo
de espacio. Asi, la espacialidad puede ser entendida como la multiplicidad de formas en que se
expresa el espacio.

Epistemologia: en un sentido amplio es el estudio sobre la validez del conocimiento
cientifico, sobre su origen y fundamentos. Su interés orbita en ;cdmo conocemos?, distinguiendo
lo verdadero de lo falso. Se diferencia de la gnoseologia por ser esta un estudio del conocimiento
en general, mientras que la epistemologia se centra en el conocimiento cientifico, es decir, en el
conocimiento consistente y verificable que es producto del método cientifico.

Imagen: es la representacién visual de un objeto, persona, espacio o idea, es la apariencia
visual de algo de la realidad, ya sea esta una realidad real o imaginaria, representada a través de
diferentes formas y medios.

Imaginacién: es una funcién cognitiva en los individuos que permite crear
representaciones a partir de la percepcidon de los sentidos y el pensamiento. La imaginacion es
ante todo un proceso abstracto que se sirve de la memoria y la percepcién para crear nuevas

realidades.
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Imaginario social: son esquemas mentales con los que los individuos se permiten
interpretar la realidad social. Es un marco de referencia con el que actuar en el mundo, trasmitido
a través de los procesos de socializacion objetivados en las acciones y practicas sociales.

Imaginacién geografica: es una forma de comprender el mundo geografico a partir de lo
concebido y lo que nos representa a nosotros mismos. A diferencia de los imaginarios sociales,
la imaginacion geografica no es solo un esquema mental, es una imbricacién entre lo contenido
materialmente en el espacio fisico y social y lo que el espacio representa en el mundo de las ideas
de manera colectiva y subjetiva.

Percepcidn: es un proceso que nos permite captar la realidad a través de los sentidos, es
una interpretacion subjetiva que dota de sentido y significados la informacion que obtenemos del
mundo.

Realidad social: es una construccidn intersubjetiva situada en un contexto geografico
determinado que se recrea como una percepcién. No es un ente auténomo, sino algo que se
posibilita en la individualidad de cada sujeto para interactuar con su entorno.

Representacion: en términos simples puede entenderse como una cosa que representa a
otra, tomando su lugar en el plano de las ideas. Puede ser un signo, una imagen, una imitacion,
una apariencia, entre otras muchas, que expresa una determinada idea, persona, espacio, etc.
Desde tal perspectiva una representacion se puede entender como algo que sustituye la realidad.

Signo: son unidades significativas que reflejan algun tipo de contenido de la realidad
social.

Simbolo: es un tipo de signo, es un elemento expresivo que representa una entidad, idea
o un significado. Suelen ser representaciones graficas aceptadas culturalmente y con un fuerte
poder de movilizacién social y subjetivo.

Simbolizar: es la capacidad humana con la que se busca representar algo, es una creacién
expresiva, una representacion hecha sobre algiin elemento u objeto de la realidad que se apropia
con algln fin personal o cultural.

Ver: es un acto perceptivo mediado por el sentido de la vista, en términos del cuerpo es

un proceso fisiolégico posible gracias a los ojos y al cerebro.
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Modos o formas de ver: a diferencia del acto de ver, un modo de ver implica una mirada
situada, una forma especifica de interpretar y ver el mundo. Es una manera de mirar, personal o
social, acentuando un interés en algo.

Visién: en sentido fisioldgico es aquello que se posibilita por el sentido de la vista, es
sindnimo de ver o visionar; en términos sociales es aquello que nos permite comprender lo que
vemos y como lo vemos, es lo que interpretamos del mundo, es un sinénimo de mirar o de las
formas de ver porque direcciona la vista y también es una imagen concreta que se configura social
o individualmente alrededor de algo.

Visualidad: es la cualidad de ser visual, lo que significa que es todo aquello que puede ser
percibido a través de la vista. La visualidad trasciende lo fisico real, puesto que, los conceptos
abstractos son susceptibles de ser representados de manera visual. La visualidad es la expresién
de la percepcion visual general del mundo.

Visoespacial: se refiere a la habilidad o capacidad de identificar los objetos en el espacio.
Es un procesamiento que permite a los individuos representar y manipular mentalmente los

elementos que conforman su entorno.

A modo de sintesis grafica, a continuacion, se presenta un esquema conceptual general, que
busca explicitar algunas de las relaciones conceptuales presentadas a través de los conceptos

referidos anteriormente.
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Figura 2
Esquema conceptual general
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Nota. Esquema grdfico que relaciona algunos conceptos clave para la comprension del espacio y la imagen en la sociedad
occidental moderna. Fuente: (Rojas Mantilla, 2023)
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3. La construccién de la realidad social: en perspectiva de lo espacial y lo visual

“Si deseamos cambiar el mundo, necesitamos instrumentos tedricos para comprenderlo”
Jean-Luc Mélechonz?

Lo disonante que resulta un mundo social atestado de imagenes y una sociologia ausente de su
comprension configura una flagrante contradiccién. Bajo esta perspectiva, la construccién de la
realidad social a través de la visualidad y la espacialidad en la modernidad occidental del siglo
XXI, hace cada vez mds necesario que la produccién de conocimiento cientifico social considere a
las imagenes y el espacio como una potencial fuente cognoscente que incide en la construccién
social de la realidad. No obstante, es mas imperativo aln que la visualidad deje de ser vista como
un simple y llano acto de ver y se comprenda en su expresion mas amplia con relacion al espacio
y la espacializacién de los fendmenos sociales. Por consiguiente, espacialidad y visualidad,
espacio e imagen, se presentan como configuradoras de significaciones, sentidos y practicas
sociales

A continuacion, se presentara una aproximacién a una definicién sucinta del concepto de
realidad social y, sequidamente, una revisién de ejemplos que permiten ver la correspondencia
directa que se cifie entre el espacio y la imagen; son ejemplos varios que expresan diferentes

formas en que estos conceptos entran en relacion.

3.1. Aproximacién al concepto de realidad social

La palabra realidad social suele ser usada todo el tiempo, se habla con tal facilidad de esta
que parece que el significado es redundante y claro a todos, se admitiria pensar que al referirnos
a la realidad social comprendemos cémo se estructura y qué es lo que hace que sea social y no

otra cosa. La realidad es que no es tan claro hablar de la realidad social. Entiéndase la ironia. El

2 Politico francés. Exministro delegado para la Ensefianza Profesional de Francia. Frase tomada del libro A /a
conquéte du Chaos. Pour un Nouveau réalisme en politique, Paris, 1991.
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mundo se hace comprensible a partir de las realidades sociales de las personas, pero definir estas
realidades no es tan facil como aludir a ellas. Sin embargo, el conocimiento cientifico del ser
humano como ser social y el estudio de la sociedad implican que la sociologia, como las demas
ciencias sociales, se proponga la generaciéon de un conocimiento veraz, estructurado y metédico
sobre lo social. Al mismo tiempo, que la produccion de conceptos para hacer ciencia sobre la
realidad social (1979, Marin).

La realidad social puede ser entendida como una percepcién, que suele ser la que justifica
el sentido de la accion social de las personas. Sin embargo, quedandonos en esta tentativa es por
si mismo crear una fantasmagoria de la realidad, una apariencia, la realidad social no siempre es
lo que se percibe, si fuera asi, estariamos condicionados por el relativismo que presenta las
experiencias vividas en el mundo social. Si bien esto no es cosa menor, la realidad social también
es, a su manera, una forma de orden social, una estructura constituida por multiples fendémenos
sociales.

Para Wright Mills, en su libro La imaginacién socioldgica, ningun estudio de la realidad
social puede ser prometedor si no se conoce la estructura y el contexto histérico de la sociedad
particular en la que se quiera estudiar un fenémeno social. En sus palabras: “Tal analisis
comprende no sélo la localizacién del individuo, como entidad biografica, dentro de diversos
medios interpersonales, sino la localizacion de esos medios dentro de las estructuras sociales de
que forman parte” (2003, pp.173-174). Asi, desde esta vision, el estudio del locus3 sociocultural
de lo visual y lo espacial de la sociedad contemporanea occidental (sociedad del espectaculo)4,
pasa por reconocer y comprender la estructura social que impone modos de ver (miradas) y
formas espaciales concretas.

Lo que si podemos decir con antelacién, apoyados en la preponderancia que tiene la
configuracién de imaginarios sociales y geograficos, es que toda realidad social es una

construccion, desde su forma individual-perceptual, hasta su mare magnum mas elaborado como

3 Locus es entendido aqui como el lugar o la atribucién, léase lugar o atribucién de lo sociocultural.
Guy Debord utiliza el concepto de espectdculo para plantear la alienacién de las relaciones sociales en la sociedad
capitalista. En términos de este trabajo, la mencién refiere a la sociedad de consumo, particularmente, a su légica
de consumo de masas impulsada por la publicidad bajo el amparo de la estructura mercantil del capitalismo.
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un orden social. De este modo, la realidad social es subjetiva y objetiva simultaneamente, como
ocurre con las discusiones dicotémicas del espacio, no es fisico o social, sino fisico y social, o con
las formas de ver, son miradas personales y miradas sociales.

Por Gltimo, una provocacion epistémica con la que se introduce este capitulo, es que tanto
el estudio de la visualidad como de la espacialidad o lo visoespacial, en su aprehensién, con
dificultad podra saberse si se agota en lo que conocemos o creemos conocer de un cierto
fenédmeno social. Debido a esto, lo que nos queda de momento es abstraer la realidad
analiticamente para luego contrastarla en su complejidad empirica y acercarnos de a un poco,

cada vez mas, al conocimiento.

3.2. Ejemplos de la relacion entre espacio e imagen

La relacién entre imagen y espacio es compleja, multifacética y posdisciplinars. Esto radica
en que las imagenes se implican en la representacién, comunicacion y significacién del espacio,
sea este un espacio fisico-social o conceptual. Asi, el contexto en el que se inserte la imagen con
relacidn al espacio o el espacio con relaciéon a la imagen envolvera diversidad de expresiones, en
tanto su multiplicidad de representaciones, formas de comunicar y significaciones. A menudo un
ejemplo tipico de esta relacion suele ser un mapa, pues la imagen de este dibuja los limites de
un espacio y crea una representacion fisica y mental de su tamano y forma, que distorsiona la
realidad en tanto no prima la exactitud sino lo indicativo, como lo es el caso de la proyeccién
Mercatoré. Igualmente, una fotografia cualquiera también expresa diversidad de formas
espaciales, bien sea estas los objetos, los cuerpos hasta el paisaje que la constituyen. Al mismo

tiempo, una representacion visual que aluda a un espacio mental, un espacio surrealista o un

5 Lo posdisciplinar es concepto relativamente nuevo para referir a la superacion de la hiperespecializacion del
conocimiento, en procura de evitar una separaciéon académica de las disciplinas y la generacién de fronteras
cognoscitivas.

6 La proyeccion de Mercator fue una representacion cartografica cilindrica masificada en el siglo XX, fue creada en
1590 por Gerardus Mercator para generar las cartas nauticas de la época. Su controversia radica en que su
creacion implicé ajustar una superficie esférica sobre una plana creando una distorsion que exagera los tamanos
de algunos paises. Asi, Estados Unidos, Rusia, México, China, La Antartida, Groenlandia, entre otros; no serian
tan grandes en area como se ha creido durante mucho tiempo.
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espacio onirico, son todas formas, a su manera, de expresar un espacio. En este sentido, las
imagenes presentan las caracteristicas del espacio, bien sea por su localizacion relativa a una
escala del espacio, la ubicacién de los objetos que contiene, el reconocimiento de lugares, las
acciones ejecutadas en dicho espacio, los simbolos que representa, las atmosferas que crea, entre
otras muchas caracteristicas.

Algunos de los ambitos en los que esta interseccidn es particularmente manifiesta es la
relacion que existe entre arte y espacio, las imagenes del arte suelen recurrir al espacio para
producir efectos de profundidad, perspectiva o proporcién. La creacidon artistica conlleva la
organizacién de las formas dentro del espacio para generar una visualidad determinada, esta sera
decisiva porque condiciona la forma en que el observador percibira el espacio de la imagen vy, asi
mismo, producird una estética. Ocurre lo mismo con las imagenes de espacios conceptuales, son
representaciones de conceptos abstractos que se relacionan de una forma u otra con el espacio
mental, son las expresiones conceptuales que se crean o representan a partir de un flujo de ideas,
de un mapa mental, de una imagen inspirada en los suefios, de un concepto grafico de un objeto,
de infinidad de posibilidades que todas resultan ser ideas organizadas a partir de una
representacién que se define en un espacio conceptual.

En otros ambitos, como el espacio virtual, las imagenes creadas a partir de las
herramientas digitales, trasporta a las personas a un nuevo mundo, una nueva espacialidad que
rompe con la espacialidad fisica conocida, es una creacién visual y espacial de otra realidad que
confiere nuevos sistemas de representacion e infinidad de nuevas formas de espacialidad. En el
espacio mental, la mente desdibuja los limites espaciales e influye sobre la percepcién del espacio
produciendo nuevas comprensiones del mismo, un espacio mental puede percibirse amplio y
estrecho, claro y oscuro, la dimensionalidad y la expresividad de estos espacios queda entre dicha
por ser una percepcion relativa a la psique del individuo.

No hay imagenes que puedan exhibirse sin tener algln tipo de espacio y no hay espacios
que no contengan un tipo de visualidad por si mismos, o no sean el producto de alguna
representacién que fue concebida, materializada. Las imdgenes como el espacio, son un campo

ilimitado de relaciones y algunas de ellas son mas evidentes, tal es el caso del arte, el disefio, la
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cartografia, la publicidad, el urbanismo, las tecnologias digitales, etc. Por consiguiente, lo
visoespacial es una relacién inherente a la capacidad cognitiva del ser humano, es lo que permite,
entre otras cosas, procesar y entender su realidad social y, a partir de esta, posibilitarse una
percepcién espacial, unas habilidades de navegaciéon sobre el mundo fisico, un razonamiento
espacial y una interaccién social, unas habilidades con las que se posibilita representar lo que se
ve o lo que se imagina al crear imdagenes fisicas o mentales, por mencionar solo algunas.

Las imagenes como el espacio en las ciencias sociales son un campo de reflexion de unas
pocas subdisciplinas que han apropiado los datos visoespaciales para la comprension de la
realidad social. En cuanto al estudio de la visualidad, se destaca la trayectoria de la historia del
arte, la antropologia visual o la sociologia visual. Para el caso de estas areas del conocimiento
valdria preguntarse si: jlas imagenes logran capturar la esencia de las culturas? En cuanto al
estudio de lo espacial, la arqueologia y sus ciencias auxiliares, la etnohistoria, la sociologia y la
antropologia urbana y rural y/o del espacio, la geografia, el urbanismo, la planificacién territorial,
entre otras, tendrian una interrogante afincada en: j;cdmo el espacio define/determina/delimita
la construccién de la realidad social? Al respecto de estas preguntas, resulta pertinente desarrollar
los argumentos con ejemplos. Citaré varios con el fin de demostrar el poder y la relaciéon que
tienen y han tenido las imagenes y el espacio en la captura, trasmisidon y reproduccion de la cultura
en la sociedad y, por ende, del conocimiento del complejo entramado de practicas sociales que
configuran una determinada realidad social en el espacio.

Primero, en antiguas épocas coloniales los peinados afros eran mas que una expresion
cultural, eran mapas de rutas de fuga, mapas de libertad. Las trenzas eran una cartografia del
espacio, un contramapa que se oponia al poder vigente de la colonizacion, una ruta de escape.
Los peinados se convertian en una imagen del espacio, una geografia que trasciende lo fisico y
se representa en el cuerpo, una representacion disefiada para expresar las contradicciones de
clase de una época, una relacion de poder mapeada entre trenzas (ver figura 3). En el siglo XVII
este fue el comin de muchas mujeres afros bajo la colonia espafiola, particularmente, en
Colombia se destaca el caso de las mujeres de San Basilio de Palenque. Las investigadoras Firpi,

Amann y Jalén, lo refieren como mapas encarnados, mapas que representaban las geoformas del
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territorio en el que se disputaba la esclavitud. (2023). Las mujeres y sus peinados fueron claves

para memorizar las rutas que impulsarian el proceso de liberacion de su pueblo a los palenques.

Figura 3
Contramapas, trenzas de libertad, cuerpo-territorio

Nota. Esta fotografia es una recreacion de lo que pudo ser un peinado afro que representaria una ruta de escape. Fuente:
imagen de referencia tomada de AMAFRACOL (Asociacién de Mujeres Afrocolombianas).

Segundo, la Segunda Guerra Mundial, que sin duda fue uno de los acontecimientos mas
importantes que marcé la historia mundial del siglo XX, tuvo un epicentro en la Republica de
Weimar (1918-1933)7 y en el Tercer Reich (1933 - 1945)8. Durante estos dos periodos politicos
del gobierno aleman en camino de su consolidacion como un Estado totalitario y dictatorial, la
creacion del Partido Nacionalsocialista Obrero Aleman (en aleman: Nationalsozialistische

Deutsche Arbeiterpartei; abreviado (NSDAP) y con ello toda su organizaciéon politica, militar y

7 Término historiografico con el que se asigna al régimen politico que sucedié a Alemania luego de la derrota de
la Primera Guerra Mundial.

8 Traduce del aleman: Tercer Imperio, es una referencia directa a la Alemania nazi.
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ciudadana, es un contexto vital para entender lo que significé y posibilité el surgimiento de una
ideologia nazi amparada mayoritariamente por el pueblo aleman. Este suceso de dimensiones
apotedsicas, ha sido posible reconstruirlo de una manera que la historia oral y escrita dificilmente
hubiera podido hacer si no fuera por el basto nimero de grabaciones cinematograficas que
quedaron de esta época. En la actualidad, existen varios filmes documentales que retoman cintas
de este periodo en el que se registro lo que fue vivir en la Alemania nazi, pero para fines
particulares de esta mencion, resaltaré el trabajo impecable David Korn Brzoza con su film: Hitler
Youth (Juventudes Hitlerianas), una serie documental de 91 minutos que relata el nacimiento de
estas juventudes adoctrinadas en la ideologia nazi, conjugando en la voz propia de las entrevistas
realizadas a varios ancianos sobrevivientes, que en su momento fueron parte del ejército infantil
de Hitler. Esta reconstruccion de la realidad social desde lo audiovisual, vista en clave de un
andlisis sociolégico contempordneo, es lo que Bear & Schnettler refieren como una
etnometodologia, es decir, la utilizacién de videografia con fines analiticos (2009).

Tercero, siguiendo con los ejemplos de la Alemania nazi, la propaganda politica era
fundamental para la permanencia del régimen, lo que podia evidenciarse en las multiples gacetas
o periédicos, como: Der Stiirmer, Violkischer Beobachter o Das Reich (este Ultimo era el semanario
nazi oficial del ministerio de propaganda del Tercer Reich), que simpatizaban con la ideologia y
recurrian a flagrantes imagenes para reforzar sus postulados e impregnar de la simbologia que
soportaba sus discursos (ver figura 4). De igual forma, en los Juicios de Niremberg, cuando los
jueces enfrentaron a los altos mandos nazis con varias de las imagenes filmadas por americanos
y rusos, que exponian las atrocidades realizadas en los campos de concentraciond, les fue
imposible justificar algun tipo de defensa ante los crimenes cometidos en los 12 afios del régimen
del Tercer Reich; el poder de la imagen fue irrefutable para entender el contexto sociocultural en

el que operé el nazismo.

9 Dato historico referenciado en el documental The History Channel [36:55 - 38:30 min]
https://www.youtube.com/watch?v=kkrsdkhEasw&list=PLfRIRItfg4MCv4c65yCXzUyw67fgV34ib
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Nota. Der Stirmer [traducido del aleman: El Atacante], nimero 29 de julio de 1934, una declaratoria de guerra al pueblo
judio. Las publicaciones de la Alemania nazi conocian la importancia de las imagenes para reforzar sus ideas, las
publicaciones solian tener en su pagina principal una imagen alegérica al contenido escrito y, en este caso en particular,
se enuncia a los judios como los responsables de la desdicha de todo el continente europeo, un mal espacializado en el
antiguo continente. Fuente: imagen tomada de la Enciclopedia para el Holocausto que hace parte Museo Conmemorativo

del Holocausto de los Estados Unidos. (https://encyclopedia.ushmm.org/content/en/artifact/der-stuermer-number-29-
july-1934).

Cuarto, con el desarrollo de imagenes satelitales las representaciones visuales del mundo
se ampliaron al punto de poder captar la superficie terrestre de formas nunca antes vistas. El

pasado 10 de septiembre de 2023, en la ciudad portuaria de Derna, en Libia, se presenté una


https://encyclopedia.ushmm.org/content/en/artifact/der-stuermer-number-29-july-1934
https://encyclopedia.ushmm.org/content/en/artifact/der-stuermer-number-29-july-1934
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catastrofe producto de las inundaciones generadas por la tormenta Daniel, un desastre natural
que estima unas pérdidas humanas de entre 18.000 y 20.000 (cifra en el momento estimable),
qgquedando la ciudad envuelta entre escombros y desolacion’®. Una panoramica que hoy es
aprehensible gracias a las imagenes satelitales (ver figura 5). Esta capacidad de visualizar el
espacio no solo permite aplicaciones evidentes en la cartografia, sino que posibilita procesar
datos informaticos en tiempo real y en el caso de un suceso calamitoso como el de Derna, facilita
un manejo mas expedito de la crisis humanitaria y meteorolégica. También, nos pone de
manifiesto que la naturaleza sigue siendo indémita, la relacion sociedad-naturaleza adn esta
sujeta al poderio de las fuerzas naturales, los espacios de la vida estan sujeto a sucumbir ante

tales magnitudes.

Figura 5
Antes y después de las inundaciones en Derna, Libia

Nota. Imagen y espacio en una misma representacion. Fuente: Maxar Technologies, divulgada a través de BBC
News Mundo imagen (https://www.bbc.com/mundo/articles/cjjzpwql2vno)

10 BBC News Mundo. (septiembre 14 de 2023). “Solo hay escombros y cadaveres”: las dificiles labores de rescate en
Derna, la ciudad mas afectada por las inundaciones en Libia. BBC. https://www.bbc.com/mundo/articles/c3gw?2
mgjor8o
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Quinto, desde mediados de 2021 los talibanes tomaron el control de Afganistan, han sido
dos catastroficos afios para la vida de las mujeres en dicho pais. Represiéon y vulneracion de
derechos justificados en la ley sharia (sistema legal isldmico). El regreso de los talibanes al poder
fue el regreso de la violencia sobre sus cuerpos, en principio el Hiyab se impuso como cédigo de
vestimenta de las mujeres. Empero, en 2022, por decreto del Ministerio de Prevencion del Vicio y
Promocion de la Virtud de los talibanes, se sancioné que las mujeres deben cubrirse de pies a
cabeza en espacio publico'!, y aunque no se dice en estos términos estrictos, esto significa la
vuelta al burka (ver figura 6). Una nueva imagen de la mujer, el espacio del cuerpo cercenado, la

violencia justificada en nombre de la cultura.

Figura 6
Tipos de velos que usan las mujeres musulmanas

Burka Nigab Hijab
Cubre todo el cuerpo Velo para la cara Velo cuadrado
y la cara. Tiene una que solo deja los que cubre la
pequenarejillaala ojos al descubierto cabezay el
altura de los ojos cuello
Chador Shayla Al-Amira Khimar
Manto que cubre Velo largo que se  Velo de dos Especie de capa
todo el cuerpo enrosca en el piezas que cubre pelo,
cuello cuello y hombros

Nota. El burka es el velo islamico mas extremo, oculta completamente el cuerpo de la mujer, desdibuja su imagen,
es una medida fundamentalista amparada en la cultura taliban. Fuente: BBC.

11 Jackson, P. (mayo 7 de 2002). Los talibanes obligardn a mujeres afganas a usar velo isldmico. BBC New Mundo.
https://www.bbc.com/mundo/noticias-internacional-61365293
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Sexto, el desarrollo informatico de la inteligencia artificial (IA) supone un gran avance
tecnolégico por la infinidad de aplicaciones para la vida humana, pero, al mismo tiempo, una serie
de riesgos a nivel legal, ético-moral y social. Uno de estos riesgos, muy polémico, es lo que en
inglés se conoce con el término de deepfakes (ultrafalso), una técnica de IA que utiliza algoritmos
para generar ediciones sobre videos e imagenes existentes. Dos ejemplos de esto son: 1) la
creacion de porno no consentido creado a partir de 1A, como lo es el escdndalo de la aplicacion
Cloth Off, una app online que con tan solo cargar una imagen de una persona puede desnudar a
cualquiera, de hecho, asi reza su slogan (ver figura 7). Un caso que por estos dias tiene
escandalizada a la comunidad de Almendralejo en Badajoz, Extremadura, Espafia. Nifias mejores
de edad desnudadas mediante esta app circulan por redes sociales como WhatsApp y Telegram.

Los responsables, menores de 12 a 14 anos de edad!2.

Figura 7
Accesibilidad web del porno no consentido por inteligencia artificial

DESNUDE A CUALQUIERA CON NUESTRO SERVICIO
GRATUITO!

Nota. ;Cémo controlar las deepfakes? Fuente: pagina de inicio de la web Cloth Off.

12 Cenizo, N. (septiembre 20 de 2023). Los identificados por los deepfakes sexuales de Almendralejo, que acumulan
ya 22 denuncias, tienen entre 12 y 14 anos. El Diario. https://www.eldiario.es/andalucia/identificados-
deepfakes-sexuales-almendralejo-acumulan-22-denuncias-12-14-anos_1_10531559.html
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Las deepfakes son un gran problema, los limites de la realidad se vuelven difusos, la
suplantacion de identidad nunca habria sido tan facil, y el riesgo sobrepasa el hecho de desnudar
los cuerpos, las imagenes de |IA ahora pueden recrear rostros de personas difuntas, falsearlos,
crear perfiles de nuevas personas, pero, también, crear nuevos espacios, nuevos paisajes,
arquitecturas, objetos, etc. 2) Liminal Land, es un ejemplo de esto ultimo, es una ARG (Alternate
Reality Game), es decir, un juego de realidad alternativa, creado como contenido de redes, en este
caso como una serie de horror analégico, que plantea el relato ficticio de un parque de diversiones
inaugurado en el invierno de 1975 en Estados Unidos. Un parque donde ocurrieron muchas
desapariciones y cosas terrorificas'3. El nivel de dicha construccidon de la realidad alternativa es
tan llamativo, que muchas de sus imagenes y espacios creados con IA presentan un efecto de
realidad tal (ver figura 8), que cuesta diferenciarlos como algo no real exceptuando por la

deformidad de los rostros de las personas.

Figura 8
/Realidad alternativa?, imdgenes de Liminal Land

Nota. Dos imagenes tomadas de la galeria online de Liminal Land. La primera, emula una familia en los afios 80 tomandose
una foto dentro del parque; la segunda, es una foto de una atraccién en el complejo de diversiones. Fuente: Liminal Land.

13 Esta informacion es tomada de la pagina web disefiada para promocionar la ARG de Liminal Land. Se puede
consultar en el siguiente link: https://www.visitliminalland.net/about
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Es de subrayar que el nombre fingido del parque de diversiones tiene un trasfondo
importante. La liminalidad es un concepto socio-antropolégico acufiado por Arnold van Gennep
y retomado por Victor Turner, refiriendo a una nocién de transitoriedad, un punto o fase
intermedia entre dos cosas, dos espacios, algo que fue y aun no es (Alfayé & Rodriguéz-Corral,
2019). Contrastandolo podriamos decir que la liminalidad fluctia entre espacios de la memoriay
los no-lugares (Augé, 2000), es decir, una mezcla entre espacios familiares con espacios
andénimos. Sin embargo, algo que resultaria muy interesante es retomar este concepto para
entender la relacién entre imagen y espacio en la virtualidad, una relacién que en algunos
momentos puede cefiirse entre la idea de lugar y no lugar, de ser y no ser, pues las imagenes de
espacios u entornos virtuales son representaciones visibles de realidades que no existen en un
plano fisico, son mundos visoespaciales que se presentan como una realidad alternativa que
parece existir y al mismo tiempo no existe.

Siguiendo con la ejemplificacion, hay muchas situaciones que nos conducen a la relacién
espacio e imagen; con la misica suele suceder que cuando tenemos un tema sonando en la mente,
un tema que hemos escuchado muchas veces sin visualizarlo, al conocer su videoclip,
automaticamente construimos una relacidon espacial con la representacién que presenta dicho
video, la musica adquiere una relacion directa con la espacialidad y la visualidad que se proyecta;
la musica es potenciada por el video. De modo similar, sucede cuando vemos el rostro de un
politico al que solo le conocemos el nombre o hemos escuchado nombrar en alguna parte, al
colocarle rostro se crea una relacion imagen-espacio que posibilita una interpretacion mas
profunda de lo que su discurso o apuesta politica quiere decir, los simbolos del afiche, los gestos,
la vestimenta, la postura, entre otros elementos, nos acerca una informacién que solo se puede
obtener con la imagen y su espacialidad inmanente.

De esta manera, la realidad social se construye a partir de las relaciones que se dan entre
el mundo visual y espacial, entre sus intersecciones-liminalidades, entre sus yuxtaposiciones o
paralelismos. Este relacionamiento mediado por las nuevas tecnologias reconfigura las formas de
interaccién entre individuos y grupos sociales, entre instituciones y normativas, entre sistemas

de creencia y representaciones simbdlicas, entre la estructura social y el cambio social. Es una
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construccion que influye en todo el tejido de la sociedad humana, edificando un nuevo contexto
sociocultural en el que parece que las fronteras de la realidad se superan por la hiperrealidad
propiciada por el entorno virtual, quizas llegard un momento donde la Matrix'4 sera una realidad
factica a través de un mundo que emerge por los algoritmos cada vez mas especializados de la
IA. El estudio de la imagen del espacio y el espacio de la imagen nos conduce a la frontera entre

lo real, lo irreal y lo hiperreal como un terreno difuso y omnipresente.

14 The Matrix es el nombre de la pelicula de ciencia ficcién estrenada en 1999, su argumento consistié en la
existencia de un mundo creado y controlado artificialmente, donde los humanos son esclavizados por las
maquinas y las personas ya no son personas sino cosas, todo funciona en una proyeccion de un mundo material
que ahora es dominado por las maquinas y las inteligencias artificiales.
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4. Un mundo espacializado: el espacio como soporte de la realidad social

No existe sociedad ni realidad social sin espacio. La pregunta por el espacio es fascinante por la
diversidad de lugares que conlleva, hondar lo que ha sido su conceptualizacién y transformacién
en el tiempo siguiendo el interés por comprender: ;como definir el espacio?, ;como se puede
comprender la realidad social a partir del estudio del espacio? y ;qué caracteriza el analisis del
espacio desde la investigacion social? Parece algo dado por si mismo, pero son muchas las
cuestiones que, aun pareciendo evidentes, siguen sin ser comprendidas.

En los siguientes subcapitulos se presentara, primero, la cuestion sobre qué es el espacio
y sus principales trayectorias frente a su conceptualizacion. Segundo, un énfasis en las
discusiones que conciernen después de la década de los anos 70 del siglo XX, en lo que se conoce
como el giro espacial. Tercero, un énfasis del espacio entendido como fenémeno de

comunicacion, un aporte al andlisis del espacio en el marco de la signosfera.

4.1. Ontologia y trayectorias frente a la conceptualizacion del espacio

(Existe algo sin espacio?, quizds en la profundidad del espacio intergalactico no haya nada,
pero la nada parece que siempre esta contenida en el espacio vacio, no es una pregunta a la que
se pretenda dar respuesta ni mucho menos, pero pensarse el mundo y el universo sin espacio es
algo poco concebible. En el mundo que conocemos el espacio siempre ha existido, nos ha
prevalecido y nos prevalece. Todo se constituye de espacio. Igual ocurre para el mundo social, no
hay forma y expresién social sin espacio. En cierta discusion de una clase'> a pocas semanas de
terminar este documento se nos preguntaba: jel espacio es la expresién de la sociedad?, sigo sin
tener una respuesta contundente, pero me limitaré a presentar mis consideraciones a proposito

de las reflexiones que atravesaron esta investigacion.

15 Clase nimero 4 del curso de extensién: Formacion social, espacio y territorio, Facultad de Ciencias Sociales y
Humanas, Universidad de Antioquia.
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Podemos estar de acuerdo en que el espacio siempre va a ser un estructurador del mundo,
sus multiples formas y contenidos determinan la realidad y a su vez es determinado por ellas.
Manuel Castells, en el culmen de sus planteamientos dijo que el espacio es un organizador del
tiempo y, por tanto, de la sociedad (1996). Con el progreso tecnoldgico se desarrollaron nuevas
espacialidades, cada vez mas deslocalizadas y discontinuas, la virtualidad, la digitalizacion y la
hiperconectividad hicieron que el espacio hoy dia sea algo irreductiblemente producto o
expresion de la sociedad. En las concepciones de la sociologia clasica el espacio solia considerarse
de manera metafdrica, parecia ser una abstracciéon. Hoy sabemos que no es asi, desde el espacio
urbano de una ciudad hasta los objetos de casa, todo es espacio, todas son formas de la realidad
espacializadas, cultura material'®, materialidad del mundo que potencia las experiencias vy
contiene a las formas sociales, y es producido y/ o resignificado por ellas.

El espacio como concepto atafie una ardua tarea de definicion para su esclarecimiento, si
bien en algunos momentos se ha simplificado, en otros su acepcidon es tan compleja y variable
que no parece existir consenso. En la concepcién clasica de la geografica erréneamente el espacio
era visto como un mero contenedor de objetos, una dimensiéon fisica moldeable sin mas
(Kollmann, 2011). El desconocimiento de este concepto llevo a que las interpretaciones tedricas
de la realidad social fueran reduccionistas, un conocimiento restringido que no consideraba los
contenidos espaciales como algo relevante en la configuracién de las formaciones sociales.

Si el espacio fuera solo una extensidon de la naturaleza, nicamente una magnitud fisica,
la tarea de cualquier cientifico social seria encargarse de su delimitacién o zonificacién, un
ejercicio ante todo técnico e instrumental. Sin embargo, ya veremos que no es asi, la
extraordinaria importancia del espacio es definitiva para la construccién de un conocimiento
social profundo y, por ende, de una comprensiéon amplia de los fendmenos sociales. En las
siguientes lineas se intentara abarcar a grandes rasgos, el movimiento oscilante que ha

atravesado este concepto por algunas de las principales discusiones dadas en el marco del

16 La mencién de cultura material se entiende como aquel aspecto de la realidad social producto de objetos,
entiendo a estos en un sentido amplio como arquitecturas y objetos u artefactos de uso cotidiano.
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surgimiento, institucionalizacion y desarrollo de las ciencias sociales decimondnicas, hasta la
actualidad del siglo XXI.

Para empezar, las formas de proyectar el espacio en los cimientos de las ciencias sociales
partian de explicaciones determinadas por una perspectiva evolucionista de la realidad, una visién
etapista del mundo. “El progresismo y el optimismo tecnoldgico del periodo se plasman tanto en
las interpretaciones de la evolucion de la sociedad (de la antropologia de Morgan a la sociologia
de Spencer, pasando por la economia politica de Marx)” (Diaz & Roca, 2021, p.19). Al mismo
tiempo, la geografia germinaba su ciencia desde un enfoque que no consideraba el calado de los
contenidos sociales en el espacio. Esta ausencia de gedgrafos criticos y de una geografia humana
Cifid una de las tradiciones con posterioridad, principalmente en el siglo XX, que dificultaron dar
un fundamento epistemolégico a la geografia fuera de las dicotomias conceptuales del espacio:
es objetivo o subjetivo, material o ideal, real o abstracto, individual o colectivo (Kollmann, 2011).
Este primer momento de la conceptualizacion es el que se suele distinguir como una perspectiva
positivista del espacio.

A comienzos del siglo XX, la sociologia urbana adopta su protagonismo a partir de la
Escuela de Chicago en Estados Unidos en cabeza de soci6logos como: Robert Park, Louis Wirth y
Ernest Burgess, pioneros en focalizar el estudio de las dindmicas urbanas (Diaz & Roca, 2021).
Precursores de considerar la ciudad como una variable sociolégica. Textos como La ciudad:
sugestiones para la investigacion del comportamiento humano en el medio urbano de Robert Park
en 1925 o, £/ crecimiento de la ciudad: introduccion a un proyecto de investigacion de Ernest
Burgess en 1935, son claros ejemplos de ello. En tal sentido, si la ciudad se entendia como una
variable independiente se suscitaria una nocién culturalista para su analisis, asumiéndose la
existencia de una cu/tura urbana para entender el contexto en que se desarrollaban los procesos
urbanos: el anonimato, la diversidad, la concurrencia de voluntades individuales, la
transformacion de valores, las relaciones instrumentales, entre otros. Si la ciudad se entendia
como una variable dependiente, se asumia como una relacion determinista entre naturaleza y

sociedad, entre espacio urbano y proceso social.
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Con la importancia que cobré la dimensiéon urbana a partir de la emergencia del
capitalismo industrial a finales del siglo XIX y comienzos del siglo XX, se terminé configurando
una visién funcionalista de la arquitectura y el urbanismo. Visidn que concibié la planificacién del
espacio urbano como aquel lugar que debia estar libre de disfuncionalidades y dirigido a favorecer
la produccion del espacio en privilegio del tipo de racionalidad implicita en el modo de produccion
capitalista. En conformidad con esto, la Carta de Atenas (manifiesto urbanista encabezado por el
famoso arquitecto funcionalista Le Corbusier), concebida en 1933, en el marco del IV Congreso
Internacional de Arquitectura Moderna (CIAM) en Grecia, dejé en claro, entre otras cosas, las
cuatro funciones y usos principales del espacio urbano en la sociedad moderna, a saber: habitar,
circular, trabajar y recrear.

Por tanto, esta visién del proceso de urbanizacién organicista, en consonancia con los
planteamientos tedricos de la Escuela de Chicago, adherian a una perspectiva de ecologia
humana, conformando la idea de que la ciudad era un entramado de relaciones ecosistémicas, en
el que el espacio urbano era el producto de una “sucesion de ciclos ecoldgicos y organicos que
configuran un equilibrio natural.” (L"Huillier, 2021, p. 114). Estas posturas en un segundo
momento de la conceptualizacién se distinguen como una perspectiva neopositivista, que se
consolida particularmente después de la Segunda Guerra Mundial, por motivo de la reconstruccién
de muchas ciudades que quedaron desbastadas por la guerra, elevando el espacio a su maxima
expresién como un espacio isotropico, es decir, como un espacio reducido solo a parametros de
distancia, geometria o cantidad (Diaz & Roca, 2021).

Prosiguiendo con la revision de Diaz & Roca, a principios de siglo XX, las posiciones
positivistas y antipositivistas a pesar de sus diferencias de perspectiva, se unifican en la idea de
un espacio cartesiano o abstracto. Seguido a esto, el enfoque estructuralista de mitad de siglo XX
hace hincapié en que los modelos extrapolados de las ciencias naturales son mas consistentes vy,
por tanto, se adaptan como modelos a seguir en las ciencias sociales. Asi, la conceptualizacién
tendia a reducir el espacio a lo cuantitativo, era una posicion ageografica y ahistorica. Entre la

década de los afios 50 a los 70 la geografia cuantitativa se convierte rapidamente en un auxiliar
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de la sociologia y la economia, consolidando grandes modelos de planificacion espacial e
incorporando la econometria espacial.

Por otra parte, pero al mismo tiempo, la antropologia y la geografia, se disputaban lugares
de enunciacién distintos, el influjo de la fenomenologia y el historicismo conciben un rechazo al
determinismo del espacio y revalorizan conceptos como regién y area social. Antropdlogos como
Alfred Louis Kroeber y Franz Boas influyen en el giro anti-evolucionista de la antropologia, que
prontamente influird en la geografia regional. En la sociologia, Erving Goffman, con su enfoque
dramaturgico propone la incorporacion de la psicologia conductista en la comprensiéon de los
fendmenos sociales, concibiendo el interaccionismo simbélico (microsociologia), esto se conocera
como giro psicologicista, el cual también influyé en los planteamientos de la Escuela de Chicago,
particularmente, en el desarrollo de la etnografia urbana. Con el tiempo todas estas disputas
sobre la comprensién del espacio derivan en el giro espacial de las ciencias sociales de la segunda
mitad del siglo XX, un giro que hoy dia sigue en construcciéon, pero que se conocerd mas
ampliamente como enfoques postestructuralistas y posmodernistas (2021, pp. 51 -75).

En el transito de la segunda mitad del siglo XX es preciso remarcar la discusion de algunos
autores clave en las nuevas acepciones del espacio. Primero, es el caso de Henri Lefebvre, quien
fue el principal refutador del urbanismo funcionalista, que desde una perspectiva marxista
(enfoque histérico y método dialéctico) postula su principal concepcién: el espacio como un
producto social, es decir, como el resultado de las relaciones sociales producidas por una
determinada estructura social en un determinado periodo histérico. De tal manera, el surgimiento
o transformacion de un espacio siempre es el resultado de las practicas sociales en el tiempo.
Como consecuencia, el espacio deja de ser entendido como un lugar neutral dirigido por una
suerte de evolucion biologicista y culturalista y se convierte en el producto de la accién social
humana en disputa. Asi, el espacio urbano para Lefebvre se convierte en una mercancia y, a su
vez, se configura como espacio abstracto. Este espacio se caracteriza por ser un instrumento
politico que se manipula y utiliza en arreglo a los intereses de quien ostenta el poder, a partir de

lo que Lefebvre llama el espacio concebido, utilizado en el modo de produccién capitalista para
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producir y reproducir su légica en el espacio. De alli que, la ciudad deja de concebirse como un
objeto social y pasa a ser un objeto virtual de este espacio abstracto (201 3).

Otro de los planteamientos clave de Henri Lefebvre y quizas uno de los mas posicionados
en las discusiones contemporaneas del espacio urbano y el urbanismo, es el derecho a /a ciudad.
Una exigencia indispensable en la participacién de la ciudadania para consolidar una ciudad sin
segregacion ni fraccionamiento. Una ciudad con derecho a la centralidad, a la vida urbana. Del
mismo modo, su conceptualizacién de las trialécticas del espacio, las cuales permitirian hacer
lecturas como la siguiente: 1) El espacio fisico, donde se posibilita la experiencia del mundo, el
espacio de lo vivido; 2) el espacio mental, que es el espacio concebido o planeado, también
referido como el espacio de las representaciones y, 3) el espacio social, que es el espacio de lo
percibido, el espacio de la interaccion humana (Lefebvre, 2013). Sin embargo, esta lectura no
significa que estas relaciones se puedan hacer asi de facil encajando una con otra, puesto que, el
espacio concebido es una representacion mental que tiende a generar morfologias, es decir, a
generar espacios fisicos, o el espacio percibido que se da en el espacio social, también es
productor de representaciones e incide en el espacio concebido.

Igualmente, es importante hacer mencion del gedgrafo Edward Soja, quien tomando como
referencia las trialécticas del espacio de Lefebvre postula esta simultaneidad como un tercer
espacio, entendiendo a este concepto no como la suma nominal de espacios, espacio 1, espacio
2 y espacio 3, sino, como un espacio Unico que encierra las dos triadas espaciales de Lefebvre,
un espacio que es un tejido de articulaciones, una hermenéutica del espacio, una
multidimensionalidad donde sociabilidad, espacialidad fisica y subjetividad confluyen en una
misma (Soja, 1996).

En la perspectiva marxista, el espacio como la ciudad, este ultimo emblema del desarrollo
capitalista, fueron vistos como una consecuencia inapelable del modelo econémico, dejando en
segundo orden o muchas veces descartando los elementos naturales y a la ciudadania misma.
Manuel Castells, neomarxista estructuralista, durante la década de los afios 70, en sus primeros
planteamientos, dio un salto a la critica que se venia haciendo a la produccién espacial por

considerarla muchas veces resultado de una ideologia. En la década de los afios 80, Castells,
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abandona su perspectiva estructuralista, la de encuadrar todo dentro de un sistema cerrado, y
deja de lado su foco en la lucha de clases por considerar que las nuevas geografias posmodernas
en funcion de las nuevas tecnologias, requerian perfilar el analisis de la cuestién urbana desde
otras perspectivas mas flexibles. No en vano es que las nuevas materialidades y no materialidades
de las redes globales de la informacidén, permitieron fundamentar su concepto del espacio de /os

flujos y la nominacion de la sociedad red (Castells, 1996).

4.2. El giro espacial como nueva apuesta epistemolégica

Luego de la recapitalizacion general sobre las perspectivas teéricas que han nutrido las
discusiones del siglo XX acerca de la investigacién social sobre las tematicas del espacio, es
pertinente hacer énfasis en los desarrollos teéricos posteriores a la década de los afios 70. Por
una parte, por ser las discusiones que alin permanecen en boga y, por otra parte, porque permiten
cualificar las perspectivas cientificas sobre el espacio. Tanto asi, que las nuevas perspectivas son
las que actualmente se conocen dentro de lo que se ha denominado como el giro espacialy, desde
este periodo se comienza a debatir formalmente la necesidad de crear una teoria del espacio.
Castells, reconocio en Lefebvre un punto de partida para este fin, al retomar una de sus preguntas
de investigacién como la clave para emprender la construccion de dicha teoria, esta pregunta fue:
“;de qué manera una estructura social determinada contribuye a la constitucion del espacio?”
(1971, p. 33). Subsiguientemente, sus reflexiones condujeron a la creacién de su teoria social del
espacio, en la que planted que el espacio es la expresiéon de la sociedad y esta es construida en
torno a flujos: “flujos de capital, flujos de informacion, flujo de tecnologia, flujo de interaccién
organizativa, flujos de imagenes, sonidos y simbolos” (1996, p.488). Fundamentando que esta es
la nueva forma espacial caracteristica de la sociedad contemporanea, una organizacién espacial
que estructura sus practicas sociales a partir de los flujos.

David Harvey, también, desde la década de los afos 70, cimenta una perspectiva radical
de la geografia a partir de la teoria marxista enfocada en temas urbanos contemporaneos, se
centré en problematicas relacionadas con vivienda, rentas, gentrificacién, guetos, entre otros;

que confieren un desarrollo potencial a la geografia urbana y, posteriormente, a su teoria de/
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desarrollo geogrdfico desigual, que cierne sus bases en su obra: Los /imites del capital en 1982.
Harvey, de igual forma, retoma la discusion iniciada por Lefebvre en tanto el derecho a la ciudad,
anadiendo que el derecho a la ciudad es: “mucho mas que la libertad individual de acceder a los
recursos urbanos: se trata del derecho a cambiarnos a nosotros mismos cambiando la ciudad”
(2008, p.23), esto conduce su analisis al estudio de las movilizaciones sociales, lo que deriva
finalmente en su mencion a las ciudades rebeldes (2020).

Por otra parte, el gedgrafo Milton Santos aporta unas reflexiones esenciales al concepto
espacio, al presentar una critica sobre el hecho de no reconocer al espacio como una instancia
social, al obviarlo dentro de los andlisis de la sociedad. Planted que el espacio tiene una cualidad
sistémica que condiciona la evolucién de las demas estructuras sociales: tecno-econémica, socio-
econdmica, juridico-politica, ideoldgicas y culturales. Sefalé que las caracteristicas del espacio
como estructura social estan en ser una estructura subordinada y subordinante, una
interdependencia indivisible. También, rotulé que el espacio es la memoria de los modos de
produccién del pasado, es decir, el pasado en el presente, pero, al mismo tiempo, es el presente
en el futuro. Una sintesis de lo anterior estaria en comprender que la estructura social es
finalmente el resultado del espacio organizado en funcién del ser humano (Milton, 2009).

En la actualidad se entiende que la configuraciéon de los espacios depende de su
produccién social en formas espaciales especificas como: territorio, lugar, regién, localidades,
cuerpos, entre otras; lo que indica que su caracter de permanente construccién, dinamico y
cambiante, implica la materializacion de ideas y representaciones. Asi, la arquitectura y el
urbanismo moderno, que suponen un tipo de racionalidad con la que se planifican los espacios,
principalmente las ciudades, se han convertido en el centro de la contienda por el espacio, en
lugares de disputa y a la vez articuladores de procesos materiales y simbélicos (Limon, 2014).

De alli, sabiendo que la ciudad, entendiendo a esta en su complejidad de relaciones fisicas,
sociales y politicas, en medio de las miultiples formas espaciales, es epicentro de las
contradicciones globales y, por tanto, objeto prioritario de estudio para el analisis espacial. Por
consiguiente, el espacio urbano, como consecuencia de un variado proceso de urbanizacién

explica que la transformacion del dmbito que constituye la ciudad, mas “que un producto y un
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proceso constante, es la arena o escenario de la accién humana, del mundo de la vida o
lebenswelt.” (Bencomo, 2011, p. [CS-5] 5). Lo que implica a su vez la necesaria mencién de sus
dos variables, de su diada constitutiva: espacio publico y espacio privado, las cuales asi mismos
subyacen a una organizacion de usos y ocupaciones del espacio.

En tal sentido, el proceso de apropiacién espacial conlleva un vinculo con la identidad
urbana (Vicente, 2018) y, subsiguientemente, forjara la construccién de una imagen, una
representacién, construcciéon que es puramente mental y subjetiva formada por las experiencias
vividas en el espacio y la influencia del entorno. Esto lleva a reflexionar sobre la inexistencia de
una imagen urbana neutra, puesto que, lo que se desea o lo que se rechaza, topofilias y
topofobias, se configuran en la vivencia del espacio y se traducen en construcciones mentales
tamizadas por lo sociocultural. Estas experiencias suelen estar delimitadas segun el tipo de
espacio: publico o privado, espacios generalmente contrapuestos. En el primero, se expresan los
comportamientos colectivos e individuales, es un espacio fisico de atributos geométricos y
simbolicos, es un palimpsesto de interaccién permanente, es el espacio para ver y ser visto
(Guzman, 2018). El segundo, estd en dependencia “con la propiedad del suelo, y con la definicidon
y normalizacién de sus limites con relacion al espacio publico; [es decir], es el espacio parcelado
de la ciudad, construido o en condiciones de ser edificado” (Bencomo, 2011, p. [CS-5] 20). Sin
embargo, visto desde una perspectiva cultural, los espacios privados como refugios intimos de la
vida pueden considerarse museos autobiograficos.

El gedgrafo Michel Lussault, en su libro £/ hombre espacial: La construccion social del
espacio humano, define al espacio como: “un conjunto de relaciones en todos sus aspectos
materiales e ideales, establecidas por una sociedad, en un tiempo dado, entre todas las diferentes
realidades sociales” (2015, p.51, citado por Aguirre, 2020). Una definicion que sigue alentando
la necesidad de impulsar una reflexiéon desafiante al concepto de espacio, una que estuvo ausente
en la geografia y cifié durante décadas un vacio teérico en la institucionalizacién del conocimiento

social (Kollmann, 2011). En realidad, un vacio de las ciencias sociales que se ha intentado
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enmendar en las discusiones que se han recogido a partir de lo que se conoce como el giro
espacial'’, de la mano de grandes pensadores como Lefebvre, Milton, Soja, Harvey y Castells.

A modo de sintesis, los estudios sociales que se encauzan en pensar el espacio lo que
intentan hacer en el fondo es comprender su multidimensionalidad, romper con Ila
performatividad de su concepto a lo largo de la historia y responder a preguntas que mas que
dividirlo en tipos, confluyen en su constitucion combinada y compleja. Asi mismo, recalcar que
no hay una perspectiva teérica acabada, como vemos, hay grandes trayectorias y perspectivas que
fluctian entre paradigmas tedricos: posturas positivistas, neopositivistas, funcionalistas,
estructuralistas, marxistas, postestructuralistas, neomarxistas y posmodernistas. Finalmente,
mas alla de la incorporacién de una preposicién para denotar un nuevo abordaje disciplinar, todo
apunta a la deuda de constituir un conocimiento integrado que como ya elicitaban Lefebvre y
Castells, funden una teoria general del espacio que consolide un cuerpo teérico unificado, uno
que dé cuenta de las multiples formas y escalas en que se produce el espacio, como contenido y
contendedor de las relaciones sociales, abarcando espacios urbanos, rurales, metropolitanos,

suburbanos, periurbanos, rururbanos, neorrurales, naturales, entre otros muchos.

4.3. El espacio como fenémeno de comunicacién

Una de las principales omisiones que ha tenido la comprension de la produccion del
espacio es aquella que desestima lo espacial como un fenédmeno de comunicacion, que deja de
lado su capacidad signica para proyectarse en la sociedad, que ignora la signosfera's. En el
espacio se viven gran variedad de experiencias comunicativas que proliferan significados y
significantes, estos producen discursos, representaciones y evocaciones conducentes a la

configuracién de imaginarios sociales e imaginaciones geograficas. Pablo Vicente, en su articulo

17 Es un cambio de paradigma en las ciencias sociales y humanas que se originé después de la Segunda Guerra
Mundial, con mayor esplendor a partir de la segunda mitad del siglo XX. Su enfoque significd, principalmente,
elevar el espacio a un lugar de importancia para el analisis social.

18 Signosfera es un término acuiado inicialmente por el semiélogo ruso Yuri Lotman. Su acepcién general puede
entenderse como: (signo + esfera: la esfera de los signos), pero adjetivado en lo espacial resultaria ser: la esfera
de los signos espaciales o la esfera de los signos en el espacio.
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El rol simbdlico del espacio en el discurso publicitario, nos llama la atencion sobre un concepto
clave para entender esta trama de significaciones espaciales: la imaginabilidad, esa capacidad que
tiene un elemento del espacio para suscitar una imagen vigorosa en su observador, de expresar
identidad social (201 8).

A este respecto, es pertinente resaltar que entender el espacio como fendmeno de
comunicacion es estudiarlo a partir de sus signos, ya que desde estos se analiza la estructura
general del lenguaje signico'® (figura 9). Asi, su estructura se compone de un significante que
puede tomar la forma de: simbolo, icono, indice, diagrama, pictograma, ideograma, entre otras
muchas (Gémez, 2006), en este caso, una forma o tipologia de espacio; de un significado o

contenido social y de una referencia de la realidad.

Figura 9
Estructura general del lenguaje signico, en funcion del andlisis espacial como fenomeno de
comunicacion.

Significado
(contenidos sociales)
T, Referenci
Signos < ~_ Referencia
et (realidad social)
o

Significante

K (formas del espacio) ./

Nota. El espacio es la representacién de algo, es la referencia de un imaginario, de un discurso, una apuesta politica,
social, econémica o cultural. Los significados de estas representaciones varian en el tiempo, dotandose de contenidos a
medida que van cambiando de significante (forma del espacio) y, por ende, cambiando su referencia con la realidad social.
Bajo este enfoque, el espacio se convierte en la pantalla que dota de significantes al observador-transelinte, es una

interpelacién constante con su percepcion. Fuente: (Rojas Mantilla, 2023).

19 La estructura del lenguaje signico refiere que los signos estan constituidos por un significado, un significante y
una referencia. Es la estructura general planteada por la ciencia de los signos, ciencia que se funda a partir de
dos tradiciones: 1) la semiética, fundada por Charles Sanders Pierce, conocida como la escuela americana o
anglosajonay, 2) la semiologia, fundada por Ferdinand de Saussure, conocida como la escuela europea.
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El signo como elemento clave del proceso de significacion en el analisis de cualquier
fend6meno comunicativo implica pensarlo como: “un complejo sistema de sistemas de signos”
(Eco, 1980, p.10), que nos lleva a la pregunta por el sentido de la representacién. En esta
direccion, Stuart Hall, dira que la representacién opera como una produccion del lenguaje, que, a
su vez, no es un solo uno, sino, un variado sistema de lenguajes, o sea, un variado sistema de
representaciones, donde el sentido de los mismos “son producidos dentro de cada historia y
cultura” (2014, p. 502). Asi, el lenguaje prominente del espacio sera su expresién arquitecténica
y urbanistica, una expresion que captamos a través de la visualidad que nos proyecta su
representacion, y es el resultado cristalizado de los valores culturales de una época.

La imaginacién geografica es otro concepto importante en esta relacién del espacio como
producto y productor de las significaciones, pues “vincula la mente humana con la superficie
terrestre a través de las formas de concebir y simbolizar al mundo” (L6pez, 2018, p.11). Por esta
razén, un espacio siempre va a ser por extension la materializacion del mundo de las ideas en el
plano de lo fisico-espacial, que, posteriormente, repercute en las relaciones sociales de quienes
lo habitan para volver de regreso al mundo de las ideas. Las significaciones imaginarias, en
términos de la imaginacion geografica, se circunscriben en el interés de las relaciones que operan
entre las elaboraciones mentales y los mecanismos concretos de apropiacion espacial. De esta
manera, se asumen a las imagenes, los imaginarios, e imaginaciones mentales de la sociedad (y
de los individuos) como construcciones resultado de la relacion experiencial y la apropiacién de
los espacios que rodean su realidad contigua. Por ende, la imaginacién geografica trasciende lo
discursivo y articula “imagenes y palabras, figuraciones y discursos, que le otorgan una trama de
sentidos a las acciones que participan de la construccion, transformacion y cambios del espacio”
(Rausch & Rios, 2020, p. 12); y se vinculan, de igual forma, con lo no discursivo: materialidades,
experiencias espaciales y habitus.

En este orden de ideas, por medio de la imaginacion geografica se puede analizar como
se apropia, ocupa o legitima un espacio, ya que se enlaza con los procesos materiales y simbolicos
de esa espacialidad. Y también se puede reconocer los valores, ideas y proyecciones presentes en

las percepciones y representaciones que hacemos del mundo social y, por tanto, de la manera en



EL ESPACIO DE LA IMAGEN Y LA IMAGEN DEL ESPACIO 46

cdmo estas repercuten en acciones concretas que producen realidades particulares (Lopez, 201 8).
En suma, las imaginaciones geograficas, que son una suerte de mapa de la signosfera espacial,
se configuran simultaneamente como: una construccién subjetiva, relacionada con lo existente
en funcion de los estados afectivos y emocionales y, como una construccién objetiva, a partir de

la relacion con lo material concreto.
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5. El lugar de la imagen: la sociedad como proyecto visual

Vivimos en un mundo gobernado por imagenes. A finales del siglo XX el socidlogo italiano
Giovanni Sartori ya lo advertia en su libro Homo videns. La sociedad teledirigida (1997). La
conquista de un nuevo ser humano social deviene por el impulso que la televisién desde su
invencién dio a la imagen, destronando a la palabra. Una transformacion del Aomo sapiens erigido
historicamente a partir del lenguaje escrito por el Aomo videns un ser humano con primacia en lo
visual, visualidad que en la pureza de su forma deriva en el predominio de la imagen. Esta
transformacién en las sociedades del nuevo milenio ~hoy mas visib/e que nunca- manifiesta un
adagio de la sociologia visual: /a construccion de la realidad social a través de las imdgenes?.

Lo visual ha impactado la manera en que los seres humanos estructuran y categorizan el
mundo. La prevalencia de la imagen por si misma se ha configurado como un hecho social que
condiciona las relaciones humanas y dirige los modos de ver |la realidad. Para entender esto, es
preciso sefalar que el acto de ver es todo aquello que podemos captar a través de los ojos vy, los
modos de ver son las miradas personales o sociales que organizan, controlan o direccionan el
acto de ver o de visualizar el mundo. En este orden de ideas, mirar es percibir y la percepcién es
un proceso que involucra interpretacién. Sin embargo, lo anterior no implica una relaciéon llana y
exclusiva con la imagen, puesto que, la imagen es fragmentaria, no puede contener la totalidad
de la realidad y tampoco es un elemento que denote de una percepcion objetiva (Echavarren,
2010).

Siguiendo lo anterior, los modos de ver van mas alla de una visualizacion posibilitada por

el sentido de la vista, como explica Jesiis de Miguel en su articulo £/ ojo sociologico:

El ojo ve; el cerebro procesa e interpreta, generando luego un pensamiento sobre lo visto. Lo
importante es que el cerebro afiade informacién propia a la que es transmitida por los ojos. En ese

20 La construccién de la realidad social a través de la imagen, sin plural, es el titulo del documento de trabajo de
Echavarren (2010). La intencionalidad del pluralismo es por el reconocimiento de que la imagen no es univoca;
saltando sus formas cldsicas de registro, a saber: 1) la imagen fija (fotografia) y, 2) la imagen en movimiento
(video), la imagen es una configuracién compleja y heterotdpica (distinta entre si), su sustrato puede ser material,
mental o digital y sus formas de creacion muy diversas.
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sentido, el cerebro ve mas que los dos ojos y, sobre todo, entiende. Ojos y cerebro trabajan
conjuntamente en equipo (2003, p. 52).

Este planteamiento permite comprender por qué cada persona puede configurar formas
particulares de ver y mirar el mundo. De ahi que, las interpretaciones visuales de la realidad sean
mediaciones entre el conocimiento y las creencias que se tengan y el acumulado de referencias
almacenadas en /a memoria del cerebro.

Para la sociéloga Silvia Rivera Cusicanqui visualizar es mas que tener un ojo intrusivo en la
realidad, es una forma de memoria en la que todos los sentidos se condensan sin dar
protagonismo a la vista. También, sefiala que para investigar desde la sociologia de la imagen se
requiere decolonizar la mirada, atendiendo al recorrido que existe entre: “ver y mirar, mirar y
representar” (2015, p.216). En tal sentido, la representacién nos conduce al lugar de la
construccion social de las formas simbdlicas de la realidad (Steiner, 2019), lo que es importante
porque a través de dichas formas se condicionan las maneras en que nos relacionamos
socialmente.

Este capitulo se estructura, primero, a partir de una indagacién sobre qué es la imagen,
segundo, de una revision general de la imagen en la historia, tercero, en torno a la representacion
y la relacion de la imagen con la imaginacion y su cualidad de simbolizar. Y cuarto, por la imagen

en la sociedad de consumo y su relaciéon con las nuevas tecnologias.

5.1. La pregunta por la imagen

Desde Aristoteles se inicio esta polémica por entender el qué hace que una imagen sea
una imagen. En su libro Acerca de/ alma, nos habla que el alma racional?’ tiene dos formas de
conocimiento: la percepcidon y el razonamiento. Su planteamiento partia del hecho de considerar

que venimos al mundo como una tabula rasa, lo que haria que a medida que vamos

21 Para Aristoteles el alma es la entelequia del cuerpo, es decir, su fuerza propulsora, el fin en si mismo, su principio
activo, es sindnimo de vida. Su tratado se aleja de una visién escatoldgica (creencias religiosas relacionadas con
las realidades ultimas o referentes al fin de los tiempos), y también de una perspectiva cartesiana que separaba
el cuerpoy el ama. Aristételes no plantea separacién alguna, su vision es integradora, la vida segun él es: materia
(cuerpo) y forma (alma), posteriormente, esto se conocera como su teoria del hileformismo.
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experimentando la vida también vamos configurando un aprendizaje convertido en conocimiento.
Con esta perspectiva distinguié unos niveles particulares: sensacion, impresion, memoria,
fantasiay, por ultimo, el entendimiento como una forma acabada de conocimiento universal. Asi,
la palabra imaginacién para Aristoteles era (phantasia), que deriva de la palabra luz (phdos), lo
que significa que imaginar es algo que se ve, premisa que, posteriormente, conduce al
planteamiento que el pensamiento no es posible sin imagenes, es decir, que todas las ideas y
sentimientos tienden a expresar su contenido a través de representaciones y eventualmente a
transformarse en simbolos (Aristoteles, DA, Ill.3 429a 5) (1978).

Las aseveraciones de Aristoteles significan que las imagenes forman parte del
pensamiento, son inseparables de nuestra capacidad imaginativa. En tal sentido, podemos estar
de acuerdo con que la imaginacién es una capacidad inmanente al ser humano, es conducente a
la generacién de imagenes, aunque esta se encuentre desprovista del sentido fisico de la
vista/vision.

La tipologia de las imagenes conlleva una dificil definicién por su misma naturaleza, son
asuvez: 1) producto acabado de la realidad y, 2) construccion a partir de la realidad, son externas
e internas, materiales e inmateriales, duraderas y efimeras. En el primer caso, se agrupan las
imagenes que existen mediante un soporte material, imagenes que ostentan una representacion
visual por si mismas, por ejemplo, una pintura, una fotografia impresa, una grafica rupestre. En
el segundo caso, se encuentra la visualidad del mundo captada por los ojos y los sentidos
construyendo a partir de referentes externos imagenes mentales u oniricas. Asi, una imagen
captada del mundo es almacenada en la mente para luego ser recordada, imaginada, evocada en
los suefios??, es la visualidad del mundo conocido que luego derivara en multiples imagenes.

Ahora bien, si profundizamos mas en estas dos tipologias veremos que es imposible
mantener divisiones tajantes. Hay muchas intercepciones, por ejemplo, una fotografia hoy dia es
una imagen que puede ser material o digital, por tanto, fisica y virtual. En ese orden de ideas, la
materialidad de la virtualidad ahora es un sistema de datos almacenados en dispositivos, existe

como materialidad, pero no es igual, su principal soporte son las interfaces de las pantallas

22 Pueden ser suefios despiertos o suefios como proceso del dormir.
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digitales. Otro ejemplo son las imagenes generadas por ordenador a partir de entornos virtuales
o realidad virtual, la forma de acceder a esta visualidad es a través de un dispositivo disefiado
para tal fin, por ejemplo, unas gafas que permitan una inmersiéon a esa nueva materialidad
cibernética.

Para el fil6sofo Jean-Jacques Wunenburger las representaciones de las imagenes contienen
tres niveles de formacion: 1) la imagineria, que atiende a las imagenes mentales y materiales, 2)
las /imaginarias, que son las imagenes de ensofacion, ficciones, imagenes sustitutas de una
realidad o referente y, 3) las /maginales, que son imagenes surreales (2005). Hans Belting, acota
que la condicién de las imagenes mentales, sean estas oniricas o recuerdos, no radica en lo etéreo,
su materialidad es dotada por el cuerpo, incluso cuando las nuevas tecnologias perfilan una
experiencia descorporeizada, es asi misma una nueva experiencia corporal (2002). Asi, todo lo
que miramos es susceptible de entenderse como una imagen o configurarse en imagen, nuestro
cuerpo representa una imagen, en él se almacenan imdgenes, se memorizan imagenes, se
imaginan imagenes, el cuerpo es imagen por si mismo y por excelencia un productor de imagenes.

La vista es nuestra conexion directa con el entorno proximo, nos ubica dentro del espectro
visible, accedemos mas rapido al mundo a través de la visualidad que de cualquier otro sentido.
Sin embargo, no captamos todo lo que vemos, vemos lo que miramos, parece un juego de
palabras, pero no lo es, si observamos con cuidado un lugar veremos que encontramos mas
detalles, generalmente pasamos por alto cosas o nos enfocamos en algo especifico, la mirada es
la que da sentido porque es la que acentla unos puntos sobre otros. Mirar es una accion
interpretativa, una lectura simbdlica (Martinez, 2019), es una representacién que encarna un
modo de ver (Berger, 2005). De este modo, una visualizacion es el resultado de una visién
representada.

Las imagenes cambian la mirada del mundo, crean una ilusién de conocimiento si se
acepta tal cual lo que se ve, crean la sensacién de que es posible tener el mundo a través de su
registro o sus representaciones. Son mdas comprensibles globalmente, comunican discursos
masivamente (Vicente, 2018). No obstante, la realidad es inabarcable, no se puede acceder a su

totalidad, a lo sumo lo que se logra es posar una mirada ante el mundo (Sontag, 2006). En este
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sentido, las imagenes pueden ser entendidas como un Aecho social, como una cosa, algo externo
y con poder coercitivo (Durkheim, 2001), en este caso un poder coercitivo sobre la vision. Las
imagenes como hechos sociales son representaciones psico-colectivas y socio—geograficas (Lasso
de la Vega, 2004). Empero, no es solo lo que representamos del mundo, sino también como lo
representado en el mundo nos condiciona y atraviesa, es una relacién interdependiente.

Comprender las imagenes implica una inteligencia simbdlica, una forma distinta de pensar
y conocer la significacién visual, discernir entre el /ogos (ser) e imago (lo representado) (Martinez,
2019). Las imagenes no son solo lo que muestran, sino, también, lo que ocultan. Esto sugiera una
ontologia de la imagen mas ubicada como una metodologia hermenéutica de su significacion,
que como un marco universal de referencia sobre lo qué es la imagen; cada imagen dentro de su
género es diferente y serd una expresion unica.

Desde los aportes de la ciencia de la imagen - Bildwissenschaft - y el giro icénico aleman,
los estudios clasicos sobre la imagen ampliaron sus andlisis por fuera de la metonimia y el
historicismo, configurando lo que en la actualidad se reconoce como estudios visuales (Alesso,
2020), los cuales revisten como objeto de estudio la cu/tura visual (Bal, 2005). La imagen en la
contemporaneidad es polisémica y compleja, sobrepasa el acto perceptivo y configura una
visualidad que permea todas las relaciones sociales humanas (Martinez, 2019), crea nuevos
escenarios de realidad, nuevas técnicas de representacion e infinidad de significaciones; donde
la nocién de cultura visual se sitla entonces como una expresiéon cuantificada de la masividad de
lo visual en la sociedad, un concepto integrador de todas las expresiones visuales que envuelven

la actualidad.

5.2. La imagen en la historia

Nuestra vida suele ser, al menos en términos factuales, la historia que somos. Una serie
de acontecimientos narrada por registros materiales e inmateriales, fisicos y mentales; imagenes

en el tiempo, secuencias de realidad experimentadas en el mundo, convertidas en recuerdos;
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vestigios de vida representada en imagenes. Ocurre lo mismo con las sociedades y su devenir
histérico, es un magno recorrido de imagenes y un acaecer indeleble en la visualidad.

Alrededor del mundo las cavernas conformaron el primer lienzo de la historia de las
imagenes, sobre sus superficies se encuentra lo que actualmente se denomina como arte rupestre
o petroglifos, que son los primeros registros perdurables de nuestros antepasados. Sin embargo,
valdria cuestionar estas primeras imagenes desde su adjetivacion como arte y concederles la
preeminencia de ser una forma de comunicacién23. Una expresion antiquisima de
representaciones creadas a partir del entorno natural, del mundo visual circundante.

Con el paso del tiempo las antiguas civilizaciones configuraron los sistemas de escritura
logografica, unidades graficas minimas de escritura, consideradas los preludios de las primeras
formas de escritura del mundo. Luego, con la invencion del papel y junto con el desarrollo de los
sistemas de escritura, progresivamente, se consolidaron los registros escritos y se sofisticaron
las representaciones hechas de actividades y artefactos humanos hasta convertirse estos registros
en los soportes materiales de la memoria histérica.

La invencion de la imprenta de Johannes Gutenberg en 145024 dio un salto al oficio de
escribano por las innovaciones técnicas a partir de tipos moviles25, que permitieron la
reproducciéon de textos y la difusion del conocimiento. La mejora de este sistema con los afos
apertura el surgimiento de los primeros periddicos impresos y, en consecuencia, la paulatina
incorporacion de la imagen como agregado de los textos.

El curso de la historia en clave de la imagen conlleva el desarrollo de sistemas de

representacion, en principio cefiidos por referencias visuales simplificadas de los objetos de la

23 Entrevista realizada a la antropéloga Maria Pia Falchi, responsable del Programa de Documentacion y Preservacion
de Arte Rupestre Argentino (DOPRARA) e, integrante e investigadora del equipo de Registro Nacional de
Yacimientos, Colecciones y Objetos Arqueoldgicos (RENYCOA) y del Instituto Nacional de Antropologia y
Pensamiento Latinoamericano (INAPL) en Argentina. Falchi, M. P. (enero 4 de 2022). El arte rupestre, un sistema
de comunicacion. Ministerio de Cultura, Argentina. www.argentina.gob.ar/noticias/el-arte-rupestre-un-
sistema-de-comunicacion

24 Fernandez, L. A. (marzo 26 de 2022). Gutenberg: el inventor que cambié el mundo. National Geographic.
https://histo
ria.nationalgeographic.com.es/a/gutenberg-inventor-que-cambio-mundo_11140

25 Tipos mdviles se denomina a los antiguos moldes o tipos de letras de alto relieve utilizados en planchas de
madera para generar la impresién de textos, posteriormente, fueron desarrollados en metal.
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realidad, pasando por la creacién de un variado nimero de cdédigos que posibilitaron una
comunicacion mas compleja. Desde los primeros simbolos arcaicos, los alfabetos, la pintura, la
telegrafia, el codigo morse (1832)26, el daguerrotipo (1839)27 o la primera proyeccion filmica de
los hermanos Lumiere (1895)28, todas fueron a su manera formas de comunicaciéon y
representacion del mundo.

Esta rapida trayectoria que sirve para ubicar puntos nodales de la transformacién de las
imagenes en la historia, es también una manera de sefalar algunos de los obstaculos que presenta
establecer una historia de las imagenes. Por una parte, porque la historia de las imagenes suele
estar condicionada a las técnicas de produccidon y/o a sus medios de difusion y, por otra parte,
porque la historizacion de la imagen suele estar englobada en la retérica y los marcos exclusivos
de la historia del arte (Belting, 2002).

De este modo, considerar la imagen como un ambito Unico del arte es un error,
especialmente, cuando nos situamos en un momento de la historia en que la creacién vy
comunicacion con y a través de imagenes ha llegado a tal nivel, que en ninguna otra época de la
historia de la humanidad existié tal concentraciéon de imagenes en el mundo (Berger, 2005). Lo
anterior sugiere una importante prerrogativa entre imagen y obra de arte o producto artistico: la
imagen en la contemporaneidad es un producto de la comunicacion y/o de la publicidad mas que
del arte (Belting, 2002).

Si bien en algiin momento de la historia el surgimiento de las imagenes tuvo relacion con
los objetos rituales, que atesoraban por si mismos un espacio social (Belting, 2002), o se
suscribian dentro de cierto coto magico o sagrado (Berger, 2005), ahora, en el siglo XXI, los

nuevos espacios sociales de las imagenes estdn en el predominio de los medios masivos y

26 Parra, S. (abril 26 de 2023). Cédigo Morse: ;qué es, cdmo funciona y qué tiene que ver con el Titanic? National
Geographic, https://www.nationalgeographic.com.es/ciencia/codigo-morse-que-es-como-funciona-que-
tiene-que-ver-titanic_19830

27 Se conoce como daguerreotipo al primer procedimiento que permitié fijar una imagen fotografica sobre una

placa de metal. Lleva su nombre por el inventor Louis Daguerre. Ministerio de Cultura. (agosto 18 de 2020). La
invencién del daguerrotipo y los comienzos de la imagen. Ministerio de Cultura, Argentina.
https://www.cultura.gob.ar/la-invencion-del-daguerrotipo-9381/

28 Garcia Martin, P. (junio 6 de 2023). Los hermanos Lumiere y el nacimiento del cine. National Geographic.
https://historia.nationalgeographic.com.es/a/hermanos-lumiere-y-nacimiento-cine_12264


https://www.nationalgeographic.com.es/ciencia/codigo-morse-que-es-como-funciona-que-tiene-que-ver-ti
https://www.nationalgeographic.com.es/ciencia/codigo-morse-que-es-como-funciona-que-tiene-que-ver-ti

EL ESPACIO DE LA IMAGEN Y LA IMAGEN DEL ESPACIO 54

tecnolégicos, las pantallas han ocupado el lugar de los objetos sagrado-rituales: cine, televisores,
tabletas, celulares, relojes inteligentes u otros tantos dispositivos; los cuales ponen de manifiesto
el lenguaje y las caracteristicas mediales de las imagenes, pero, sobre todo, hacen creer que el
mundo es accesible a través de los medios (Sontag, 2006).

Tal desplazamiento tecnoldgico sugiere un par de diadas conceptuales que sintetizan el
recorrido de las imagenes: el mundo empirico vs el mundo virtual, los medios antiguos vs el
hipermedio digital (Belting, 2002). Sin embargo, hay algo que cruza estos conceptos y reposa
como una condicion atemporal: las imagenes impactan la cultura, el conocimiento y la
comunicacion de la sociedad (Martinez, 2019). La imagen cada vez mas y mas amplia el universo
de sus usos y las practicas sociales en las que se incrusta gracias a las tecnologias y las nuevas
formas de interaccién.

El acto fotografico en la modernidad se ha convertido en un ejemplo emblematico de esta
multiplicidad de usos y practicas. Primero, porque el hecho de fotografiar algo implica convertir
la imagen en un objeto que certifica la experiencia y, por ende, una experiencia de la realidad
capturada desde una visién particular (Sontag, 2006). Esto significa que una fotografia puede ser:
una prueba judicial, una foto para el album familiar, una imagen de un catalogo de productos, un
selfie para redes sociales, un registro aéreo de una ciudad, puede ser cualquier fragmento del
mundo apropiado para algun fin.

Segundo, porque la apropiaciéon que se hace de la realidad a través de las fotografias es
resultado de una interpretacidon. Sus usos objetivan la imagen dentro de un contexto, pero la
mirada, el conocimiento y el juicio del espectador, es mutable al encontrarse inmerso en
diversidad de posibilidades de nuevos sentidos. Todo puede volverse discontinuo o adyacente, la
imagen fotografica es un encuadre hecho del mundo eternizado simbélicamente. Como diria

Sontag, uha mirada avida, un volver a mirar (2006).
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La evolucién de la camara fotografica y de video ha sido tan vertiginosa que ha pasado de
la cdmara oscura?? y el cinematografo3® a camaras compactas o relativamente portables con
componentes especializados, que posibilitan la captura de la realidad en un determinado espectro
visible con mayores calidades. Conectividad, instantaneidad e interaccion tecnoldgica se han
convertido en cualidades inherentes a la imagen, lo que conlleva a que la visualidad en la
contemporaneidad debe comprenderse desde la intersubjetividad tecnolégica, en otras palabras,
desde sus nuevas formas de produccién, divulgacién y visualizacion (Martinez, 2019).

Comparando la imagen fija (fotografia) y la imagen en movimiento (video) existe una
posicién contrapuesta, las fotografias resultan ser mas memorables por inmortalizar y privilegiar
un momento, a diferencia del cine que presenta un caudal de imagenes que anula la potencia de
lo perdurable derogando la recordacién. En Sobre la fotografia, Sontag, alude a este tema
ejemplificando el poder de la fotografia con la imagen de la nifia survietnamita tomada por el
periodista de guerra Huynh Céng Ut en 1972, después de que Estados Unidos bombardeara con
napalm a Trang Bang en el sur de Vietnam. Una imagen que recorrié el mundo y sigue teniendo
un poder en la memoria colectiva que cuesta olvidar. Huynh Céng Ut, en entrevista en 202231, a
propdsito de los 50 afios de la icénica fotografia manifestd refiriéndose a la guerra Ucrania -
Rusia, que, en contraste con lo exclusivo que eran las imagenes en el pasado, la imagen fija en el
presente a pesar de su efecto saturador sigue siendo virtualmente poderosa por su

instantaneidad.

29 Rubal Thomsen, M. (abril 13 de 2018). Los origenes de la fotografia. La Vanguardia.
https://www.lavanguardia.com/vida/junior-report/20180411/442459480247/historia-fotografia-camara-
kodak-polaroid-digital-daguerrotipo.html

30 RTVE. (marzo 22 de 2023). 128 afios de la primera gran proyeccién de cine. ;Como llegé el cinematégrafo a
Espafia? RTVE Espafia. https://www.rtve.es/television/20230322/cinematografo-primera-proyeccion-cine-
pelicula-hermanos-lumiere/2432536.shtml

31 La entrevista se puede consultar en la siguiente noticia: Holland, O. (junio 8 de 2022). La foto de la ‘Nifia del
napalm’ cumple 50 afos: esta es la historia de la foto que defini6 la guerra de Vietnam. CNN.
https://cnnespanol.cnn.com/
2022/06/08/foto-nina-napalm-50-anos-guerra-vietham-trax/
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Figura 10
Nifia del napalm y la mujer del napalm

Nota. Phan Thj Kim Phic es conocida mundialmente por ser la nifia del napalm en la guerra de Vietnam. En esta fotografia
aparece con el fotégrafo Nick Ut, quien inmortalizé el momento y fue galardonado con el premio Pulitzer. Fuente: BBC
[https://cnnespanol.cnn.com/2022/06/08/foto-nina-napalm-50-anos-guerra-vietnam-trax/]

El cine por su parte, desde sus inicios, ha sido una importante fuente de trasmision
cultural, su capacidad de transformar y, al mismo tiempo, de crear representaciones y discursos
de la realidad le posiciona como un arte influyente en la construccién de mentalidades, en la
creacion de imaginarios sociales. Particularmente, el cine documental, siendo el género del cine
que mas se cuestiona la forma en que se accede y se proyecta la realidad, ubica el problema
ontoldgico-filoséfico de la verdad en lo que podemos ver y oir en un film (Campo, 2017), un
problema que nos lleva a reconocer que la “verdad” siempre es una edificacion transitoria de

nuevas interpretaciones y comprensiones, donde lo cinético32 no es solo el movimiento de la

32 Lo cinético es relacionado o perteneciente al movimiento.
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imagen, sino las configuraciones que hacemos de la realidad(es) a partir de nuestra propia
subjetividad.

El teérico cinematografico francés André Bazin define al cine como: “un modo de expresién
por representacion” (1966, p.92). Sin embargo, esta concepcién se coloca en duda cuando el cine
se enfrenta a la disyuntiva de ser un c/ne de /o real o un cine de /la representacion. El socidlogo y
documentalista John Grierson, pionero del movimiento documental britanico, en sus
publicaciones de principios de los afios treinta, defendié la idea de objetividad en el cine
documental bajo los preceptos de ser escena viva 'y relato vivo (1998). Aunque haciendo la
salvedad de que el cine documental no es una reproducciéon automatica de las camaras, sino,
muchas veces, un tratamiento creativo de la realidad 33.

El entrecruzamiento entre creacién documental y realidad es una permanente discusién
en el cine documental, dificilmente es posible aseverar que un filme de tipo documental tenga
una construccién que no esté mediada por la subjetividad del autor, es decir, que no esté
desprovista de toda la bateria de percepciones, valores, creencias e ideologia que en el autor se
agencian. En tal sentido, el cine documental que no surge de universos imaginarios ficcionados
por el autor, si ficciona34 parcialmente la realidad que aborda, porque crea discursosy produce
imaginarios sociales a partir del “tratamiento - edicién” que le da al film en relacién con su vision
particular del mundo.

De hecho, es por todo lo anterior que a lo largo de la evolucién del cine documental se
han desarrollado diferentes formas de aproximarse a la realidad, a saber: en la década de los 20
los primeros filmes de cine etnogrdfico3?, entre las décadas de los 40 a los 60, las producciones

documentales instrumentalizadas en arreglo a los intereses propagandisticos de la Segunda

33 Tomado de los postulados del documental de John Grierson, publicados originalmente en tres articulos en la
revista Cinema Quarterly (1932 a 1934) y, posteriormente, republicados por fragmentos en otras publicaciones.
Ver referencia: Grierson, J. (1998).

34 Lo ficcional siempre se refiere al cine de ficcién aludiendo que en este se parte de universos imaginados para
construir la historiay el discurso del film. En el caso del cine documental este concepto se vera expresado a nivel
de las alteraciones que se producen al dar un tratamiento creativo a una realidad sociohistérico concreta.

35 El cine etnografico es un tipo de cine que suele inscribirse dentro del cine cientifico social elaborado
principalmente por sociélogos y antropologos. Su finalidad es generar una descripcién filmica densa de los
comportamientos y practicas sociales de una comunidad, grupo o persona. Nanook el esquimal (1922) se
considera el primer documental etnografico de la historia, registrado y dirigido por Robert Flaherty.
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Guerra Mundial y, entre las décadas de los 60 a los 90, el auge del Free Cinema3¢, el Cine Directo3”
y el Cinéma Vérité?s (Otero, 2014). Cines que proponian desposeerse de la intencionalidad sobre
lo que de por si ya fue poseido a través de las camaras, es el resultado de poner en cuestion el
entrelazamiento de la representacién con la realidad.

La televisidén y el cine con sus representaciones de la realidad nos dan la sensacién de un
continuum, pero en realidad lo que vemos son secuencias, todas son imagenes fijas captadas por
el cerebro de forma individual proyectadas en una frecuencia especifica que crea la sensacién de
fluidez. El psicélogo aleman Max Wertheimer contribuyé a la explicacién de esto con el fenémeno
phi, una ilusién dptica creada por la intermitencia en la presentacién de dos estimulos, que
terminan engafnando a la vista y crea movimiento donde no lo hay (Oviedo, 2004). Este hallazgo
de la Escuela de la Gestalt demostré que la percepcidon va mas alla de los sentidos, es ante todo
una interpretacion del cerebro. Lo que demuestra que el pensamiento se asocia a objetos vy
acontecimientos, por tanto, a escenarios visuales, lo cual significa que los conceptos no se
manejan en espacios vacios (Wunenburger, 2005). Empero, este fendmeno no es propio del cine,
una sola imagen también puede mentir al cerebro, los efectos opticos propiciados por el disefo
de una composicion realizada especificamente para tal fin, crean igualmente percepciones que
emulan movimientos o perspectivas imposibles donde no existen (ver figura 11y 12).

El cine antiguo utilizdé 16 fotogramas por segundo (FPS) para sus proyecciones, pero tuvo
que elevar su numero a 24 FPS para alcanzar la progresién de sonido, en la actualidad el cine
digital y la television suelen grabar entre 24 a 30 FPS y los videojuegos suelen tener entre 60 a
120 FPS39. Este tipo de avances como los desarrollos de tecnologias digitales para la generacién

de efectos especiales o animaciones cada vez mas elaboradas, posibilitdé que las representaciones

36 El Free Cinema es un estilo de documental fundamentado en el neorrealismo italiano que buscaba contar las
historias de las personas que son consideradas anénimas en la sociedad. Se centra en lo cotidiano y la realidad
social de su entorno, su desarrollo tuvo lugar en Inglaterra.

37 El Cine Directo es un estilo que también se inspira en el nuevo realismo cinematografico y su principal intencion
es poner en evidencia las opiniones que tienen las personas sobre su propia realidad, su desarrollo se dio en
Estados Unidos.

38 Cinéma Vérité o cine de realidad es un estilo que enfatiza en los problemas sociales y la libertad de expresién
del autor, su mayor exploracién tuvo lugar en Francia.
39 Raya. A. (enero 27 de 2015). Los FPS en cine e informatica: ;A qué velocidad miras tus contenidos? Blog Lenovo.

https://www.bloglenovo.es/los-fps-en-cine-e-informatica-que-velocidad-miras-tus-contenidos/
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audiovisuales de todo tipo se complejizaran y propiciaran un efecto de realidad (Barthes, 1994),

un realismo que supera la realidad misma, una Aiperrealidad (Baudrillard,1987), una que hoy dia

bulle en la vanguardia de las industrias creativas del planeta.

Figura 11

Jlmagen en movimiento o engario perceptivo?

Nota. En esta imagen plana y estatica, al observarse da una sensaciéon de movimiento en diferentes puntos y direcciones
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Figura 12
Paradojas de la perspectiva
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Nota. Las imagenes han presentado nuevas perspectivas del mundo; esta obra emblematica de M.C. Escher titulada
Relatividad (1953) es quizas uno de los mejores ejemplos de ello. Junto con el artista sueco Oscar Reutersvard, estos dos
maestros de las figuras imposibles haciendo uso de la geometria crearon representaciones de realidades espaciales
improbables, crearon engafios perceptivos. Fuente: Historia/Arte [HA!] (https://historia-arte.com/obras/relatividad-de-
escher) CCBY 2.0
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5.3. Representacion e imaginaciéon simbolizante

“Sofar es la actividad estética mas antigua”

Jorge Luis Borges

Cada noche nos sumergimos en suefios, en un mundo aparente vy ficticio. Hacemos un viaje a

realidades intangibles que se dotan de una existencia efimera, son imdgenes transitorias,

imagenes de ensofiacién, quizds una forma de imaginacién inconsciente. Los suefios ocupan una

parte de dormir, en la fase conocida como movimiento ocular rdpido (MOR)4® se presentan las

imagenes mentales, es alli donde brotan y son percibidas como hechos reales, pero no lo son, su
naturaleza es irreal, son representaciones oniricas.

Lo anterior nos interpela sobre el proceso de percibir, asunto que incide en la forma en
que captamos las representaciones de nuestra realidad, siendo un encuentro con el mundo a
través del vinculo con los sentidos y nuestro centro de la percepcion: nosotros mismos como
sujetos cognoscentes (Wunenburger, 2005). La imagen percibida suele conectar con el flujo de
imagenes ya existentes en nuestra memoria, reavivando imagenes por semejanza o analogia,
algunas de estas imagenes emergen en nuestros suefios o derivan en imagenes surreales. Lo que
visualizamos en el mundo externo o interno pasa por una transformacion endégena en la mente
que produce nuevas imagenes, significaciones y contenidos ideales.

Simbolizar no es solo un orden subjetivo de percepciones, es una arquitectura cognitiva
del pensamiento (Arnheim, 1969). Los pensamientos son un gran enigma de la ciencia, mas adn
el poder de los pensamientos, sin embargo, estas abstracciones, producto de la forma en que
piensa el cerebro humano (el 6rgano mas complejo y fascinante del universo), engendran una
potencialidad imaginativa. Las imagenes tienen una estructura representacional por si mismas,

pero es al momento de intervenirse por los pensamientos4! que embriona nuevos sentidos, crea

40 Para profundizar en la estructura del suefio se puede consultar: Velayos, J. L., Moleres, F. J., Irujo, A. M., Yllanes,
D., & Paternain, B. (2007). Bases anatomicas del suefno. Anales del Sistema Sanitario de Navarra, 30 (Supl. 1), 7-
17. http://scielo.isciii.es/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1137-66272007000200002&Ing=es&tIng=es.

41 El papel de los pensamientos en la imaginacién o de la arquitectura cognitiva del pensamiento como lo llama
Arnheim, se puede ilustrar desde las ideas de E. Kant asi: “Cuando uno sitla bajo un concepto una representacion
de la imaginacién que pertenece a su presentacion, pero que antes da a pensar por ella misma lo que puede ser
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simbolizaciones, realidades suprasensibles con los contenidos perceptivos de la realidad empirica
(Wunenburger, 2005).

Percibir e imaginar son diferentes, pero las dos proporcionan un tratamiento simbdlico a
la realidad creando significaciones directas (bedeutung) o indirectas (sinn) de los contenidos del
mundo (Wunenburger, 2005). Si tomaramos de ejemplo la guerra, su significacion directa o
dominante suele ser: conflicto armado, contienda, enfrentamiento, en contraste con la
significacién indirecta, donde la orientacién de sentidos varia significativamente: justicia, honor,
democracia, derechos humanos, violencia, devastacion de la naturaleza, resistencia, lucha, entre
otras.

Las imdagenes presentan desafios epistemoldgicos importantes, en razén de la
complejidad que suscita la variabilidad de interpretaciones simbdlicas sobre sus representaciones
Yy, consigo, el desentrafiar un significado. En este punto es preciso remarcar que la interpretacion
suele verse perturbada por la dicotomia entre lo que refleja la imagen y lo que se recuerda de
ella, es decir, ver algo como si fuera un espejo de la realidad y recordar algo conocido y asumirlo
como cierto (Carla Lois, 2009). Por consiguiente, para comprender las significaciones de las
imagenes se debe conocer su contexto y evitar (si es posible) entorpecer su significacidon con el
desconocimiento de quien observa (Vélez, 2018).

Percibir y pensar son procesos cognitivos que ocurren en simultaneo. Arnheim, en su libro
Pensamiento Visual, habla a fondo de esto, revela un analisis profundo frente a la relacién entre
experiencia visual y realidad, plantea una diferenciacion entre una ‘recepcién pasiva’ y una
‘percepcién activa’, pero enfatiza en que la percepcién siempre cumple la funcion de captar la
realidad, a modo de ser el caudal sensorial con el que la mente interpreta y piensa (1969). De este

modo, la configuracién de la realidad brota de la experiencia perceptual y racional, no hay forma

comprendido en un concepto determinado, y en consecuencia amplia el mismo concepto estéticamente de una
manera ilimitada, la imaginacién es entonces creadora y pone en movimiento la facultad de las ideas intelectuales
(la razoén) con el fin de pensar la posibilidad de una representacién mas que (lo que es, es verdadero, lo propio
del concepto del objeto) lo que puede ser aprehendido en ella y concebido de manera clara” Critique de la faculté
de juger, trad. A. Philonenko, Paris, Vrin, 1965, p.144.
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de expresar lo que vemos sin la inherencia del pensamiento y tampoco de pensarnos sin la
experiencia que nos posibilita la percepcién.

Hans Belting refiere que en la historia de la sociedad la imagen es sujeta del influjo cultural
e intercultural, lo que se traduce en que la simbolizacién no solo es algo individual, sino, colectivo
(2002). El pensamiento condiciona lo que vemos y viceversa, de igual forma con la cultura, se va
reconfigurando asi misma entre pensamientos simbolizados. En esto también interfiere la
imaginacion, pues ella toma retazos o fragmentos de la realidad y los combina para configurar
nuevas representaciones. La creacidon de estas imagenes es un proceso de simbolizacién que
trasciende los referentes del mundo externo, se convierte en un producto de la mente.

La representacion interna es propia del proceso de la percepcién, corresponde a la
estructura neural del cerebro y su experiencia sensible con el mundo, es la responsable de los
paisajes interiores visionados como imagenes internas, es el predominio de la neurobiologia. La
representaciéon externa es una relacidon de intercambio entre la produccién de imagenes mentales
y materiales en un determinado tiempo, es objeto de las ciencias sociales y humanas (Belting,
2002), especificamente, de las areas del conocimiento social que florecen en el interés cientifico
por analizar y teorizar las manifestaciones visuales de la sociedad.

Percibimos la realidad del mundo como una unidad, pese a que la informacién que
captamos ingresa por los sentidos de manera desagregada, el cerebro unifica todo en
milisegundos y presenta la experiencia acabada. Tal asunto es revelador porque indica dos cosas:
1) el nimero de sentidos involucrados en una percepcion modifica la recepciéon de estimulos con
los que se puede construir la percepcion misma y, por tanto, modifica la significaciéon que se
puede obtener de la experiencia en el mundo. 2) El predominio de la vista y el oido son sentidos
principales de la percepcion, pero es el cuerpo con su totalidad sensible la que permite ampliar
la percepcion de algo.

Para ilustrar lo anterior, el arte pictérico desde finales del siglo XIX se enfrenté con el
problema de la percepcion en relacién con aprehender la realidad, paulatinamente en varias
vanguardias se fue creando la tendencia a construir un sello propio fuera de la referenciaciéon con

el mundo “real”, un abolir a lo figurado, un negar la realidad (Gombrich, 1999) y sobreponerse
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desde el arte como una imagen propia, autentica, original, auratica (Benjamin, 2003). Algunos
referentes de estos movimientos de vanguardia fueron: el expresionismo abstracto, el fauvismo,
el cubismo, el futurismo, el surrealismo, el suprematismo, el dadaismo, entre otros varios.
Condensando lo que en la década de los afios 60 se denominé arte conceptual, es decir, un arte
en el que el concepto trasciende al objeto y la técnica, las ideas prevalecen sobre los aspectos
formal-estéticos o sensibles de la obra, la simbolizacién es ante todo un proceso conceptual.

Asi mismo, el arte en la contemporaneidad es muy distinto entre si, lo que menos
predomina es una vanguardia, ahora la tendencia es ser ecléctico, nostalgico y pastiche (Jameson,
2016). Mas que arte (desde su concepcion clasica de obra de arte) lo que hay es imagenes de
disefio o imagenes de comunicacion de masas, imagenes medializadas y masificadas. Imagenes
de consumo con una simbologia comercial, representaciones esquematicas y genéricas. El disefio
es el nuevo ‘arte’ de la sociedad de consumo, es el escaparate de productos culturales de la
sociedad capitalista.

Los productos culturales de la contemporaneidad juegan con los sentidos segln las
cualidades que pueden potenciar. El disefio audiovisual, por ejemplo, ha mezclado muy bien la
imagen y el sonido para configurar experiencias diversas, basta cambiar el sonido de una escena
para crear una atmosfera sensorial distinta de un espacio. La informacién que obtenemos del
mundo siempre esta matizada por lo que podamos captar con nuestros sentidos y por la forma
en que esta se comunica o se presenta ante nosotros. De ahi que, no baste con una explicacion
general, la intersubjetividad del que observa y lo que se observa, esto ultimo, resultado o
producto de la observaciéon de otro sujeto, se vuelve clave para la comprensién, un proceso que
termina configurandose como una espiral hermenéutica.

En la vida cotidiana interactuamos a partir de esquemas o Aabitus que hacemos de y con
la realidad, son mapas con los que actuamos, pensamos y sentimos en relacion con nuestra
posicion social (Bourdieu, 2007). Los datos y la informacién obtenida del mundo permiten su
comprension y, al mismo tiempo, la generacidon de sus representaciones. Sin embargo, estas
representaciones no siempre son tan claras en razoén: 1) de la forma en que se nos presentan,

que resultan poco inteligibles por falta de conocimiento o socializaciéon o, 2) por la equivoca
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interpretacion que hacemos de ellas. En tal perspectiva, las representaciones son formas de
comprender y socializar la comprension del mundo. Un ejemplo de esto son los mapas de las
rutas de los sistemas de transporte, son representaciones que trasmiten una informacion
particular que nos permite movernos en el espacio, si son bien interpretadas nos ubican y con
ello nos desplazamos satisfactoriamente, en caso contrario, la comprensién de la realidad se
dificulta y nos problematiza la cotidianidad.

Debemos insistir en habitar el mundo con imaginacién, pues esta es una capacidad
humana fascinante que posibilita un surtido ndmero de caminos al conocimiento, una
comprension mayor. Es nutrida por los sentidos y la percepcion, es una actividad abstracta
productora de imagenes y simbolos. A través de la imaginacion se simbolizan realidades, se
construyen nuevas realidades, se visualizan nuevas representaciones. Asi, esta imaginacion se
consolida en imaginacién simbolizante, resultado de percibir el mundo y reconstruirlo como una

realidad alterna expresada metaféricamente en el sustrato de las imagenes mentales vy fisicas.

5.4. Sociedad de consumo y digitalizacion

En 1971 se envid el primer correo electrénico entre dos computadores42 y en la década de
los afios 90 nacié la World Wide Web (WWW)43, dos antecedentes que fueron clave en la progresion
tecnolégica que condujo la imagen al mundo publicitario de masas vy, después, al mundo digital.
Esta nueva interfaz telematica deslocalizo la vieja materialidad de la imagen andloga y condenso
su medialidad. La antigua relacién: imagen- medio- espectador (Belting, 2002), ahora parece ser:
imagen-hipermedio-audiencias.

La posibilidad de edicién de las imagenes y su facil difusidon producto de la digitalizacion

y la combinacién de variados soportes de comunicacion tales como: texto, audio, imagen y video,

42 Articulo de investigacién periodistica realizado a partir del libro La comunicacion por correo electronico. Andlisis
discursivo de la correspondencia digital de Cristina Vela Delfa. Adetunji, J. (mayo 16 de 2021). Medio siglo del
primero correo electrénico: todavia no podemos vivir sin él. The Conversation. https://theconversa
tion.com/medio-siglo-del-primer-correo-electronico-todavia-no-podemos-vivir-sin-el-154089

43 BBC News Mundo. (marzo 12 de 2019). 30 afios de la World Wide Web: ;cual fue la primera pagina web de la
historia y para qué servia? BBC. https://www.bbc.com/mundo/noticias-47524843
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ha generado una masificacion y una permanente trasformacidon de /as /imdgenes, generando
impactos importantes en la forma de pensar de los individuos. La publicidad opera bajo esta
cambiante ldgica: renovaciéon y masividad. Su extenso abanico de imagenes seductoras que
inducen al consumo entre sus publicos, incita deseos y anhelos sociales, margina al espectador
con su modo de vida presente para vender ilusiones de vidas superiores, actia sobre la ansiedad
(Berger, 2005), es la esencia visual del capitalismo.

Las audiencias se hechizan con la imagen publicitaria, que es efimera y persiste como una
ensofacion dirigida al futuro, pero olvidan su veracidad, puesto que, su finalidad es vender y
promocionarse como algo exaltable. Asi, la imagen publicitaria transforma al espectador en
comprador, convierte a las audiencias en masas de consumidores. La nueva relacién de las
imagenes con las tecnologias y la publicidad cimenté la visualidad de la sociedad de consumo a
través de la hipermedia. La creacion de un mundo virtual esta en construccién y la digitalizacién
de la imagen que sigue aunada a este devenir traen consigo la configuraciéon de nuevos sentidos,
simbolicidad y formas particulares de socializacién de las imagenes en la contemporaneidad
(Martinez, 2021).

La imagen en la sociedad de consumo ha devenido como constructora de realidad social,
bajo su representacion todo parece aprehensible y alcanzable, la digitalizacion impulsa su
inmediatez, se erige un tiempo histérico en el que la publicidad impera en los procesos de la
percepcién humana. Esta época nos avoca a pensar en la -muerte de lo real a partir de la
sobreexposicion y manipulacion de la realidad- (Baudrillard, 2009); y con ello la construccién de

multiples significaciones y representaciones culturales del mundo.
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6. Postulados epistemoldgicos

La pregunta epistemoldgica por el espacio y la imagen implica un cuestionamiento a la totalidad
de la vida. Son conceptos trasversales y omnipresentes a cualquier realidad social. Pese a esto, la
concrecidn de una respuesta no es lo mas importante, lo que resulta necesario es la asociacion
de conceptos para comprenderles y, construir una constelacién de conceptos (Haesbaert, 2019)
que posibilite un entendimiento cualificado para ser y habitar el mundo social.

La reflexién que ha conllevado esta monografia es en si misma una valuacién permanente
sobre el conocimiento, sobre el estudio cientifico del espacio y la imagen y su relacién para
comprender la realidad social, es una blsqueda por conocer, diferenciar, clasificar y establecer
unos postulados epistemoldgicos que faciliten esta labor. Este ultimo capitulo sintetiza los
hallazgos epistemoldgicos con los que afrontar dicha relacién. Es un corolario y un sumario de
todo lo presentado lineas arriba. Es un esfuerzo por concretar lo que se ha analizado y
reflexionado a la luz de la revisién documental efectuada y los conocimientos propios del saber
sociolégico. Es presentado de manera sintética a partir de postulados, afirmaciones claras vy

concretas con un principio de verdad que buscan entregar valor analitico sobre lo investigado.

El espacio de la imagen

I. La espacialidad es el sustento de todas las relaciones sociales, no hay algo que exista
sin un espacio, sin una forma de espacialidad, lo que significa que el espacio al igual que la
imagen son construcciones sociales. Existen infinidad de tipos de espacios sociales, pero todos
tienen una dimensién fisica, asi esta sea temporalmente una representacién conceptual. El
espacio es el concepto general, lo abarca todo, es un absoluto. Las formas del espacio varian
segln las clasificaciones disciplinares que hacemos de ellas en el mundo, a saber: el espacio
arquitecténico, urbano, rural, intergalactico, intersticial, publico, privado, aéreo, natural, regional,

vectorial, topolégico, virtual, mental, discursivo, etc. Todo es un espacio, y lo que no existe
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fisicamente existe como un espacio abstracto y/o imaginado, un espacio desprovisto de cualidad
fisica, pero apto de una representacién visual o mental del mismo, posible de ser materializado.

ll. La visualidad es la capacidad de interpretar el mundo a través de las imdagenes,
interpretacién que conlleva una forma de relacion con la realidad, un acto que implica
necesariamente los sentidos y el cerebro, con cierta prevalencia del sentido de la vista. Por esta
razén, visualizar, aunque es un acto perceptivo implica una construccién social, porque determina
la forma de ver, es decir, la mirada y, por tanto, una forma de interactuar con la realidad. La visién
puede ser real o imaginaria, pero siempre serd expresada por medio de imagenes. Las imagenes
son representaciones visuales y estas representaciones varian segun el contexto y el medio en el
que se producen. Por ejemplo, una representacién pictérica tiene un soporte material, una
intencion y una funcién muy diferente que las imagenes inconscientes producidas en los suefos.

lll. La sociologia visual es una forma de investigar y representar el mundo, si bien es un
campo de estudios relativamente nuevo, establecido por la Asociacion Internacional de Sociologia
(con sus siglas en inglés ISA), como grupo temdtico (RC57) en 2009 y, posteriormente, como
comité de investigacién en 201744, El abordaje disciplinar de lo visual no es una reserva exclusiva
de la sociologia, y aunque esta monografia realizé un analisis socioldgico, la misma comprension
invita a la interdisciplinariedad y a la transdisciplinariedad. Ocurre lo mismo con la sociologia del
espacio, que, aunque no es comun encontrarla con ese nombre, mas frecuentemente como
sociologia urbana o rural, es un area subdisciplinar de la sociologia que desborda sus limites
cognoscitivos en diferentes areas del conocimiento. Con todo, el espacio y la imagen son
conceptos que nos permiten explorar particularmente las diferentes formaciones socioespaciales,
es un conocimiento que llevado al campo de las subdisciplinas mencionadas, adeuda la
constitucion de una ciencia del espacio y una ciencia de la imagen, lo que ha conducido a que los
analisis aislados sobre estos conceptos generen rupturas conceptuales, abstracciones confusas,

historizaciones segmentadas y narrativas contradictorias.

44 En el siguiente link se pueden consultar todos los comités de la ISA: https://www.isa-sociology.org/en/research-
networks/research-committees/rc57-visual-sociology/
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IV. Investigar a través de imagenes (sean estas fijas o0 en movimiento) es una forma de
materializar las experiencias visuales del mundo. Es identificar patrones de la realidad social para
su analisis y una forma distinta de aprender. De este modo, ver no es solo un acto fisiolégico, la
visién se constituye a partir de una urdimbre de aspectos socioculturales con los que se nos
ensefa a ver. En cada época historica se impone una forma de aprender y por tanto de ver. Martin
Jay, refiere a esto como los regimenes escédpicos*> (2003), esto es el orden de la visualidad
imperante en un momento histérico con la que asimilamos ese mundo y lo aprendemos a mirar.

V. Antes del Renacimiento la oralidad o el uso de la narrativa oral era lo que posibilitaba
el conocimiento del mundo, y aunque existian formas de representacion visual como el arte
rupestre desde épocas prehistdéricas, la oralidad era lo que dominaba la construccién de la
realidad social. Después del Renacimiento, con los diferentes avances tecnolégicos, los libros, la
pintura, la fotografia, el cine, la television, la computadora, los datos, entre otros; cambio la
experiencia de conocer el mundo a través de la visién. Particularmente, la visidon se convirtié en
el proceso de asimilacién predilecto de la cultura occidental y, actualmente, lo es del mundo
entero. No obstante, se ha caido en la engafiosa idea de que la visién es una forma separada de
los demas sentidos, cuando en realidad vemos con todo el cuerpo, ver es ante todo una
experiencia multisensorial.

VI. La vision tiene limitaciones. Primero, es superficial, perceptivamente es una apariencia,
muchas veces engafiosa. La vista nos da acceso a lo obvio, a lo que se presenta externo, en la
superficie, pero esto suele ser una construccion arquetipica, estereotipica o prototipica. Segundo,
la vision es subjetiva, las personas tienen diferentes tipos de repertorios que configuran su forma
de ver (a parte de la forma de ver imperante de una época), por tanto, si dos individuos se
enfrentan ante un mismo estimulo o representacion visual, cada uno verda e interpretara algo
diferente. Esto no exime de consensos, como en el caso de imagenes de comunicacién masiva
que presentan significados con simbolos claros, reconocibles y aceptados; no obstante, la

naturaleza de las imagenes es ser susceptible de generar multiples lecturas. Tercero, la vision es

45 El adjetivo escopico en términos generales significa visual o relacionado con la mirada. Para Martin Jay se
constituye como campos de fuerza que definen practicas de ver y representar la realidad para una sociedad en
una determinada época.
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parcial o fragmentaria, solo permite acceder a un espectro de la visualidad, solo vemos una cosa
a la vez, no tenemos miradas panoramicas de gran alcance y con gran nivel de detalle, ni tampoco
visiones gran angulares, a menos que sea con ayuda de tecnologias. Cuarto y ultimo, la visién es
selectiva, vemos aquello que deliberadamente decidimos ver, prestarle atencién. Vemos lo que
logramos reconocer, lo que nos interesa.

VII. La sociologia visual mas que una subdisciplina académica es un nuevo sentido, para
la comprensién de lo social. La sociologia visual exige un ojo intrusivo, critico y reflexivo, necesita
ver mas alla, distinguir los espesores de la realidad social. Mas que un método y unos
instrumentos es una forma de reflexiéon epistemoldgica con la que conocer el mundo social. En
tal perspectiva, lo que para muchos profesionales creativos puede ser un fin, por ejemplo, una
pelicula para un cineasta, o un logo para un disefiador, para la sociologia visual es un medio. Las
imagenes son la forma de conocer, representar e interpretar el mundo, no el fin u objetivo en si
mismo.

VIII. La imagen durante mucho tiempo ha sido inexplorada, abandonada o subestimada
por la sociologia; sin embargo, vivimos en una pandemia permanente de imagenes, son datos
visuales, objetos de andlisis. Las imagenes son yuxtaposiciones de historias y realidades, son
visiones subjetivas del mundo que deben ser discutidas e incorporadas en las formas de
aprehender y construir la realidad social.

IX. Las imagenes suelen ser representaciones de la realidad social, en algunos casos
emulaciones, imitaciones o copias de algo que percibimos. Empero, también son construcciones
sociales parciales del mundo. Una clasificacidon de las imagenes es dificil, es de reconocer que
esta clasificacion es limitada y queda abierta a su discusién y perfeccionamiento, pero es un

intento por crear una categorizacién general:

1) La naturaleza ontolégica, que refiere a las formas en que se constituye a si misma, sea
esta fisica o material, mental, imaginaria u onirica. Es una distincion sobre lo que se suele
referir como imagenes de naturaleza interna (propias del cuerpo) o externa (ajenas al

cuerpo).
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2) Su tipologia formal: que esencialmente es una clasificacién entre /magen fija, es decir,
fotografias, comic, obras de arte, entre otras muchas, imdagenes sin secuencias, e /magen
en movimiento, que son una serie de imagenes fijas presentadas a una determinada
velocidad, son imagenes que crean la ilusion de movimiento, algunos ejemplos son el cine,
las animaciones o los videojuegos. Estas tipologias derivan en subtipologias como:
analogas vy digitales, esto quiere decir que las imagenes varian segun las tecnologias,
medios y técnicas que intervienen en su produccién. Asi, una imagen puede ser producida
por una camara de rollo antigua, o recreada digitalmente a través de algun programa de

disefo o alguna inteligencia artificial.

3) Tecnologia: refiere a las Aabilidades técnicas con las que se crea o produce una imagen,
tal es caso de las técnicas de dibujo, pintura, collage, etc. Estas habilidades a su vez se
condicionan por los medios a través de los que se ejecutan, sean estos dispositivos
analogos o especializados. Medios y habilidades técnicas se entrecruzan, si el medio de la
pintura tradicional es un lienzo, el medio de la pintura digital es una tableta de dibujo o

un computador.

4) Elementos constitutivos: a) visuales y compositivos, tales como la linea, el punto, los
planos, el volumen, la figura - fondo, la textura, el color, el ritmo, la gradacion, etc., son
el lenguaje con el que se crea su forma de representacién; y b) signicos. relacionado con
su triada constitutiva de significado (contenido), significante (forma) y referencia (objetos

de la realidad).

5) Funciones e intencionalidades: de tipo a) /nformativa, que son todas aquellas imagenes
que revelan informacién cientifica y no cientifica; b) publicitaria- artistica, que son
imagenes que comunican en arreglo a fines comerciales o con una funcion estética; c)
evocativas sensibles, imagenes producto de la mente, la ensofiacién o la imaginacién; y d)

ociosas, que no tienen un fin especifico y son producto del deleite o la espontaneidad.
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La imagen del espacio

X. Las nuevas tecnologias comprimen el mundo y hacen mas instantdnea la posibilidad de
visualizarlo y experimentarlo en espacios virtuales. La accesibilidad a la informacién sobre otras
sociedades pasa a ser un fendmeno globalizado que simplifica reduciendo las complejas
realidades del mundo. Una noticia de una situacién en la antipoda del mundo se puede comunicar
mas rapido, pero su comprension sera siempre menos fidedigna y mas vacia. Las imagenes y los
espacios en la contemporaneidad en términos de una sociedad hiperconectada, son mas globales,
pero son un epifendmeno de los flujos de informacién que anulan la posibilidad de aprender
profundamente de ellos.

Xl. Las imagenes alojan significados de los espacios que representan, espacios que son
lejanos—ausentes, pero prevalecen por su simbolizacién en la representacién. A tal fin, esas
significaciones son mediadoras y constructoras de imaginarios sociales y geograficos, los
espacios presentes en imagenes, por ejemplo, de un film, son discursos o narrativas afines a una
hegemonia o a una contrahegemonia. La Torre Eiffel o la Estatua de la Libertad, por ejemplo, son
postales emblematicas de una ciudad, de un pais, de un continente, pero son ante todo narrativas,
comunicacion iconica que se hace manifiesta a quien le observa. Su lectura e interpretaciéon sera
subjetiva y concerniente al conocimiento que se tenga de ella.

Xll. Las imagenes mentales son metaforas visuales, son un tipo de imagen con dificil
definicién visual por la naturaleza de su representacién. La imaginacion da un tratamiento
simbolizante a estas imagenes, pero todo depende de la relacién obtenida con el mundo externo-
empirico, todo se nutre de una experiencia previa, de un conocimiento vivencial de la experiencia
del espacio. Las imagenes mentales se convierten en flujos de imagenes en la mente, se enraizan
con los recuerdos y con las ensoflaciones. Por ejemplo, la imagen urbana de una ciudad, es una
fenomenologia de un espacio representado en la mente, es una percepcidon construida sobre la
experiencia de un espacio y configurada cualitativamente por la imaginacion.

Xlll. Las imagenes son conocimiento espacializado y son una representacién aproximada

de una forma del espacio. Para el caso de imagenes obtenidas a partir de cartografias, esta
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relacion pensamiento visual y pensamiento espacializado suele ser directa. La intencionalidad y
las disputas que recogen estas imagenes configura si son un mapa o un contramapa, es decir,
una representacién afin o contraria a un poder, una representacién de un espacio o un
contraespacio (Piazzini & Montoya, 2022). De alli que, la representaciéon tenga dos lugares de
problematizacién, por una parte, las formas en que se representa lo representado: los sistemas o
convenciones de la representacién; y, por otra parte, la dialéctica entre lo representado (lo que
contiene) y lo que se representa (sus contenidos). Expresandolo en términos de los conceptos es:
el espacio o laimagen representada y lo que se representa a partir de esa imagen y/o ese espacio.
Asi, la imagen y el espacio se imbrican entre afinidades y contradicciones, al punto que no es
posible comprender estas relaciones una sin la otra.

XIV. El giro epistemoldgico de las ciencias sociales a mitad del siglo XX permitié una
comprension mas amplia del espacio y la imagen, combiné formas de objetividad y subjetividad
en su andlisis, configuré una reflexividad especial sobre la realidad. Para el caso de la legitimidad
epistemolégica de las imagenes, el testimonio oral audiovisual o la videografia son una
representaciéon valiosa de la memoria, una manera fidedigna de acceder al conocimiento de la
realidad social. Para el caso de la legitimidad de los espacios, la intencionalidad de los actores
por si misma es un recurso metodolégico para el planeamiento y el disefo, la vivencia establece
un vinculo que se expresa en las visiones intencionadas sobre las que las prdacticas sociales
producen el espacio.

XV. Existen enganos perceptivos, disonancias visuales y de la memoria, por ende, la
interpretaciéon no siempre es concordante. En la percepcion visual como en la espacial, los
procesamientos de imagenes y espacios no son sencillos, parece que vemos o habitamos lo que
existe, pero en cierto sentido la relaciéon termina configurdndose en: jcdmo creamos lo que vemos
y cdmo nos relacionamos con lo que habitamos?

XVI. La interpretacién del significado de una imagen es un conocimiento mediado por el
contexto historico y sociocultural y por el conocimiento de quien observa. Esto diferencia dos
lecturas, una leguleya y una cualificada. Asi, por ejemplo, quien es experto del arte podra tener

una mejor interpretacién de una obra pictorica, un ingeniero eléctrico serd mas idéneo para leer
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un plano de la red eléctrica de una casa, o un médico sabra valorar mejor los resultados de una
ecografia, pero si cada uno de los anteriores intentara interpretar las imagenes de los otros, las
interpretaciones serian menos precisas y mas subjetivas. Por tanto, cada experto segun su
contexto se dota de un conocimiento especializado para dar una mejor interpretacién de los datos
visuales en las imagenes.

XVII. Lo espacial y lo visual confluyen entre lo real/, lo idealy lo proyectado. Lo real es lo
existente, lo presente concreto e inmediato; lo ideal, son las visiones sobre algo, su percepcion,
y lo proyectado, son las acciones planeadas a partir de lo visionado, lo ideal llevado al campo de
las practicas. Estas intercepciones dan como resultado la creaciéon de representaciones visuales y
espaciales y la configuracion de imaginarios sociales y geogrdficos, matrices de significados que
orientan sentidos.

Las imagenes y los espacios parecen encarnar una falsa amenaza para su comprension,
jcual serd su frontera?, no hay tal cosa, la liminalidad es lo constante en la sociedad occidental,
estd en permanente transformacién, los desarrollos tecnoldgicos crean nuevas genealogias
espaciales y visuales, el espacio y la imagen se impelen mutuamente, siguen en construccion, se

producen y discurren entre la razén y la imaginacién.
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Epilogo

El tratamiento desde las ciencias sociales que relaciona el espacio y la imagen en la construccion
de la realidad social es exiguo y poco estudiado. Solo algunas pocas fuentes documentales dan
cuenta de este abordaje relacional; sin embargo, la mencién resulta darse desde campos muy
limitados o muchas veces de manera superficial. En tal sentido la comprensién de esta relacion
conceptual debié hacerse con documentos que consideraban cada concepto por separado. Asi,
este trabajo procuro articular entre la multiplicidad de perspectivas y trayectorias, las ideas
fundamentales para desarrollar unos postulados epistemolégicos concisos con los que afrontar
la comprension de la realidad social.

La falta de claridades metodoldgicas para abordar esta relacion conceptual esta asociada
a la necesidad de zanjar las discusiones epistemoldgicas. Por esa razén, lo epistémico se convierte
en una condicién previa para llegar a lo metodolégico, es su punto de inicio. Tal situacién es
manifiesta en diferentes areas del conocimiento donde aln no es claro qué es la imagen o qué es
el espacio, o si se consideran los dos conceptos, se hace sin prestar cuidado a la complejidad que
cada uno de estos reviste, propiciando reduccionismos o confusiones. En consecuencia, lo
metodoldgico se presenta como un campo abierto a la discusién y pendiente de ser abordado en
futuras investigaciones.

La realidad social resulta mas aprehensible a través de las imdagenes, las cuales, a su vez,
permiten una comprensién simbolizada del mundo espacial. El espacio y la imagen o la imagen y
el espacio, envuelven la realidad social, son parte de ella, inciden en su comprensién, configuran
comportamientos sociales y resignifican la realidad misma. Asi, la sociedad se entiende como
expresion y estructura del pensamiento visual y del pensamiento espacializado, la realidad social

es el espacio hecho imagen y la imagen convertida en espacio.
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